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RESUMEN DEL PERIODO, 28 DE ABRIL AL 4 DE MAYO

Durante el periodo de monitoreo del 28 de abril al 4 de mayo en cuanto a las
propuestas de campafa a la gubernatura del estado Jalisco, se observé una cobertura
recapitulativa por parte de los medios de comunicacion impresa, digital, radio y
television. En cada caso, se destind un espacio en sus emisiones o sus publicaciones
en las que se privilegia a las candidaturas a gubernatura, seguida de las candidaturas a
presidencias municipales de la Zona Metropolitana de Guadalajara (ZMG) vy
ocasionalmente se mencionan otras presidencias municipales y diputaciones locales.
Las propuestas se siguen concentrando en los ejes de seguridad; obra publica, en
particular la crisis hidrica; salud y deporte. Destaca la conmemoracion del Dia
Internacional del Trabajo, momento en el que las candidaturas pudieron acercarse a
distintos sectores de la poblacién productiva para escucharles y proponer reformas

laborales.

La cobertura de las candidaturas a presidencias municipales de la ZMG ha ido ganando
espacio desde el arranque de sus campanas, el cual inici6 el 31 de marzo. Se observa
este fendbmeno en notas periodisticas, portales, crénicas de radio y televisién. Otra
cuestiéon identificada en medios impresos se trata de una sola columna que presenta
las propuestas de manera somera y sintética de dos o mas candidaturas a la
gubernatura o a presidencias municipales, respectivamente. Asimismo, se presentan
apariciones conjuntas de candidaturas a gubernatura y presidencias municipales del
mismo partido o coalicion. Este fendmeno se mantiene durante el periodo y, en numero
de notas, se observo una prevalencia en la cobertura de candidaturas a la gubernatura

y presidencias municipales en comparacion con las diputaciones locales.

Respecto a los temas abordados por las propuestas de campana, tanto a nivel
gubernatura como por candidaturas a presidencias municipales, estos versaron sobre
infraestructura incluyendo movilidad, suministro de servicios, construccion de hospitales

y espacios recreativos. En ese sentido, los medios reportaron la forma en la que las
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candidaturas proponen atender estas necesidades ciudadanas. Otro aspecto a resaltar
se refiere a los discursos directos realizados por cada persona candidata invitando a la
ciudadania a votar por su partido en toda la boleta.

CRITERIOS METODOLOGICOS UTILIZADOS

En este apartado se incluye la metodologia utilizada para el monitoreo mediatico de la

eleccion concurrente 2023-2024 de Jalisco.

Figura 1: Criterios metodolégicos
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1 1 | 1| , I
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I texto, y procesamiento de I | eniaquese detectan 1l informacién y el enfoque que se I
I lenguaje natural; l I categorias analiticas, nuevas y l I le da a las candidaturas, I
I » Extraccion del contenido de l I persistentes; | I « Identificacién de discriminacion y I
| las piezas informativas para || I« Restitucion de lainformacion, | | yiolencia politica contra las |
| su andlisis y cuantificacién | | a partir de la forma en que los I |  mujeres en razon de género, 1
| desde la perspectiva de I | medios de comunicacion [ | - Referencia a estereotipos |
I género y derechos humanos. I I cubren los temas; I I relacionados a grupos en I
I i « Analisis final. i I situacion de vulnerabilidad I
\-----------l \ T T F P e A\ T I r r T T

Fuente:Elaboracién propia.

1.1 Criterios generales aplicados al andlisis cuantitativo

Para llevar a cabo el analisis cuantitativo del monitoreo, se emplea un proceso

exhaustivo que abarca una amplia gama de fuentes, incluyendo prensa impresa,
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prensa digital, radio y television. En este proceso, se recopilan diariamente datos de
todos estos medios, utilizando herramientas de extraccién de informacion y algoritmos
avanzados para asegurar una cobertura exhaustiva. Ademas, se integran los insumos
que el Instituto Nacional Electoral (INE) provee, lo que enriquece y complementa la
informacion recopilada. Esta integracion permite tener una vision completa y precisa de
la cobertura mediatica de la eleccion, permitiendo asi un analisis mas detallado y

significativo.

Una vez recopilada la informacion, se utiliza una variedad de herramientas de
deteccion de imagen, audio y texto, asi como de procesamiento de lenguaje natural,
para identificar y clasificar automaticamente las piezas informativas relevantes para el
monitoreo. Estas herramientas permiten filtrar el contenido de acuerdo con criterios
especificos, como menciones de personas candidatas, partidos politicos o coaliciones,
entre otros. Ademas, se lleva a cabo la extraccion del contenido de las piezas
informativas para su analisis y cuantificacion desde la perspectiva de género y
derechos humanos. Esto puede implicar el uso de modelos de reconocimiento de
patrones y analisis de sentimientos para identificar y categorizar el tono y el enfoque de

las noticias en relacion con estos temas clave.

1.2 Criterios generales aplicados al andlisis cualitativo

A partir de las piezas informativas que preselecciona el equipo cuantitativo con una
extraccion automatica, el equipo cualitativo analiza detallada y sistematicamente los
contenidos de las piezas relativas a las campafas en Jalisco, o bien, de las personas
candidatas en otros espacios geograficos. Asi, si una de las candidatas a la
gubernatura, por ejemplo, da un mensaje desde la Ciudad de México, la cobertura que
la prensa local haga de esto, sera tomada en cuenta; de igual forma, cuando las
personas candidatas a cargos de eleccion federales hacen campana en Jalisco, se

analiza la cobertura de la prensa local, toda vez que se asume que los actores politicos
3
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del campo federal influyen el campo politico local, que es en ultima instancia lo que se

busca analizar.

La totalidad de piezas informativas preseleccionadas con los instrumentos cuantitativos
se asignan aleatoriamente a las y los miembros del equipo de analisis cualitativo, de
modo que se eviten sesgos analiticos derivados de analizar siempre el mismo medio

asimilando a un todo, cuando es apenas una parte del monitoreo.

Después de seleccionar las piezas informativas susceptibles a ser analizadas, se
siguen cuatro criterios para esta labor, a saber: i) la deteccion y asignacién de
categorias analiticas relevantes que emergen de la propia cobertura y se asignan con
criterios discutidos y compartidos por el equipo; ii) la incorporacion de la categoria de
“‘género” como variable transversal a lo largo de todas las piezas identificadas; iii) la
distincién por tipo de eleccion, ya sea federal, estatal o local; iv) la distincion por tipo de

medio de comunicacion cuando este es relevante.

El primer criterio, supone codificar y restituir las notas a partir de un conjunto de
categorias que permiten trascender el simple conteo de palabras o la especulacion
sobre el uso de términos e intencionalidades. En cambio, se puede establecer, de
manera robusta, cuales son los temas y tonos con los que se esta desarrollando la
campafia en los medios monitoreados. Por otro lado, la perspectiva analitica de género
permite distinguir casos en los que la cobertura explicitamente amplia o reduce las
brechas de género o cuando lo hace de forma implicita. En algunas partes del analisis,
esto no se explicita, lo que significa que la dimension de género no resulto visible en la
cobertura y no que el equipo de analisis omiti6 esta perspectiva durante la
categorizacion. Respecto al nivel de gobierno implicado en el monitoreo, el analisis
toma en cuenta si la cobertura es diferenciada para candidaturas federales, estatales o
locales. Si esta diferencia es relevante en el proceso analitico, la categoria se enfatiza

en la restitucién y reporte de hallazgos.
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Finalmente, la distincion por tipo de medio se toma en cuenta a lo largo de todo el
ejercicio analitico, pero solo se restituye y se reporta cuando se trata de una dimension
de analisis relevante. De este modo, si hay una diferencia importante en la cobertura
televisiva, respecto a la prensa impresa, esto se anota como un hallazgo relevante. De

lo contrario, no se distingue el tipo de medio.

1.3 Criterios aplicados al andlisis cualitativo desde la perspectiva de género

y el respeto a los derechos humanos

A través de las campanas electorales y su interpretacion mediatica promover y
garantizar el respeto de los derechos humanos se convierte en una actividad
trascendente. El seguimiento y monitoreo de medios para determinar la existencia de
sesgos, discriminacion o violencia que puedan impactar de manera directa en la
interpretacion del electorado, es de alta prioridad para impulsar una democracia donde

se promueva el acceso a informacion fidedigna y no sesgada.

La metodologia utilizada para la revisidon analitica con perspectiva de género y
derechos humanos parte de las especificaciones técnicas y metodoldgicas que
proporciona el Instituto Electoral de Participacion Ciudadana (IEPC), asi como de la
revision conceptual de las principales categorias de género y derechos humanos que
se presentan en el “Anexo 5.2 Conceptual Perspectiva de Género y Derechos

Humanos".

Desde lo anterior, se realiza un monitoreo de prensa impresa, portales digitales, radio y
television del 28 de abril al 4 de mayo de 2024. Derivado del estudio riguroso de las
piezas informativas de dichos medios se valora la informacion a través de las

siguientes categorizaciones:
1. Utilizacién de pronombre de la enunciacion,

2. Empleo de lenguaje incluyente y no sexista,
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3. Presencia de roles y estereotipos de género en el tratamiento de la

informacion y el enfoque que se le da a las candidaturas,
4. Identificacion de violencia politica contra las mujeres en razén de género,

5. Referencia a estereotipos relacionados a grupos en situacion de

vulnerabilidad.

A partir de dicha metodologia se obtuvieron los hallazgos que se presentan a

continuacion, divididos en los siguientes apartados analiticos:

a. Visibilidad de género. Considerando los indicadores de tiempo, espacio, posicion y

menciones,

b. Utilizacion de lenguaje incluyente y no sexista. Uso de genéricos, neutro,

desdoblamiento, pronombres y sustantivos comunes,

c. Representacion, percepcion de capacidades de las candidaturas. Profundidad de la

cobertura, adjetivos y/o juicios de valor,

d. Alusién a grupos en condiciones de vulnerabilidad. Cobertura a las propuestas de las
personas candidatas dirigidas a grupos vulnerables y su mencion con enfoque a

derechos humanos,

e. Discriminacion y violencia politica contra las mujeres en razon de género. En razon

de las disparidades identificadas en los apartados anteriores.

Se citaran uUnicamente aquellas notas que sean demostrativas de las tendencias

encontradas relativas a estas categorias.
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2. CONTEXTO ELECTORAL SEMANAL

Durante la semana del 28 de abril al 4 de mayo, ocurrieron algunas incidencias
significativas para caracterizar el contexto y ambiente en el ambito electoral a nivel

local. A continuacion, se resaltan los acontecimientos mas relevantes:

Figura 2: Cronologia de las principales incidencias del contexto electoral

Hallan muerto a Francisco Sanchez Gaeta,
Ab I candidato del PVEM a sindico de Puerto Vallarta.
ri Las candidaturas se inconforman por la

inseguridad en las elecciones.

Firma por la civiidad electoral entre las

Abrll . candidaturas a gubernatura convocada por el
IEPC.

. INE Jalisco celebra foro sobre el derecho al voto

Abril de las personas con discapacidad. Habra boleta

braille, pictogramas y casilla especial.

El IEPC informa sobre los temas del préximo
debate entre candidaturas a la gubernatura:

. desarrollo econémico, empleo y salario; cultura,
salud y deporte.

Mayo

Candidaturas a gubernatura y a presidencias
municipales coinciden en propuestas que
promuevan el deporte y la salud.

Mayo

Mayo

(SHHJ).

Debate a la gubernatura entre Pablo Lemus (MC), 7
Laura Haro (FYCXJ) y Claudia Delgadillo (SHHJ).

Quejas de las candidatas por violencia politica en

razon de género contra Lemus (MC).

. Caso pensién de José Maria “Chema” Martinez

Mayo
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3. RESULTADOS DEL MONITOREO DE LAS CAMPANAS A LA GUBERNATURA
ESTATAL, PRESIDENCIAS MUNICIPALES Y DIPUTACIONES LOCALES

3.1 Andlisis cuantitativo de las candidaturas a la gubernatura
3.1.1 Andlisis de radio y television

Para el periodo correspondiente del 28 de abril de 2024 al 4 de mayo de 2024 se
analizaron 437 horas de contenido correspondientes a 98 emisiones de radio y
television contenidos en 432 archivos en formato mp4 o mp3. El resultado es la
transcripcion y analisis de 190 mil 366 oraciones que se enunciaron en dichos
contenidos. Adicionalmente a identificar las menciones por personas candidatas,
partidos politicos y coaliciones, se identifico la polaridad de sentimientos de cada
oracion, asi como si en su enunciacion se utilizé lenguaje no inclusivo o abiertamente
discriminatorio. Finalmente, se utilizé una impronta temporal para identificar si cada
mencion fue hecha en distintos periodos de la emision. A continuacién, se presentan

los resultados.

3.1.1.1 Menciones totales de las personas candidatas

En total, durante los 7 dias de analisis hubo mil 271 menciones a alguna de las
personas candidatas a la eleccion para la titularidad del ejecutivo local. La mayor parte
de estas menciones se concentra el dia lunes en el que se presentaron 248, seguido
del jueves en el que hubo 230 menciones, el viernes 198, el martes 92 y el miércoles
193. El fin de semana, dada la disponibilidad de contenidos y la reduccion de la agenda
informativa, el numero de menciones se redujo a 0 el domingo 28 de abril y el sdbado

4 de mayo a 15, tal y como se puede apreciar en la Figura 1.
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Figura 3: Menciones totales por fecha de emisién
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Fuente: Elaboracién propia.

3.1.1.2 Serie de cobertura de género

La cobertura mediatica con respecto al género se encuentra en niveles no deseables
en practicamente todos los dias, pues unicamente, con excepcion del viernes, se ha

reportado mas la actividad del candidato que el de las candidatas.
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Figura 4: Menciones totales por género de la persona candidata
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Fuente: Elaboracién propia.

Con respecto a la brecha que existe entre hombres y mujeres es de 8% en favor de
estas ultimas. Es decir, considerando las coberturas esperadas por mera probabilidad,
al ser dos candidatas y un candidato, las mujeres reciben ligeramente mas seguimiento

que el candidato.
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Figura 5: Porcentajes de cobertura por género de las personas candidatas

. Mujeres

Hombres

59%

Cobertura a mujere

Fuente: Elaboracion propia.

3.1.1.3 Valoracion

El analisis muestra que Pablo Lemus (MC), el unico candidato, enfrenta un porcentaje
menor de opiniones negativas en comparacién con las candidatas mujeres, registrando
un 16.2% frente a un 22.9%. Las opiniones neutras ya no predominan entre las
menciones para ambos géneros, con un 37.2% para Pablo Lemus (MC) y un 45.9%
para las mujeres, lo que refleja una distribucion mas equilibrada de las opiniones entre
los géneros en este aspecto. En cuanto a las opiniones positivas, Pablo Lemus (MC)
presenta un porcentaje menor que las mujeres candidatas, con un 17.1% frente a un
30.4%, respectivamente. En general, el total de opiniones positivas alcanza un 23.7%,

las neutras un 41.5%, y las negativas un 19.5%.

1
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Figura 6: Valoracion de las candidaturas por género

Positiva Neuiral Negativa

Total 61.1%
Mujeres 60.9%
Hombres 61.3%

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.

3.1.1.4 Menciones por partido politico o coalicion

En cuanto a la frecuencia de menciones por partido, MC encabeza con un 22% del
total. Le sigue MORENA con un 20%, mientras que FYCXJ reporta un 11%. Tanto
FUTURO como SHHJ cuentan con un 9% de las menciones respectivamente, ambos
empatados en proporcion. PRI y PAN registran un 7% cada uno. Por su parte, el PVEM
y el PRD tienen un 5% de las menciones, respectivamente, y por ultimo HAGAMOS y el

PT son los partidos politicos con menos menciones, ambos con un 2% cada uno.
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Figura 7: Porcentaje de menciones con respecto al total por partido politico o

coalicion

Total de menciones por partido (n=5,011)
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Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.

3.1.1.5 Momento de transmisidn

Con el objetivo de identificar cambios en el momento de emision, se registro el
momento del programa en el que se hizo mencién a las candidatas y al candidato. En
el analisis de los segmentos de tiempo, desde los 5 hasta los 120 minutos, se observa
que Claudia Delgadillo (SHHJ) comienza con un 7% de menciones en los primeros 5
minutos, continuando con un 13.6% en el rango de 5 a 15 minutos y con un 13.8% en
el segmento de 15 a 30 minutos. Mantiene una presencia significativa en el segmento

de 30 a 60 minutos, con un 37.9%, y posteriormente disminuye al 17.8% en el
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segmento de 60 a 90 minutos. En el segmento final, de 90 a 120 minutos, las
menciones caen al 10%. Por su parte, Laura Haro (FYCXJ) empieza con un 8.4% de
menciones en los primeros 5 minutos, aumenta al 14.4% en el rango de 5 a 15 minutos,
y se coloca en un 15.3% en el segmento de 15 a 30 minutos. En el segmento de 30 a
60 minutos, registra un 34.8%, y disminuye al 19.5% en el segmento de 60 a 90
minutos. En el segmento final, sus menciones se situan en el 7.5%. En cuanto a Pablo
Lemus (MC), inicia con un 9.8% de menciones en los primeros 5 minutos, disminuye al
10.6% en el segmento de 5 a 15 minutos y alcanza un 15.4% en el de 15 a 30 minutos.
Experimenta una presencia fuerte en el segmento de 30 a 60 minutos con un 33.3%,
pero luego disminuye al 21.1% en el segmento de 60 a 90 minutos. Finalmente, se
observa que mantiene un 9.8% en el segmento de 90 a 120 minutos.

Figura 8: Menciones por personas candidatas respecto al momento de emision

Momento de mencion 5 a5 15230 30 a 60 60 a 90 90 a 120
(minutos)

Pablo Lemus
(MC)

Laura Haro
(FYCXJ)

Claudia
Delgadillo

(SHHJ)
Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracion propia.
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3.1.2 Analisis de prensa digital
3.1.2.1 Notas totales en portales digitales

En el periodo comprendido del domingo 28 de abril al 4 de mayo de 2024, se
publicaron 240 notas en portales digitales en las que se menciona alguna de las
personas candidatas a la gubernatura de Jalisco. En promedio se publicaron 34
noticias por dia, siendo el dia con mayor actividad el lunes martes 30 de abril en el que
se publicaron 44 notas; asi pues, el dia con menos notas publicadas fue el miércoles 1

de mayo.

Figura 9: Total de notas publicadas en portales digitales en la elecciéon para

gubernatura
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Fuente: Elaboracién propia.

Respecto a la cobertura de las candidatas y el candidato, Pablo Lemus (MC) encabez6

la cobertura con 60% de menciones en noticias publicadas en portales digitales.
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Mientras que Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FYCXJ) recibieron menciones
en 54% y 43% de las 244 notas, respectivamente.

3.1.2.2 Cobertura de género y lenguaje incluyente

Respecto a la cobertura de las candidatas y el candidato, Pablo Lemus (MC) encabez6
la cobertura con 60% de menciones en noticias publicadas en portales digitales.

Mientras que Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FYCXJ) recibieron menciones
en 54% y 43% de las 244 notas, respectivamente.

Figura 10: Porcentajes de cobertura en portales digitales de las personas

candidatas a la gubernatura

54%

Claudia Delgadillo
(SHHJ)

43%

Laura Haro
(FYCXJ)

60%

Pablo Lemus
(MC)

Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por candidatura

respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas candidaturas pueden mencionarse en la misma nota.

Fuente: Elaboracion propia.

La proporcidn de cobertura mediatica que recibié cada género se mantuvo 5 puntos
porcentuales por debajo del rango deseable. Dado que existe un candidato y dos
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candidatas mujeres al cargo de gubernatura, el escenario base es una relacién del
33.3% de menciones en notas para el candidato y 67% de menciones en notas para las
candidatas (33.3% para cada una). A lo largo de la semana se observd una cobertura

del 62% en notas publicadas para las candidatas como se observa en la Figura 11.

Figura 11: Porcentajes de cobertura por género de las personas candidatas a la
gubernatura
99%
I Mujeres

34%
29% 39%  41% 37%  38%  36% Hombres

66%

62%

Cobertura a mujere

33%

0%
28-abr 2%9-abr 30-abr 01-may 02-may 03-may 04-may

Fuente: Elaboracién propia.

Durante este periodo se observo un sostenido uso del lenguaje incluyente respecto a la
semana pasada en el uso del lenguaje incluyente, alcanzando un total del 90% de las
notas. De las 240 notas analizadas en portales digitales, solo 19 notas hicieron

mencion del candidato y las candidatas en conjunto como “los candidatos”.
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Figura 12: Porcentajes de cobertura con perspectiva de género de las

candidaturas a gubernatura

99%
1% I Con perspectiva de género
Sin perspectiva de género
66%
92%
0%

28-abr  29-abr 30-abr 01-may 02-may 03-may 04-may

Fuente: Elaboracion propia.

En este sentido, no se observo alguna diferencia significativa respecto a la cobertura
con perspectiva de género entre los medios monitoreados en los que se publicaron
notas. En promedio, por cada 11 articulos publicados, solo 1 carece del uso del

lenguaje incluyente adecuado.

18



@ Tecnolégico £ Instituto %
de Monterrey Electoral < Vota

de Participacion Ciudad
v de Participacion Ciudadana sco

Figura 13: Notas totales publicadas en portales digitales con perspectiva de

género
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Fuente: Elaboracion propia.

3.1.2.3 Valoracion de las piezas informativas

De las 240 notas publicadas en portales digitales, 26.9% tuvieron una valoracién
positiva, 47.7% una valoracion neutral, y 25.4% tuvieron una valoracién negativa. Al
separar por el género de las personas candidatas, se observa una diferencia en la
proporcién de menciones valoradas como positivas, siendo que 22% de las notas que
mencionan a las mujeres candidatas tuvieron este tipo de valoracion en contraste con
el 32% del candidato. Mientras que la proporcion de valoraciones neutras para
menciones mujeres fue de 53%, en hombres fue del 42%.
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En lo que respecta a las valoraciones negativas, se tuvo un 25% de las menciones al

candidato fueron comparado con 25% a las candidatas.

Figura 14: Porcentajes de polaridad por género identificado en las candidaturas a

la gubernatura

Positiva Neutral Negativa
Total 47.7%
Mujeres 52.6%
Hombres 42 4%

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracion propia.

Al distinguir por cada una de las personas candidatas, es posible apreciar que 59.9%
de las menciones a Laura Haro (FYCXJ) tuvieron una valoracion neutra, 18.2% tuvieron
una valoracion positiva y 21.9% negativa. Por otro lado, 27.9% de las menciones de la
candidata Claudia Delgadillo (SHHJ) tuvieron una valoracién negativa, 47.3% tuvieron
una valoracion neutra y 24.8% una mencion positiva. Respecto a las menciones a
Pablo Lemus (MC), 32.1% de estas tuvieron una valoracion positiva, 42.4% una

valoracion neutra y 25.4% una valoracion negativa.
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Figura 15: Porcentajes de polaridad por candidatura a la gubernatura

Positiva Neutral Negativa

Laura
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(FYCXJ)
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Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.

3.1.2.4 Menciones por partido politico o coalicién

En relacion con la frecuencia de menciones por partido, MC y MORENA encabezaron
la cobertura con un 56% y un 40% de menciones, respectivamente, en las 240 notas.
El PAN, PRI y PRD fueron mencionados en el 16%, 20% y 18% de las notas, mientras
que la coalicion FYCXJ alcanzé un 28%. Por otro lado, los partidos PT, PVEM,
HAGAMOS y FUTURO tuvieron una cobertura del 14%, 15%, 15% y 16%,
respectivamente, mientras que la coalicion SHHJ fue mencionada en el 31% de las

notas.
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Figura 16: Porcentaje de menciones por partido politico o coalicion respecto al
total de notas publicadas en portales digitales

Porcentaje de menciones en portales digitales de noticias (n=240)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion
respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos politicos pueden mencionarse en la misma
nota.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 17: Menciones por partido politico o coalicion en candidaturas a la

gubernatura
Total PAN PRI PRD PT PVEM MC MORENA HAGAMOS FUTURQO FYCXJ SHHJ

Cabecera 1 1 2 7 7 12 7 8 4 10
El Informador 1 12 12 7 7 T 9 8 1"
El Occidental 20 3 5 3 6 6 11 " 6 6 6 12
Kiosco Informativo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
La Voz de la Ribera 2 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 0
Letra Fria 3 0 0 0 0 1 2 1 0 0 1 0
Lider Informativo 19 0 0 0 0 0 9 4 0 0 5 4
Milenio 10 3 3 3 0 1 3 5 1 1 4 0
Mural 8 10 9 8 9 F 9 10 13 15|
NTR 19 0 2 0 1 2 2 1 1 12 9
Rumbo Mx 6 0 1 0 0 0 5 1 1 0 2 0
Semanario 7 Dias 3 2 3 2 2 1 = 3 1 1 1 1
Semanario Laguna 2 0 0 0 1 1 0 2 0 0 0 2
Tribuna de la Bahia " 4 4 4 2 2 9 9 2 3 4 3
Vallarta Opina 2 1 1 1 0 0 2 1 0 0 1 1
UDGTV 7 2 2 2 0 0 0 1 0 0 2 2
Voz Sur 2 0 1 0 0 0 2 1 0 0 0 0
Zona 3 14 4 4 4 0 0 5] 0 0 0 4 4
Zona Docs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gaceta UDG 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Diario de Los Altos 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1

Total 24000 39 49 42 34 37 A 97 35 39 67 75

Fuente: Elaboracion propia.

3.1.3 Andlisis de prensa impresa
3.1.3.1 Notas totales

Para el periodo de monitoreo comprendido entre el 28 de abril al 4 de mayo de 2024,
se analizaron 193 notas de 12 periddicos y revistas en formato impreso y digital, las
cuales dedicaron un area total de 98 mil centimetros cuadrados para articulos que
hablan o mencionan a las candidatas y al candidato a la gubernatura. En promedio, se
destinaron 14 mil centimetros cuadrados para la redaccién de articulos que hablan o
mencionan a las personas candidatas para la gubernatura, teniendo la mayor actividad
el dia 29 de abril con 28 mil centimetros cuadrados de prensa impresa. Por otro lado, el
28 de abril, 1 y 4 de mayo fueron los dias con la menor cantidad de area con menos de
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7 mil centimetros cuadrados. Estas diferencias se deben a la frecuencia en que los

diferentes medios publican sus periédicos y revistas.

Figura 18: Total de centimetros cuadrados por fecha de imprenta
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Fuente: Elaboracién propia.

Durante el periodo de monitoreo actual, el porcentaje de area de cobertura asignada a
cada candidato para la gubernatura es el siguiente: Pablo Lemus (MC) y Claudia
Delgadillo (SSHJ) compartieron el mismo porcentaje de cobertura, con un 42%,

mientras que Laura Haro (FYCXJ) representé el 20% del area total de texto.
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Figura 19: Porcentaje de area de cobertura destinada a cada persona candidata

40%

Claudia Delgadillo
(SHHJ)

20% 40%

Laura Haro Pablo Lemus
(FYCXJ) (MC)

Fuente: Elaboracién propia.

3.1.3.2 Menciones de partidos politicos o coaliciones

En el periodo de monitoreo del 28 de abril al 4 de mayo, los partidos politicos mas
mencionados fueron MC con 22% y MORENA con 16%, mientras que el PAN y PRI
tuvieron 6% y 9% de un total de 206 mil centimetros cuadrados que mencionan a algun
partido politico. EI PT obtuvo un porcentaje de 6% de cobertura respecto al total. El
partido PRD tuvo una cobertura de 6%; mientras que los partidos politicos HAGAMOS
y FUTURO recibieron una cobertura similar, con 5% y 6% respectivamente. Las
coaliciones FYCXJ y SHH recibieron una cobertura del 9% y 10%. Asi pues, la
siguiente figura muestra el porcentaje de area cubierta que cada partido politico tuvo en
periodicos impresos Yy revistas digitales donde se menciona a algun partido politicoy a

las coaliciones para las futuras elecciones por la gubernatura de Jalisco.
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Figura 20: Porcentaje de area por partido politico

Porcentaje del total de area en cm?2 (n = 206)
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Fuente: Elaboracién propia.

Los partidos politicos con mayor cobertura fueron MC y MORENA, con articulos que
destinaron un area de texto total de 45 y 33 mil centimetros cuadrados,
respectivamente. Las coaliciones FYCXJ y SHHJ recibieron una cobertura de 17 y 21
mil centimetros cuadrados. Los partidos politicos PAN y PRI recibieron una cobertura
total de 12 y 18 mil centimetros cuadrados. Por otro lado, los partidos politicos PT y
PVEM cubrieron con 11 y 14 mil centimetros cuadrados. Mientras que los partidos
politicos HAGAMOS y FUTURO recibieron una cobertura similar con 11 mil centimetros

cuadrados. El partido PRD recibié la cobertura de 9 mil centimetros cuadrados.
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Figura 21: Area total por partido politico y coalicion

Crénica Jalisco 2690 2690 0 0 0 2690 0 0 0 0

El Diario NTR 0 782 0 0 0 0 0 0

El Informador 1940 1213 1886 1311 1935 1170 1405 1093 3409

Meridiano 600 492 2773 600 0 0 566 109

Milenio Jalisco 3469 3469 3469 3469 3361

Mural 2750 3218 2809 2809

Publimetro 113495 0 0 0 567 0 567 0 0 0 0

Quadratin 511 177 1346 1346 S8 2979 836 83 1715 2717

Reporte indigo 824 824 824 0 0 824 824 391 391 434 0

El Occidental 0 0 0 942 2249 2649 2468 942 942 1307 2249

Semanario Arquidiocesano 1558 1558 1558 1558 1558 1558 1558 1558 1558 0 0

Conciencia Piblica 392 569 177 0 0 569 1356 0 0 0 0
Total 12547 18405 9155 11977 14834 |ABRFAN 33061 | 11173 11409 17953 21077

Fuente: Elaboracion propia.

3.1.3.2 Cobertura por género

Considerando que en este proceso electoral participan dos candidatas mujeres y un
candidato hombre para la gubernatura de Jalisco, deberian tener una cobertura
proporcional, es decir, 33% para Pablo Lemus (MC) y 67% para las dos candidatas,
Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FYCXJ). No obstante, durante el periodo del
28 de abril al 4 de mayo de 2024, se identific6 una brecha a favor del candidato hombre
sobre las candidatas mujeres, que asciende al 6%. De esta manera, se reportaron 97
notas que hablan o mencionan al candidato Pablo Lemus (MC); 99 a Claudia Delgadillo

(SHHJ); mientras que Laura Haro (FYCXJ) fue mencionada en 56 notas.
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Figura 22: Porcentaje de cobertura por género de las personas candidatas a la

gubernatura

. Mujeres
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61%

Cobertura a mujere

Fuente: Elaboracién propia.

Segmentando por dia, se observé que los dias 2 y 3 de mayo presentan la mayor
brecha en géneros hasta de un 14%, lo que indica que el candidato Pablo Lemus (MC)
fue quien recibié mayor atencién sobre las candidatas en estos dias. Por otro lado, el
dia con la cobertura mas proporcional, fue el 29 de abril y 4 de mayo, ya que solo se

reporté una brecha de hasta el 3%.
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Figura 23: Menciones totales diarias por género de las personas candidatas a la

gubernatura
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Fuente: Elaboracion propia.

Del area de total de texto, solo en el 31% se empled un lenguaje incluyente para
referirse a las personas candidatas. Durante todo el periodo de monitoreo, se encontrd
que el uso de lenguaje inclusivo fue poco comun, en especial el dia 3 de mayo, donde
solo se empled en un 20%. Mientras que el 30 de abril fue el dia con mayor uso del

lenguaje inclusivo con un 49% del total.
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Figura 24: Menciones totales con lenguaje incluyente de las personas candidatas
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Fuente: Elaboracién propia.

El uso de lenguaje incluyente fue rara vez empleado a lo largo de las notas de prensa

impresa.
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Figura 25: Uso de lenguaje incluyente en prensa impresa
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Fuente: Elaboracién propia.

3.1.3.3 Valoracion

I Conlenguaje incluyente Sin lenguaje incluyente

[}

1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 9000 10000

Se analizaron un total de 532 frases, de las cuales 325 tuvieron una valoracion neutral,

representando la mayoria para ambos géneros, en cambio, 85 fueron valoradas como

negativas y 122 corresponden a una valoracion positiva. En cuanto a la segmentacion

por género, se encontraron 71 frases que mencionan a las dos mujeres candidatas con

una valoracioén positiva, mientras que 179 frases fueron valoradas como neutrales y 44
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frases recibieron una valoracion negativa. Por otro lado, las frases que mencionan a
Pablo Lemus (MC) son mayoritariamente neutrales, lo que representa a 146, mientras

que 41 corresponden a una connotacion negativa y 51 fueron frases positivas.

Figura 26: Valoracién de polaridad en las notas publicadas

Positiva Negativa

Total 61.1%
Mujeres B0 9%,
Hombres 61 3%

Fuente: Elaboracion propia.

3.2 Andlisis cuantitativo de las candidaturas a presidencias municipales
3.2.1 Andlisis de radio y television
3.2.1.1 Menciones totales en programas de las personas candidatas

Durante la semana correspondiente al 28 de abril al 4 de mayo de 2024, se
contabilizaron 148 menciones de personas candidatas a la presidencia municipal en
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Jalisco en las emisiones de radio y television. De este total, 83 fueron referencias a
candidatos hombres y 65 a candidatas mujeres. No se mencionaron residentes en el
extranjero, personas con alguna discapacidad, candidaturas jovenes o de pueblos

originarios o personas de la diversidad sexual.

Figura 27: Total de menciones en programas de radio y television de las personas

candidatas a presidencias municipales
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Personas con Joévenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0 % 0 % 0 % 0 % 0 %

Fuente: Elaboracién propia.
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3.2.1.2 Menciones por partido politico o coaliciéon

En el conteo de menciones por partido politico en relacion con las presidencias
municipales, los partidos MC y MORENA encabezan la lista, con un 37% y 18% del
total de las notas, respectivamente. FUTURO le sigue con un 10%, mientras que el PRI
registra un 7% de las menciones, empatado con el PVEM. El PAN alcanza un 6%, al
igual que el PRD y HAGAMOS, cada uno con un 3%. Por su parte, FYCXJ y SHHJ

estan en los niveles mas bajos con un 4% de las menciones cada uno.

Figura 28: Porcentaje de menciones con respecto al total por partido politico o

coalicion en la eleccion de presidencias municipales
Porcentaje de menciones en programas de radio y tv (n=216)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion

respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos politicos pueden mencionarse en la misma
mencion.

Fuente: Elaboracion propia.
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Ninguno de los programas de radio o television hizo mencion de todos los partidos
politicos y coaliciones contendientes a las presidencias municipales de Jalisco. MC y
MORENA son los dos partidos politicos que consistentemente son mencionados en la
mayor parte de los programas. El primero es mencionado al menos una vez en 23 de
los 25 programas con mas de tres menciones, mientras que MORENA suma 18

menciones en estos 25 programas.

Figura 29: Menciones por partido politico o coaliciéon en candidaturas a

presidencias municipales

Total | PAN PRI _PRD

o
-
o

M _MC MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ

Heraldo Noticias Jalisco

Sefial Informativa Ciudad Guzman
Informativo NTR

10 Informativo Noche

10 Informativo Tarde

De Frente en Jalisco

Buenas tardes Jalisco

Radioc UdeG Sefial Informativa Vespertino
Sefial Informativa

Sefial Informativa Lagos de Moreno
Sefial Informativa Puerto Vallarta
Buenos dias Jalisco

En punto

Hechos AM Jalisco

Ke Buena Radar Informative Lagos de Moreno
Noticias por la Radio

Sefial Informativa Autlan de Navarro
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Fuente: Elaboraciéon propia, medios con mas de 5 menciones.

35



&

3.2.1.3 Valoracion

iy

. . . 4
Tecnologico nstituto "
de Monterrey ¥ Flectoral < Vera

De un total de menciones en programas de radio y television, el 28.7% se calific6 como

positivo, el 47.5% como neutral y el 23.8% como negativo. Analizando por género, las

mujeres candidatas recibieron un 21.0% de menciones positivas, comparado con el

35.8% para los hombres. Las menciones neutrales predominaron, con un 46.3% para

los hombres y un 30.2% para las mujeres. En cuanto a las valoraciones negativas,

hubo una mayor proporcién para las mujeres, con un 48.8%, en comparacioén con el

17.9% para los hombres.

Figura 30: Porcentajes de polaridad por grupo de interés en elecciones a la

Total

Mujeres

Hombres

Diversidad sexual
Pueblos originarios
Residente en el extranjero
Jovenes

Personas con discapacidad

Fuente: Elaboracion propia.

presidencia municipal
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3.2.1.4 Tiempo de emisioén

La distribucion temporal de las menciones a los candidatos en programas de radio y
television muestra patrones distintos. Durante los primeros 5 minutos, los candidatos
hombres se mencionaron en un 12%; mientras que las mujeres no recibieron
menciones. Para el intervalo de 5 a 15 minutos, las menciones a hombres se situaron
en un 9.6% y a mujeres en un 10.8%. En el rango de 15 a 30 minutos, las menciones a

hombres aumentaron al 16.9%, por su parte, las mujeres se situaron en un 23.1%.

El periodo mas prominente fue de 30 a 60 minutos, con los hombres recibiendo el
33.7% de las menciones y las mujeres el 30.8%. De 60 a 90 minutos, las menciones a
hombres fueron del 13.3%, en contraste con un 18.5% para las mujeres. En el ultimo
tramo de 90 a 120 minutos, los hombres fueron mencionados en un 14.5% vy las

mujeres en un 16.9%.

Figura 31: Menciones por personas candidatas respecto al momento de emision

Momento de mencion e 15 a 30 30 a 60 60 a 90 90 a 120
(minutos)

Mujeres  EK:L/A 23.1%

Hombres 9.6% I . 13.3%
Diversidad sexual 0.0%
Pueblos originarios 0.0%
Residente en el extranjero 0.0%
Jovenes  0.0%

Personas con discapacidad ~ 0.0%

Fuente: Elaboracion propia.
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3.2.2 Andlisis cuantitativo de prensa digital
3.2.2.1 Notas totales en portales digitales

Durante el periodo comprendido del domingo 28 de abril al sdbado 4 de mayo del 2024,
se publicaron 45 notas que mencionan a alguna de las personas candidatas a
presidencias municipales en Jalisco. Del total de notas publicadas en los portales
digitales, 30 mencionaron a hombres candidatos; mientras que 22 a mujeres
candidatas. Por otro lado, en ninguna de las 45 notas se identific6 a personas
candidatas con alguna discapacidad, candidaturas jovenes, de la diversidad sexual,

residentes en el extranjero o de pueblos originarios.

Figura 32: Total de notas publicadas en portales digitales en la eleccion para

presidencias municipales

m Total Hombres ® Mujeres

28-abr 29-abr 30-abr 01-may 02-may 03-may 04-may
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Personas con Jovenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0 % 0% 0 % 0 % 0 %

Fuente: Elaboracién propia.

El 93% de las notas tienen una cobertura con perspectiva de género de las
candidaturas a la presidencia municipal. En este sentido, el 7% restante corresponde a
3 notas donde se mencionaron dos o mas candidatos y candidatas en conjunto,
utilizando términos como “los candidatos”. En general, no se identifica algun portal en

particular que tenga un comportamiento distinto a la media.

Figura 33: Total de notas publicadas en portales digitales por medio y con

perspectiva de género en la eleccion para presidencias municipales
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. Con perspectiva de género

93 %
0 Sin perspectiva de género

Fuente: Elaboracién propia.

3.2.2.3 Menciones por partido politico o coalicién

En lo referente a las menciones por partido politico o coalicién contendientes a las
presidencias municipales, MC lider6 el total del conteo de menciones, ya que el 53% de
las notas hicieron referencia a dicho partido; el 49% de las notas, hizo mencién de
MORENA. La coalicion SHHJ fue mencionada en 33% de las notas, mientras que la
coalicion FYCXJ en el 18%. Por su parte, HAGAMOS y FUTURO fueron mencionados
en el 11% y 20% de las notas respectivamente, PAN en el 16%, el PRI en el 20% y el
PRD en 9% de las notas. Por otro lado, PT y PVEM se mencionaron 16% y 27%,

respectivamente.
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Figura 34: Porcentaje de menciones totales por partido politico o coaliciéon en la

eleccion para presidencias municipales

Porcentaje de menciones en portales digitales de noticias (n=63)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion
respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos politicos pueden mencionarse en la misma

nota.

Fuente: Elaboracion propia.

Los portales de El Informador y Cabecera hicieron al menos una mencion de cada uno
de los partidos politicos y coaliciones contendientes a las presidencias municipales de
Jalisco.
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Figura 35: Menciones por partido politico o coalicion en candidaturas a
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Fuente: Elaboracién propia.

3.2.2.4 Valoracion de las piezas informativas

De las 45 notas publicadas en portales digitales, 29% tuvieron una valoracion positiva,
40.6% una valoracion neutral, y 30.4% tuvieron una negativa. Al separar por el género
de las personas candidatas, se observa una diferencia en la proporcién de menciones
valoradas como neutras, siendo que 51.7% de las notas que mencionan a las mujeres
candidatas tuvieron este tipo de valoracion en contraste con el 32.5% de los
candidatos. Mientras que la proporcion de valoraciones positivas para menciones
mujeres fue de 27.5%, por su parte, en hombres fue del 31%. En lo que respecta a las
valoraciones negativas, se tuvo un 17.2% de las menciones a las candidatas

comparado con un 40% de los candidatos.
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Dado que ninguna nota de portales digitales realizé alguna mencién de los grupos de

los grupos interés enlistados, no se pudo realizar una valoracion de polaridad de estos.

Figura 36: Porcentajes de polaridad por grupo de interés

Positiva Negativa

Total 40.6% 30.4%
Mujeres 51.7% 17.2%

Hombres 32.5% 40.0%
Joévenes 0.0%
Pueblos originarios 0.0%
Residente en el extranjero 0.0%
Diversidad sexual 0.0%

Personas con discapacidad 0.0%

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.



- . 4
Tecnologico instituto &'
@ @ de Monterrey gElectoral Vora

y de Participacion Cudadana

3.2.3 Andlisis de prensa impresa
3.2.3.1 Area de texto en prensa impresa

Durante el periodo de monitoreo comprendido entre el 28 de abril al 4 de mayo de
2024, se analizaron 78 notas de 10 periédicos y revistas en formato impreso y digital,
las cuales dedicaron un area total de 76 mil centimetros cuadrados para articulos que
hablan o mencionan a las personas candidata para presidencias municipales en
Jalisco. En promedio, se destinaron 10 mil centimetros cuadrados para la redaccion de
articulos que hablan o mencionan a las personas candidatas para presidencias
municipales, teniendo la mayor cantidad el dia 3 de mayo con un total de 22 mil
centimetros cuadrados de prensa impresa. Los candidatos recibieron una cobertura en
45 mil centimetros cuadrados mientras que las mujeres tuvieron 30 mil unidades. Es
relevante mencionar que no se encontré6 cobertura a personas candidatas con
discapacidad, diversidad sexual, candidaturas jovenes, residentes en el extranjero o

provenientes de pueblos originarios.

Figura 37: Total de centimetros cuadrados por fecha de imprenta
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=]

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 38: Cobertura a personas candidatas con discapacidad, diversidad sexual,

candidaturas jovenes, residentes en el extranjero y provenientes de pueblos

originarios
Personas con Joévenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0 % 0 % 0% 0% 0%

Fuente: Elaboracién propia.

3.2.3.2 Lenguaje incluyente

Se encontré que el 24% de las notas emplearon lenguaje incluyente para referirse a las
personas candidatas, mientras que el 76% de notas ocuparon el término “candidatos”

para referirse a las personas candidatas en conjunto.
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Figura 39: Cobertura con lenguaje incluyente de las candidaturas a presidencias

municipales
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Fuente: Elaboracién propia.

3.2.3.3 Menciones por partido politico o coalicién

En el periodo de monitoreo del 28 de abril al 4 de mayo se encontré que la mayor
cobertura a partidos politicos y coaliciones pertenece a MC con 22% del total de area,
equivalente a 91 mil centimetros cuadrados, seguido de MORENA con 12%. Mientras
que los partidos politicos PAN, PRD, PT y HAGAMOS obtuvieron la misma cobertura
del 6% del total de centimetros cuadrados. El PRI obtuvo un porcentaje de 8% respecto
al total. Asi pues, el partido PVEM y FUTURO tuvieron una cobertura de 6% y 8%. Por
ultimo, las coaliciones FYCXJ y SHH recibieron una cobertura del 6% y 9%,

respectivamente.
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Figura 40: Porcentaje del total de area en prensa impresa
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Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.

El partido politico con mayor cobertura fue MC, el cual tiene una cobertura de 20 mil
centimetros cuadrados de area de texto, seguido de MORENA con 10 mil centimetros
cuadrados. En tanto que PAN, PRD, PT y HAGAMOS tuvieron una cobertura con 6 mil
centimetros cuadrados cada uno. Los partidos politicos PVEM y FUTURO recibieron
una cobertura de 5 y 7 mil centimetros cuadrados respectivamente. Las coaliciones
FYCXJ y SHHJ recibieron un area de 5 mil y 8 mil unidades.
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Figura 41: Cobertura de area en las que se mencionan partidos politicos y

coaliciones en prensa impresa

PRD PT_PVEM _MC MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ
Crénica Jalisco 1849 0 0 1641 455 0 0 | 2304 1186 |
El Diario NTR 274 0 0 1373 109 0 0 1290 1290
El Informador 758 1645 1645 [JEGBM 2250 1645 2216 635 2097
Meridiano 0 0 0 104 359 0 0 0 0
Milenio Jalisco 394 955 955 2140 955 955 1014 394 955
Mural 1671 441 0 820 900 1103 1458
Quadratin 6553.121| 0 0 0 679 679 949 679 679 0 679
El Occidental 671646 | 0 0 0 942 942 1062 942 942 942 0 942
Conciencia Publica 1506.542| 0 177 177 0 0 976 177 0 0 0 0
Semanario Arquidiocesano [#402010% 1558 1558 1558 1558 1558 1558 1558 1558 1558 0 0
Total 191027.25| 6306 6836 6681 6221 5779 IBOMMMN 10819 6599 7308 5726 8608

Fuente: Elaboracién propia.

3.2.3.4 Valoracion de prensa impresa

Se analizaron un total de 166 frases, de las cuales 91 tuvieron una valoraciéon neutral,
mientras que 29 tuvieron una valoracion negativa y 46 frases fueron catalogadas como
positivas. Segmentando por género, hombres y mujeres tuvieron una valoracién
mayormente neutral, con 54 y 37 frases respectivamente; sin embargo, 30 frases que
mencionan a candidaturas de hombres tuvieron una valoracion positiva, mientras que
las frases que mencionan a las mujeres candidatas solo fueron 16 que fueron positivas.
Por otro lado, no se reportaron frases que mencionaran a las personas candidatas que

pertenezcan a los demas grupos de interés.
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Figura 42: Porcentaje de polaridad por grupo poblacional de prensa impresa

Positiva Neutral MNegativa

Total 54.8% 17.5%
Mujeres 59.7% 14.5%
Hombres 51.9% 19.2%

Diversidad sexual | 0.0%
Pueblos originarios | 0.0%
Residente en el extranjero | 0.0%
Jovenes | 0.0%

Personas con discapacidad | 0.0%

Fuente: Elaboracion propia.

3.3 Andlisis cuantitativo de las candidaturas a diputaciones locales
3.3.1 Andlisis de radio y television
3.3.1.1 Menciones totales

En la semana del 28 de abril al 4 de mayo de 2024, se contabilizaron 145 menciones
de personas candidatas a una diputacion en Jalisco en las emisiones de radio y
television. De este total, 56 fueron referencias a candidatos hombres y 89 a candidatas
mujeres. Por otro lado, se menciond 6 veces a personas con una candidatura joven,
aunque ninguna de personas candidatas de pueblos originarios, discapacidad, de

jaliscienses en el extranjero ni para personas de la diversidad sexual.
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Figura 43: Total de menciones en programas de radio y television
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Personas con Jovenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

w
0% 6 % 0% 0% 0%

Fuente: Elaboracion propia.

3.3.1.2 Menciones por partido politico o coalicion

En el conteo de menciones por partido politico en relacion con las presidencias
municipales, los partidos politicos MC y MORENA encabezan la lista, con un 28% y

16% del total de las notas, respectivamente. Les sigue FYCXJ con un 17%, mientras
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que SHHJ registra un 10%. FUTURO y el PAN estan presentes cada uno con un 8% de
las menciones. El PRI alcanza un 7%, mientras que el PVEM y el PRD cuentan con un
2% y 3% de las menciones, respectivamente. Los partidos politicos con menos

menciones son el PT y HAGAMOS, cada uno con un 1%.

Figura 44: Porcentaje de menciones con respecto al total por partido politico o
coalicion
Porcentaje de menciones en programas de radio y tv (n=90)

30%

20%
N I I I
0% l . R ... == l

o X &
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicién
respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos politicos pueden mencionarse en la misma

nota.

Fuente: Elaboracion propia.
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Ninguno de los programas de radio o television hizo menciéon de todos los partidos y
coaliciones contendientes a las presidencias municipales de Jalisco. MC y MORENA
son los dos partidos que consistentemente son mencionados en la mayor parte de los
programas. El primero fue mencionado en 17 de los 25 programas y el segundo en 8
de 25.

Figura 45: Menciones por partido politico o coalicion
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Fuente: Elaboracion propia. Medios con 2 0 mas menciones.

3.3.1.3 Valoracion

De un total de menciones en programas de radio y television, el 29.7% se calific6 como
positivo, el 51% como neutral y el 19.3% como negativo. Analizando por género, las
candidatas mujeres recibieron un 21.3% de menciones positivas, comparado con el
30.4% para los hombres. Las menciones neutrales predominaron, con un 53.6% para
los hombres y un 49.4% para las mujeres. En cuanto a las valoraciones negativas, los
hombres tuvieron un 16.1%, mientras que para las mujeres fue un 21.3%.
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Por otro lado, en el analisis de otros grupos de interés, los jovenes registraron un
33.3% de valoraciones negativas y un 22.2% de menciones neutras, mientras que las
personas discapacitadas, de la diversidad sexual, pueblos originarios y residentes en el

extranjero tuvieron un 100% de menciones neutras.

Figura 46: Porcentajes de polaridad por grupo

Positiva Neutral Negativa
Total 51.0% 193%
Mujeres 49.4% 213%
Hombres 53.6% 16.1%
Diversidad sexual | 0.0%
Pueblos originarios | 0.0%
Residente en el extranjero | 0.0%
Jovenes | AMSCII 22.2% 3%
Personas con discapacidad | 0.0%

Fuente: Elaboracién propia.

3.3.1.4 Tiempo de emision

La distribucion temporal de las menciones a las personas candidatas en programas de
radio y television muestra patrones distintos. Durante los primeros 5 minutos, los
candidatos hombres se mencionaron en un 10.7% y las mujeres en un 5.6%. Para el
intervalo de 5 a 15 minutos, las menciones a hombres fueron del 7.1%, y las de

mujeres aumentaron a un 18%. En el rango de 15 a 30 minutos, las menciones a
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hombres aumentaron al 12.5%, mientras que para las mujeres se situaron en un
15.7%.

El periodo mas prominente fue de 30 a 60 minutos, con los hombres recibiendo el
37.5% de las menciones y las mujeres el 18.0%. De 60 a 90 minutos, las menciones a
hombres se situaron en un 23.2%, en contraste con un 22.5% para las mujeres. En el
ultimo tramo de 90 a 120 minutos, los hombres fueron mencionados en un 8.9% vy las

mujeres en un 20.2%.

Cabe destacar que en este analisis también se incluyeron menciones a otros grupos:
las juventudes fueron mencionadas mayoritariamente en el segmento de 60 a 90
minutos con un 77.8% y en menor medida en el segmento de 90 a 120 minutos con un
11.1%.

Figura 47: Menciones por personas candidatas respecto al momento de emision

Momento de mencion
{minutos)

5 o menos 5a1b 15a30 30 a 60 60 a 90 90 a120

NINEICENS 6% | 18.0%

Hombres | [ii4) 71% 125% 37.5% 23.2% 8.9%
Diversidad sexual  0_0%
Pueblos originarios 0.0%
Residente en el extranjero (%

Jovenes BEELA 0.0% 77.8% 11.1%

Personas con
discapacidad 0.0%

Fuente: Elaboracion propia.
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3.3.1.5 Portales digitales
3.3.2 Andlisis de prensa digital

3.3.2.1 Notas totales en portales digitales

Durante el periodo comprendido del 28 de abril al 4 de mayo del 2024, se publicaron 35
notas que mencionaron a alguna de las personas candidatas a diputaciones locales en
Jalisco. Del total de notas publicadas en los portales digitales, 16 mencionaron a
hombres candidatos; mientras que 23 mencionaron a mujeres candidatas. Por otro
lado, en ninguna de las 35 notas se identific6 a personas candidatas con alguna
discapacidad, residentes en el extranjero, candidaturas jovenes, de la diversidad sexual

o de pueblos originarios.

Figura 48: Total de notas publicadas en portales digitales en la eleccion para

diputaciones
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Personas con Jovenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0 % 0 % 0 % 0 % 0%
Fuente: Elaboracion propia.

3.3.2.2 Lenguaje incluyente

El 88% de las notas tienen una cobertura con perspectiva de género de las
candidaturas a diputaciones locales. En este sentido, el 12% restante corresponde a 4
notas donde se mencioné dos o mas personas candidatas en conjunto utilizando
términos como “los candidatos”. En promedio, cada uno de los portales analizados

publico menos de 1 nota con esta caracteristica.
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Figura 49: Cobertura con perspectiva de género de las candidaturas a

diputaciones locales

=)
—
%]
[
.
(%]
@
~
[==]

Cabecera

El Informador

El Occidental
Tribuna De La Bahia
NTR

Mural

Letra Fria

Lider Informativo
UDGTV
Semanario Laguna
Kiosco Informativo
Voz Sur

Zona Docs

Zona 3

Vallarta Opina
Semanario 7 Dias
Rumbo Mx

Milenio

La Voz de la Ribera
Gaceta UDG
Diario de los Altos

. Con perspectiva de género

88 %

Sin perspectiva de género

Fuente: Elaboracién propia.

57




Participasian Cudadana

5 %}
Tecnologico O nstituto 2
de Monterrey & Electoral < Yot

3.3.2.3 Menciones por partido politico o coalicién

En lo referente a las menciones por partido politico o coalicion contendientes a las
diputaciones locales, 60% de las notas mencionaron al partido MC; seguido del partido
MORENA con 43% de las menciones. La coalicion FYCXJ, PAN y el PRD fueron
mencionados en el 29%, 26% y 20% de las notas respectivamente. Por otro lado, no se
identificaron menciones al PRI. La coalicion SHHJ fue mencionada en 29% de las
notas; HAGAMOS y FUTURO se menciona en el 20% y 10% de las notas; por ultimo,

PT y PVEM tuvieron un porcentaje de menciones del 17% y 14%.

Figura 50: Porcentaje de menciones totales por partido politico o coalicion de

diputaciones locales

Porcentaje de menciones en portales digitales de noticias (n=35)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion
respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos politicos pueden mencionarse en la misma

nota.

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 51: Notas en las que se mencionan partido politicos o coaliciones

Z
o
o

Njo O OO OO O0ONODODOOC 2 000COCONNO|A
(w)

00000 =20 =200 =2 NOoON-—=O = =

PVEM MC  MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ
0 0 1

-

Cabecera

El Informador

El Occidental
Kiosco Informativo
La Voz de la Ribera
Letra Fria

Lider Informativo
Milenio

Mural

Ntr

Rumbo Mx
Semanario 7 Dias
Semanario Laguna
Tribuna de la Bahia
Vallarta Opina
UDGTV

Voz Sur

Zona 3

Zona Docs

Gaceta UDG
Diario de Los Altos
Total

_|
cooo a0 s oo own o o %

)
ODDDO—‘DNDDDD'\JODDDDNNO>
ooooooooooooooooooooom

IDDOD—DDDDADD—D—DD—DDDDNID

~NlOo OO0 00 =2 0= 000= 2000022220
N O O 00O =2 00000 = 2000022
DO OO0 OO0 OO0 =2 000 =2 20000 =22 20
O OO0 00 200000 = 220000 =0 =
N oo o000 20002000 N0 O

(=)

Fuente: Elaboracién propia.

3.3.2.4 Valoracion

De las 36 notas publicadas en portales digitales, 44% tuvieron una valoracion positiva,
44.0 % una valoracion neutral, y 12% fueron valorados de forma negativa. Al separar
por el género de las personas candidatas, 43.5% de las notas que mencionan a los
candidatos tuvieron una valoracion positiva en contraste con el 44.4% de las
menciones de las candidatas. Por otro lado, 48.1% de las menciones a mujeres
tuvieron una valoracion neutra, en contraste con el 39.1% de las menciones a
candidatos. Dado que ninguna nota de portales digitales realiz6 alguna mencion de los
grupos de interés ya enlistados, no se pudo realizar una valoracion de polaridad de

estos.
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Figura 52: Porcentajes de polaridad por grupo de interés

Positiva Negativa
Total 44.0% 12.0%
Mujeres 48.1% -
Hombres 39.1% C174%

Jovenes | 0.0%
Pueblos originarios | 0.0%
Residente en el extranjero | 0.0%

Diversidad sexual | 0.0%

Personas con discapacidad | p.0%

Fuente: Elaboracién propia.

3.3.3 Andlisis de prensa impresa
3.3.3.1 Notas totales

Durante el periodo de monitoreo comprendido entre el 28 de abril al 4 de mayo de
2024, se analizaron 23 notas de 9 periédicos y revistas en formato impreso y digital, las
cuales dedicaron un area total de 22 mil centimetros cuadrados para articulos que
hablan o mencionan a las personas candidatas diputaciones locales en Jalisco. En
promedio, se destinaron 3 mil centimetros cuadrados para la redaccion de articulos que
hablan o mencionan a las personas candidatas para diputaciones locales, teniendo la
mayor cantidad el dia 28 abril con un total de 11 mil centimetros cuadrados de prensa

impresa.
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Segmentando por género, se encontré una cobertura a candidatos hombres con un
area de texto equivalente a 7 mil centimetros cuadrados, mientras que las candidatas
recibieron un total de 14 mil unidades. Mientras tanto, no se encontré cobertura a las
personas candidatas pertenecientes a pueblos originarios, residentes en el extranjero,

jévenes, diversidad sexual y con discapacidad no tuvieron cobertura.

Figura 53: Total de centimetros cuadrados por fecha de imprenta
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Fuente: Elaboracién propia.
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3.3.3.2 Lenguaje incluyente

Se encontré que el 41% de las notas emplearon lenguaje incluyente para referirse a las
personas candidatas, mientras que el 59% de notas ocuparon el término “candidatos”

para referirse a las personas candidatas en conjunto.

Figura 54: Cobertura con lenguaje incluyente de las candidaturas a diputaciones

locales
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Fuente: Elaboracion propia.

3.3.3.3 Menciones por partido politico o coalicion

En materia de la cobertura a partidos politicos que hablan acerca de las diputaciones
locales para el periodo de monitoreo del 28 de abril al 4 de mayo se encontr6é que la
mayor cobertura pertenece a MC con 23% del total de area que es 31 mil centimetros
cuadrados, seguido de MORENA con 12%. Los partidos politicos PRI, PAN y PVEM
tuvieron la misma cobertura de 7% del area total. El partido PRD recibi6é una cobertura

de 6%, mientras que el PT tuvo una cobertura de 9%.
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Por otro lado, los partidos politicos HAGAMOS y FUTURO recibieron una cobertura de
8% y 11%, respectivamente. Las coaliciones FYCXJ y SHHJ reportaron una cobertura
de 2% y 9%.

Figura 55: Porcentaje de menciones a partidos politicos y coaliciones en prensa

impresa

20y  Porcentaje de menciones en portales digitales de noticias (n=31)
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Fuente: Elaboracion propia.

El partido politico con mayor cobertura fue MC, el cual tiene una cobertura de 5 mil
centimetros cuadrados de area de texto. En tanto que MORENA tuvo una cobertura
con 2 mil centimetros cuadrados. Los partidos politicos PRI, PAN y PVEM recibieron
una cobertura similar que oscila en 600 centimetros cuadrados, mientras que FUTURO
recibié 1 mil. Los partidos politicos HAGAMOS, PT y PRD recibieron 979, y 1 mil 253
centimetros cuadrados de cobertura respectivamente. La coalicion SHH recibié un area

de 2 mil centimetros cuadrados, mientras que FYCXJ recibié 719 unidades.
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Figura 56: Cobertura de area en las que se mencionan partidos politicos y

coaliciones de prensa impresa

Total  [PAN PRI PRD PT PVEM MC MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ
El Diario NTR 1593 0 0 0 0 0 | 53 0 0 0 531 531
El Informador 3167 | 253 188 253 315 174 515 499 174 293 188 315
Meridiano 2536 o o o o o [ o254 0 0 0 0
Milenio Jalisco 1996 0O 0 0 0 0 (86 0 0 565 0 565
Mural 5403 0 79 0 805 364 443 884 805 884 o | 1137 |
Quadratin 630 0o 0o 0 0 0 38 0 0 0 0 272
El Occidental 438 0o 0o 0 0 0 219 219 0 0 0 0
Conciencia Publica 1570 [392 392 0 0 0 392 392 0 0 0 0

| 979 1742 719

Fuente: Elaboracion propia.

3.3.3.4 Valoracion de prensa impresa

Se analizaron un total de 32 frases, de las cuales 20 tuvieron una valoracion neutral,
mientras que 4 presentaron una valoracién negativa y 8 notas corresponden a una
valoracion positiva. Segmentando por género, 8 frases que mencionan a candidatas
mujeres fueron valoradas como neutrales, mientras que 6 fueron catalogadas como
positivas y 3 como negativas. En cuanto a los candidatos hombres, se encontraron 2
frases que hablan de manera positiva, 12 de forma neutral y 1 como negativa. No se
encontraron candidaturas residentes en el extranjero, jovenes, con discapacidad,

diversidad sexual y pertenecientes a pueblos originarios para este periodo.
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Figura 57: Porcentaje de polaridad por grupo poblacional de prensa impresa

Positiva Negativa

Total 62.5% 12.5%
Mujeres 47 1% 17 6%

Hombres 80.0%
Jovenes | 0.0%
Diversidad sexual | 0.0%
Pueblos originarios | 0.0%
Residente en el extranjero | g%

Personas con discapacidad 0.0%

Fuente: Elaboracion propia.

3.4 Propuestas de campana de las personas candidatas a la gubernatura
3.4.1 Pablo Lemus (MC)

En la dltima semana de seguimiento mediatico, prensa, radio, television y portales
digitales hicieron énfasis en propuestas de Pablo Lemus (MC) relacionadas con su
enfoque integral en temas de seguridad, infraestructura, bienestar social y desarrollo
ambiental. En particular, se resalté la importancia que Lemus (MC) da a la seguridad,
con iniciativas para fortalecer la parte humana del trabajo del personal en esta materia,

incluyendo el aumento de sueldos, mejor capacitacion y equipamiento.
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Esta aproximacion de politica publica se complementa con su propuesta consistente en
establecer la Policia Estatal de Caminos, con la cual buscaria reforzar la vigilancia en

carreteras de manera significativa’.

Los medios también se enfocaron en su compromiso respecto a la mejora en la
infraestructura local, como se evidencié durante sus visitas a Ixtlahuacan del Rio y
Cuquio, donde prometié mejorar carreteras, centros de salud y el abastecimiento de
medicamentos?. El candidato mostré este interés por el bienestar local durante su
participacion en el Dia de la Nifa y del Nifio en Zapopan, donde subrayé la

transformacion de los espacios publicos para el disfrute y seguridad de la infancia®.

Otro punto que capturé la atencién de los medios fueron propuestas relacionadas con
la proteccion del medio ambiente, particularmente su compromiso de revitalizar el Lago
de Chapala y promover un desarrollo sustentable en la regién. En el ambito laboral, los
reportajes indicaron que Lemus (MC) visité la empresa Grupo NICE, donde presentd
sus planes para mejorar las condiciones de trabajo y apoyar la reconstruccion y
modernizacién de infraestructuras educativas y médicas, asegurando recursos para

escuelas y hospitales en todo Jalisco®.

Finalmente, su colaboracion con otros candidatos politicos en Puerto Vallarta fue
destacada, con promesas de construir infraestructura critica y fortalecer la educaciéon y
salud regional. En el monitoreo, se encontré que los medios subrayan estos encuentros
como un esfuerzo coordinado para abordar de manera integral los retos de desarrollo,

corrupcion y servicios publicos en Jalisco.

' El Informador, (28 de abril de 2024). Propone Pablo Lemus fortalecer la parte humana del trabajo para
personal de seguridad.

2 Cabecera, (28 de abril de 2024). Fortalecera Pablo Lemus la conectividad en Ixtlahuacan del Rio y
Cuquio.

3 Occidental, (5 de mayo de 2024). Se suma Pablo Lemus al festejo por el dia de la nifia y del nifio, en
Zapopan.

4 El Informador, (1 de mayo de 2024). Se compromete Pablo Lemus a la proteccion del lago de Chapala.
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3.4.2 Laura Haro (FYCXJ)

A lo largo de la semana, los medios destacaron actividades de campana de Laura Haro
(FYCXJ) enfocandose en sus compromisos con varios sectores claves como el campo,

la seguridad y el desarrollo industrial.

En su visita a Ojuelos y en interacciones con lideres locales y otros candidatos, Haro
(FYCXJ) expres6 su compromiso con el campo en los Altos de Jalisco, resaltando su
propuesta del "Salario Rosa" para mujeres jefas de familia y la creacion de una Fiscalia
Especializada en Delitos Patrimoniales del Campo (FEDPC). Estas propuestas fueron
referidas como un esfuerzo serio para trabajar de la mano con la comunidad y construir

un mejor futuro para el municipio, de acuerdo con reportajes locales®.

En San Juan de los Lagos, Haro (FYCXJ) se reunié con personas empresarias, de la
ganaderia y comerciantes, donde criticd la reduccion del apoyo al sector primario y
propuso medidas para revitalizarlo, incluyendo el uso de nuevas tecnologias y la
creacion de secadoras de leche para diversificar los productos lacteos. Estas acciones
destacaron su enfoque por impulsar la economia local, a través del fortalecimiento de la

agricultura y la ganaderia®.

En su encuentro con la Asociacion de Fabricantes Muebleros en Ocotlan (AFAMO), la
candidata Laura Haro (FYCXJ) subrayd la necesidad de incrementar la seguridad y
mejorar las condiciones laborales de los policias, asi como su compromiso con el
desarrollo sustentable y el saneamiento del agua, proponiendo una inversién historica
en infraestructura y plantas tratadoras. Los medios enfatizaron cémo estas propuestas
reflejan su determinaciéon para abordar los problemas mas apremiantes de Jalisco en

un marco de desarrollo integral y sostenible’.

5 Letra Fria, (29 abril de 2024). Laura Haro sera la principal aliada del campo en los Altos de Jalisco.
6 El Informador, (28 abril de 2024). Laura Haro busca apoyar a ganaderos y agricultores.

" Letra Fria, (2 mayo de 2024). Se acabaron los abrazos a los delincuentes: Laura Haro con muebleros

de Ocotlan.
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Durante una reunién en el Parque Amarillo con vecinos de la Colonia Jardines Alcalde,
Haro (FYCXJ) traté temas de corrupcion, seguridad y desafios democraticos. Resalto la
importancia del fortalecimiento institucional en seguridad y la resolucion pacifica de
conflictos a través de promover el desarrollo econémico y la generacion de empleo

como claves para un futuro equitativo para Jalisco.

Finalmente, en el tercer debate llevado a cabo en Puerto Vallarta, Haro (FYCXJ)
propuso medidas para atraer industrias a Jalisco, buscando generar empleo y apoyar a
personas empresarias interesadas en establecerse en la entidad. Esta propuesta fue
vista como un plan ambicioso para impulsar el desarrollo econémico de la region,

segun la cobertura de los medios®.

3.4.3 Claudia Delgadillo (SHHJ)

Esta semana, los medios pusieron en relieve las propuestas de Claudia Delgadillo
(SHHJ), enfatizando su enfoque por mejorar la salud publica y la cohesion social a

través del deporte y el apoyo a sectores vulnerables.

Claudia Delgadillo (SHHJ) resalt6 el deporte como un pilar estratégico para un Jalisco
mas sano y en paz, destacando como el fomento de actividades deportivas puede
mejorar la salud y alejar a los jovenes de la delincuencia. Se comprometié a aumentar
la inversién en infraestructura deportiva tanto para el ambito amateur como profesional,
ademas de garantizar espacios dignos en escuelas, parques y unidades deportivas.
Ademas, propuso la organizacidn de competencias para motivar a la juventud y

promover la integracion comunitaria, junto con becas para atletas quienes destaquen y

8 El Informador, (5 mayo de 2024). Buscar el anclaje de industrias en Jalisco con apoyos propone Laura
Haro. Informador.
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el brindar capacitacion a personas entrenadoras buscando combatir la corrupcién en

este sector y promover una cultura deportiva inclusiva®.

Igualmente, en un evento en Tonala, la candidata Delgadillo (SHHJ) hizo una promesa
especifica a sus habitantes comprometiéndose a construir un centro de atencion
integral para menores con autismo si es que ganase la gubernatura. Este centro busca
ofrecer un recurso crucial para familias y menores afectados por el autismo en el
municipio, reflejando su compromiso con mejorar el bienestar de grupos vulnerables y

fortalecer los servicios de salud en la region'.

Estas propuestas fueron destacadas por los medios como ejemplos del compromiso de
Claudia Delgadillo (SHHJ) con un enfoque de politica publica hacia el bienestar y la
salud publica en Jalisco, integrando tanto el deporte como el apoyo especializado a
necesidades particulares de la comunidad, en linea con su vision de un gobierno

inclusivo.

3.5 Propuestas de camparia de las personas candidatas a presidencias

municipales

En este apartado se presentaran las propuestas de las personas candidatas a las
presidencias municipales de Jalisco las cuales se han ordenado por partido politico o
coalicién. La cobertura mediatica sobre las candidaturas de la ZMG: Guadalajara,
Zapopan, Tlaquepaque, Tlajomulco y Tonala es constante excepto en el caso de la
coalicion FYCXJ cuya cobertura es en Guadalajara y Tonala; por otro lado, zonas como
Puerto Vallarta, se cubren ocasionalmente por medios regionales.

® Cabecera, (1 de mayo de 2024). El deporte, estratégico para un Jalisco sano y en paz: Claudia
Delgadillo.

' Mural, (28 de abril de 2024l). Promete Claudia Delgadillo centro de autismo en Tonala.
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3.5.1 Propuestas MC
3.5.1.1 Guadalajara

La candidata a la presidencia municipal de Guadalajara, Verdnica Delgadillo (MC)
participé en una reunion que presidid el candidato a la gubernatura, Pablo Lemus (MC)
con elementos de las corporaciones municipales: Seguridad Publica, Proteccion Civil y
Bomberos de Guadalajara. Delgadillo (MC) dijo querer trabajar de la mano con la
corporacion para fortalecer su capacitacion y especializacion, ademas de dar
seguimiento a lo que hizo Lemus (MC) en Guadalajara. La candidata se comprometio a
ampliar y reforzar las guarderias que brindan servicios las 24 horas. Dijo que, de ganar,
invertira en mejorar el equipamiento de las corporaciones y que, como parte de las
politicas preventivas en materia de seguridad, se duplicara el escuadron canino para
que acudan a las escuelas a visitar a nifios y niflas fomentando el respeto y
agradecimiento por los elementos policiacos. Finalmente, se guardé un minuto de

silencio por el comisario acaecido el sabado 27 de abril, Gerardo Daniel Instia Casao™.

3.5.1.2 Zapopan

El candidato a la presidencia municipal de Zapopan, Juan José Frangie (MC) recorrid
las calles de Angeles de Nextipac, Santa Lucia y colonias aledafias para proponer: 1)
La ampliacién de la Linea 3 a Tesistan y ramal a Valle de los Molinos; 2) Un nodo vial a
Juan Gil Preciado y Base Aérea; 3) Invertir 100 mdp en el campo; y 4) La creacion de
grupo Jévenes Emprendedores del Campo. Busca la reeleccion solicitando el apoyo de

estas colonias que considera su prioridad y dijo: “Me comprometo a entregarles calles

" Cabecera, (28 abril de 2024). Apoyara Veronica Delgadillo guarderias para hijas e hijos de policias y
bomberos tapatios.
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de calidad, merecen calles con concreto hidraulico y no con tierra como tienen ahorita,

esta zona sera mi prioridad™'?.

El candidato se presentd en la Unidad Deportiva Flores Magén y dijo que se
comprometeria a aumentar apoyos para la liga y escuela de béisbol Cuervos de
Zapopan. Solicitd su apoyo diciendo que si le otorgaban la confianza de volver a
gobernar Zapopan le iba a seguir “apostando” al deporte, a tener lugares en donde las
nifas y los nifios puedan realizar deporte y volver a reconstruir el tejido social, porque
cree que una nifiez que toca un balén o un instrumento musical jamas tocara un arma.
Dijo que construira el primer Centro de Alto Rendimiento, publico y municipal, y contara
con servicios médicos, nutricionales y de descanso. Asimismo, buscara aumentar al
100 por ciento las becas para las personas deportistas, de manera que la bolsa

presupuestal pase de 6 a 12 mdp para el apoyo de las y los atletas™.

3.5.1.3 Tlaquepaque

La candidata a la presidencia municipal de San Pedro Tlaquepaque, Citlalli Amaya
(MC) hizo un recorrido por el tianguis de San Pedrito en donde escuchd las
necesidades de las personas comerciantes. Dijo que en el tianguis hay gente
trabajadora que quiere que le vaya bien al municipio y a sus familias por eso ella se
comprometié a impulsar espacios mas limpios, seguros, llenos de oportunidades y a la
altura que se merecen. Finalizé llevandose los compromisos para seguir construyendo

un municipio mas préspero y equitativo para todas y todos™.

2Cabecera, (28 abril de 2024). Juan José Frangie buscara dignificar todas las colonias de Zapopan.
13 Cabecera, (28 abril de 2024). Frangie le apuesta al deporte, educacion y cultura.

“Cabecera, (28 abril de 2024).. Citlalli Amaya, recorre el tianguis de San Pedrito.
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3.5.1.4 Tlajomulco

El candidato a la presidencia municipal de Tlajomulco, Gerardo Quirino Veldzquez
Chavez (MC) fue invitado al Colegio de Ingenieros Civiles del Estado de Jalisco ante
quienes presentd sus propuestas de gobierno y escucho las recomendaciones de las
personas expertas. Entre sus propuestas destacaron: 1) La ampliacion de la Linea 1
del Tren Ligero hasta Tlajomulco; 2) La ampliacidén a cuatro carriles de la carretera San
Sebastian el Grande- Santa Maria Tequepexpan; 3) La construccion del hospital
regional; 4) La nueva linea del BTR sobre el corredor de Carretera Chapala; y 4) La
ampliacion a cuatro carriles de la avenida Lépez Mateos desde San Agustin hasta el

kilometro 40'°.

Quirino (MC) se sumé al recorrido en bicicleta que realiz6 la escuela de ciclismo de la
tribu Ocelotes por las calles de los fraccionamientos La Noria y Los Eucaliptos ubicados
en la Cabecera Municipal de Tlajomulco. Anunci6 la ampliacién de la oferta educativa
en el municipio con la construccion de la preparatoria de Villas de la Hacienda, la
edificaciébn de un nuevo centro Universitario en la Zona de El Zapote del Valle, asi
como la ampliacion de la capacidad del Centro Universitario de Tlajomulco (CUTLAJO)
de la Universidad de Guadalajara (UdeG) y la creacion del Laboratorio de Innovacion,
Ciencia y Tecnologia. En materia deportiva, propuso dar continuidad a proyectos como
las Ligas Deportivas, el torneo amateur de Futbol de Copa Jalisco, la rehabilitacién de
los Skate Park y de las unidades deportivas del municipio. Ademas, dijo que apostara
por la rehabilitacion del estudio La Caverna para que las y los musicos puedan grabar

sus proyectos.

*Milenio, (29 abril de 2024). Quirino tiene un plan de infraestructura.

16 Cabecera, (28 abril de 2024). Quirino realiza rodada con jovenes y anuncia mas y mejores espacios
educativos.
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3.5.1.5 Tonala

El candidato a la presidencia municipal por Tonala, Paco Arana (MC) visit6 las colonias
El Camichin y Monte Sinai en donde se reunié con la candidata a diputada local por el
Distrito 7, Ana Priscila Gonzalez Garcia (MC) y con Agustin Ordofiez Hernandez (MC)
candidato a diputado federal por el mismo distrito. Las propuestas que hizo ante
habitantes de dichas colonias giraron en torno a las necesidades que le expresaron.
Por ejemplo, que la falta de alumbrado publico en las 14 unidades deportivas de Tonala
ha provocado actos de vandalismo y violencia, ademas de que carecen de
balizamiento, pintura y recoleccion de basura. Es por ello que se comprometio a
instalar mallas perimetrales y pintar, ademas de exhortar a las autoridades encargadas
del deporte para buscar la rehabilitacion de espacios deportivos, y de ser posible,
construir mas. Les recordd que, con el apoyo de la gubernatura que pudiera encabezar
Pablo Lemus (MC), se llevara a cabo la ampliacion de Mi Macro Periférico, la Linea 3 y
la Central Nueva a la cabecera municipal de Tonala, lo que contribuird a mejorar la

movilidad de la localidad"".

3.5.1.6 Puerto Vallarta

Ramén Guerrero “El Mochilas” (MC) candidato a la gubernatura de Puerto Vallarta visitd
la colonia Brisas del Pacifico, donde se le recibié con gusto. Una de las propuestas
mas aplaudidas fue el regreso del programa Casa Digna que contara con tres
modalidades: 1) Apoyo de material para construccién, 2) Equipamiento de sus casas;
3) Acceder a un capital semilla para la adquisicion de un terreno. Dijo que los recursos
se conseguiran al terminar con la corrupcion, asi como de la recaudacion de giros
negros. Pidid el apoyo del proximo gobernador Pablo Lemus (MC) para que mejore el
transporte publico aumentando el numero de camiones y rutas para llegar al trabajo y a

la escuela dignamente.

7 Cabecera, (28 abril de 2024). Paco Arana rehabilitara las unidades deportivas de Tonala. .
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Finalizé diciendo que su gobierno sera el que solucione el problema del agua potable,
mejorara los servicios publicos y hara llegar a mas vallartenses lo que necesiten con el

apoyo y equipo de las personas diputadas y senadoras de MC™,

3.5.2 Propuestas FYCXJ

3.5.2.1 Guadalajara

La candidata por la presidencia municipal de Guadalajara, Diana Gonzalez (FYCXJ) se
reunié con personas integrantes de la Union de Comerciantes del Mercado de Abastos
(UCMA) quienes le presentaron sus peticiones. Una de las mas destacadas consiste en
cambiar la denominaciéon de Mercado a Central de Abastos ya que sus caracteristicas
les diferencian de los mercados municipales, tanto en reglamentacién como en apoyos
a infraestructura. Adicionalmente, pidieron ayuda en temas de seguridad, vialidad y
cambio de cableado eléctrico debido a los horarios nocturnos de carga y descarga de
productos, cuyas actividades inician a medianoche y concluyen a las 4 de la mafana
cuando comienzan sus labores de venta. Gonzalez (FYCXJ) también planted
propuestas en materia de seguridad, incluyendo la respuesta policial en 5 minutos,
blindaje de la ciudad con inteligencia, tecnologia y profesionalizacion para lograr tener

una ciudad mas segura, mas humana y mas ordenada’.

3.5.2.2 Zapopan

El candidato a la presidencia municipal de Zapopan, Oscar Santos (FYCXJ) acudié a la

colonia San Isidro y se comprometio a solucionar el problema de desabasto de agua ya

'8 Meridiano, (30 abril de 2024) Popularidad del Mochilas crece. Brisas del Pacifico espera el regreso de
Ramén Guerrero.

1 Cabecera, (29 abril de 2024l). Diana Gonzalez se retine con la Unién de Comerciantes del Mercado de
Abastos.
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que la principal actividad econémica de la zona es la agricultura. Dijo que apoyara a las
personas campesinas, asi como a las personas productoras. Escucho las demandas de
las personas vecinas que le pidieron mas cuidado con el medio ambiente; el candidato
aseguré que, de llegar a la presidencia municipal, buscara alianzas con las
dependencias estatales para sanear el agua y evitar mas contaminantes a los cauces

naturales?.

Santos (FYCXJ) también visito la colonia Venta del Astillero y escuché a sus habitantes
quienes denunciaron que el Centro de Salud de la localidad estaba cerrado y sin
medicamentos desde hace tiempo. Comentaron que la situacion ha complicado la
atencion médica de quienes viven en la zona y que han tenido que recurrir a servicios
meédicos privados. El candidato lamento la situacion y se comprometié a garantizar el
acceso a la salud pues se trata de un derecho universal. De igual modo, dijo que

reactivara todas las plantas de tratamiento de aguas residuales?'.

3.5.3 Propuestas SHHJ
3.5.3.1 Guadalajara

El candidato a la presidencia municipal de Guadalajara José Maria “Chema” Martinez
(SHHJ) recorrié colonias del oriente como Tetlan, Jardines de San Francisco y La
Aurora, asi como el tianguis Goémez Farias acompafado del Diputado Tonatiuh Bravo
(HAGAMOS) su compafiera integrante de la planilla Victoria Bonilla. "Chema” sefalo
que, en la actualidad, las juventudes no se han titulado por no poder cubrir los costos
de titulacion, es por eso que prometid que el municipio cubrira el monto para que no se

estanquen en la posibilidad de hacerles crecer como ciudad y como comunidad.

20 Milenio, (30 abril de 2024). Fuerza y Corazon. Santos atendera la falta de agua.

2" Cabecera, (28 abril de 2024). Reactivar todas las plantas de tratamiento: Oscar Santos.
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Dijo que ve una Guadalajara a 2050 como una ciudad humana, segura, limpia, diversa,
de derechos y como una potencia econdmica a partir de lo que las juventudes van a
hacer. En la colonia 1° de Mayo y el tianguis Gomez Farias dialogé con vecinas,
vecinos y personas locatarias sobre la urgencia de atender los problemas de seguridad,

basura, medio ambiente y servicios publicos?.

3.5.3.2 Zapopan

El candidato a la presidencia municipal de Zapopan, Pedro Kumamoto (SHHJ) visito el
tianguis La Experiencia, como parte de su estrategia de recorridos para escuchar
propuestas y peticiones de estos espacios comerciales. Propuso mejorar las
condiciones de infraestructura e higiene en mercados en los que invertira 300 mdp de
manera gradual. Sefalé que invertira 100 mdp cada afio de su administracién para
sacarles del rezago histérico en el que se encuentran e impulsar el acceso al uso de
tecnologias que faciliten la gestion y promocion de productos, programas de

capacitacion y mejora en sus practicas de venta®.

3.5.3.3 Tlaquepaque

La candidata a la presidencia municipal, Laura Imelda Pérez Segura (MORENA) visito
el mercado Juarez ubicado en el centro de San Pedro Tlaquepaque donde personas
usuarias y locatarias le externaron los problemas que presenta el mercado en torno al
drenaje, cuyos dafios fueron ocasionados por temblores. También le reportaron obras

incompletas y realizadas sin consenso.

22 Cabecera (28 abril de 2024). Habra titulacion gratuita para jovenes de Guadalajara: Chema Martinez.
Cabecera.

2 Cabecera (28 abril 2024). Habra recursos de 300 MDP para mercados y tianguis de Zapopan: Pedro

Kumamoto.
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Por ultimo, las personas comerciales senalaron la urgencia de dar visibilidad y
promocidn a las personas artesanas ubicadas en el tercer piso. Laura Imelda sostuvo
que al asumir la administracion municipal nunca mas habra ocurrencias en la obra

publica ya que se realizara en pleno acuerdo con la gente directamente afectada®.

3.5.3.4 Tlajomulco

La candidata a la presidencia municipal de Tlajomulco, Lula Barrera (SHHJ) denuncio
que el 84 por ciento de las mujeres de Tlajomulco de Zufiga se sienten inseguras de
caminar por las calles del municipio, es por ello que ha puesto a las mujeres en primer
lugar dentro de sus propuestas. Dijo que creara un Centro de Justicia donde se
establezcan estrategias de apoyo para que reciban atencion emocional, asesoramiento
legal y acceso a servicios de salud. Acompafara esta iniciativa por politicas publicas
que fortalezcan al género femenino como la creacion de estancias infantiles; apoyos
economicos para estudiantes, elementos de seguridad, bomberos, proteccion civil y del
sector salud. La candidata esta convencida de que impulsar politicas a favor de las

muijeres es impulsar al municipio®.

Con la finalidad de mantener una comunicacién abierta y directa con la ciudadania,
Barrera (SHHJ) abrié una linea de WhatsApp para conocer las necesidades y
denuncias de primera mano de las personas afectadas. Su cuenta de red social ya esta
al servicio de la comunidad y ya le han comunicado las siguientes necesidades?:

24 Cabecera, (28 abril de 2024). Mercado Juarez de Tlaquepaque, se atendera de acuerdo con locatarios:
Laura Imelda.

% Cabecera, (29 abri de 20241). Las mujeres en primer lugar: Lult Barrera.

% Cabecera, (29 abril de 2024). Comunicacion Abierta y directa con Tlajomulco: Lulu Barrera.
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Tabla 1: Necesidades de la ciudadania de Tlajomulco

Creacion de un sistema de transporte municipal seguro que funcione en
horarios de entradas y salidas del trabajo.

Creacion de guarderias municipales DIF para madres trabajadoras.

Mejoramiento de instalaciones de los servicios médicos municipales.

Programas de reforestacion en parques y areas publicas.

Creacion de un centro deportivo de alto rendimiento en diferentes
disciplinas en Chivabarrio.

Casetas de policias en puntos mas inseguros del municipio con
comunicacion y colaboracion directa con mando de la Guardia Nacional.

Mejorar las calles de San Sebastian ya que es la ruta para entrar y salir
del municipio.

Implementar un dia de la ciudadania a la semana, donde la presidenta
municipal visite personalmente las localidades con directivos de area
para que escuchen las problematicas vecinales.

Fuente: WhatsApp de Lulu Barrera

3.5.3.5 Tonala

El candidato a la presidencia municipal de Tonala, Sergio Chavez (MORENA) se reunio
con personas comerciantes del mercado ubicado en Infonavit la Soledad, lo acompafio
la candidata a la gubernatura Claudia Delgadillo (SHHJ), ambos se comprometieron a
seguir impulsando el comercio y su desarrollo. Luego visitaron el Parque Lineal donde

se comprometieron a darle nueva vida para que las y los vecinos puedan realizar
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actividades al aire libre con el respaldo de academias deportivas y culturales para que

se integren personas de todas las edades?’.

Chavez (MORENA) se reunié con un grupo de dirigentes y personas artesanas ante
quienes se comprometid a recuperar el predio y finca que por mucho tiempo se le
conoci6 como Casa de los Artesanos y que hoy es propiedad del DIF Jalisco.
Reconocié a Tonala como la cuna alfarera y destaco la importancia de preservar esta
tradicion por ser parte fundamental de la cultura tonalteca. Asimismo, hizo el
compromiso de apoyar a las personas mayores de 65 afios para que no paguen ningun

impuesto relacionado con el municipio®.

3.5.3.6 Puerto Vallarta

La candidata a la presidencia municipal de Puerto Vallarta, “Chuyita” Lopez (MC) ha
sido una figura llamativa en los medios por su entusiasmo. Los medios impresos,
digitales y de television acompafian sus notas con fotos e imagenes de la candidata
siempre sonriente y con la sefal de un “cuatro” hecho con los dedos de la mano en
alusién a la cuarta transformacién. Sin embargo, no reportan sus propuestas en
concreto, la informaciéon que dan sobre su campana se limita a hablar de su estado de
animo y la respuesta de sus simpatizantes. En esta semana trascendié la convocatoria
que hizo a un “masivo pega calcas” en el crucero del Sam’s. Se dijo que a la mitad de
la contienda, Chuyita no ha bajado el animo y se observa cémo contribuye al

fortalecimiento de la estructura del partido?.

27 Cabecera, (28 abril de 2024). Sergio Chavez Davalos y Claudia Delgadillo hacen campafia conjunta en
jornada dominical.

28 Milenio (30 abri de 2024l). Chavez promete apoyo a artesanos.

2 Meridiano, (29 abril de 2024). Chuyita lidera el crucero masivo.
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3.6 Propuestas de camparia de las personas candidatas a diputaciones

locales

Las diputaciones locales son un tema que poco se cubre en los medios impresos,
digitales, radio y television, se priorizan las candidaturas a las gubernaturas y a
presidencias municipales en particular las de la ZMG. Por otro lado, las diputaciones
federales, incluida la de Alberto Esquer (MC) y su compafiera de planilla Mirza Flores,
son las mas presentes; no obstante, no se incluyen en este monitoreo. En esta ocasion

solo se ubicd una nota por parte del partido MC.

3.6.1 MC

El diputado local del Distrito 5, Diego Franco (MC) recorre cada una de las rancherias
en las delegaciones del municipio de Tomatlan: Gargantillo, EI Naranjo y Nuevo
Nahuapa; estuvo acompanado por el candidato a la presidencia municipal de Tomatlan
Daniel Ruiz (MC). Ambos escucharon las necesidades de las familias, las personas
pialadoras y las personas ganaderas. El agua potable, el alumbrado publico y la
reparaciéon de sus terracerias, fueron las peticiones de las y los vecinos. Se
comprometieron a trabajar coordinados: Daniel dirigiendo la administracion y Diego

bajando los recursos del congreso®.

3.7 Violencia politica: Asesinato del candidato a sindico municipal Francisco

Sanchez (PVEM) y solicitud de proteccion de otras personas candidatas

En un contexto en el que la violencia contra personas candidatas es un problema en
incremento a lo largo del pais, y tras el asesinato de Francisco Sanchez, regidor con

licencia de Puerto Vallarta y candidato a sindico municipal por el PVEM, al menos 12

30Meridiano, (2024, 30 abril). Recorre Diego Franco rancherias de Tomatlan.
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personas candidatas para diversos cargos le han solicitado al IEPC medidas de

proteccion.

La presidenta del IEPC, Paula Ramirez, asegur6é que, por su parte, el instituto funge
como intermediario pues, al recibir estas solicitudes, de inmediato las turna a la
autoridad competente, en este caso, el gobierno del estado. Este ultimo, a través de la
Secretaria de Seguridad, analiza el nivel de riesgo de la persona que solicita la
proteccion y, en funcién de ello, le asigna un esquema de proteccion si lo consideran
necesario. Sin embargo, la presidenta del IEPC también aclaré que algunas de estas
solicitudes se han estancado en su tramitacion porque la autoridad no ha localizado a
quienes interpusieron la peticién de proteccion®'. Por otro lado, de acuerdo con los
registros de proteccién, ni Francisco Sanchez, ni los otros dos candidatos que han sido
asesinados en Jalisco en este periodo electoral — Jaime Vera y Humberto Amezcua-

habrian solicitado proteccion.

Los partidos politicos, por su parte, se muestran inconformes ante las medidas
desplegadas por el gobierno del estado para proveer proteccidon a las personas
candidatas. Por ejemplo, Natalia Juarez, presidenta estatal del PRD reprobé al
gobierno del estado que ha puesto en marcha una estrategia de proteccion que no
considero la opinidn y experiencia de los partidos politicos a pesar de que esto le fue

solicitado desde enero®.

Respecto al asesinato del candidato, Francisco Sanchez, a pesar de que la Fiscalia del
estado no ha dado mas detalles de la investigacion que inicid, la prensa ha destacado
que el candidato fue reportado como desaparecido unas horas antes de que se hallara

su cuerpo.

31 Mural, (30 de abril de 2024), Suman 12 que piden seguridad al IEPC.
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Algunas fuentes han agregado detalles de la trayectoria de Sanchez en politica,
mientras que otros han consignado la denuncia de corrupcion que el candidato
interpuso en contra del presidente municipal con licencia, Luis Alberto Michel y su
interino José Martinez, o bien, los sefalamientos que habria hecho en su contra la
candidata a la presidencia municipal de Puerto Vallarta por Morena, “Chuyita” Lépez,
por presuntamente haber orquestado la colocacion de pintas en contra de su familia®.
Si bien, estos elementos contextuales pueden resultar anecdéticos y el medio de
comunicacion no los asocia explicitamente con lo sucedido al candidato, suman a la
caracterizacion del campo politico como uno en el que se intersectan diversos tipos de

violencias.

3.8 Primeras reacciones ante el tercer debate entre personas candidatas a la

gubernatura

El periodo monitoreado cerré con la celebracion del tercer debate entre las personas

candidatas a la gubernatura, organizado por el IEPC y transmitido en diversos medios.

Si bien las reacciones y ecos de lo que ocurrié en el debate seran materia de analisis
del préximo reporte, el mismo dia en que éste se celebrd algunos portales digitales
dieron cuenta de la ocurrencia de este resaltando algunos aspectos, por ejemplo, como
las agresiones y formas de violencia habrian prevalecido a las propuestas. Incluso, se
prevé que las candidatas Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FYCXJ) presentaran
mas quejas por la presunta violencia que suponen algunos de los dichos de su
contrincante, Pablo Lemus (MC), los cuales fueron resaltados por las candidatas
durante el propio debate®.

3 El Financiero, (28 de abril de 2024), Hallan muerto a Francisco Sanchez Gaeta, candidato del PVEM a
sindico de Puerto Vallarta.

% La Jornada. (4 de mayo de 2024), Acusaciones de violencia marcan tercer debate por gubernatura de

Jalisco.
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Por otro lado, llama la atenciéon una nota en la que se mide la reaccion del publico
respecto a las personas candidatas, a través de métricas como el volumen de
busquedas que el motor Google registré de los nhombres de cada persona candidata
antes, durante y después del debate, asi como las tendencias registradas en la red
social “X” (antes Twitter). En el primer caso, el medio consigna que, durante el debate
el nombre mas buscado fue el de Laura Haro (FYCXJ), mientras que antes y después
fue el de Claudia Delgadillo (SHHJ). Respecto a “X”, las tendencias en México fueron
#Debatedalisco en primer lugar, Claudia Delgadillo (SHHJ) en el tercero, Laura Haro
(FYCXJ) en el cuarto sitio, #JaliscoDebate2024 en sexto y Pablo Lemus (MC) en la

posicién ocho®.
4. PERSPECTIVA DE GENERO Y DERECHOS HUMANOS

4.1 Observaciones en visibilidad de género

La visibilidad de quienes participan en el proceso electoral concurrente de manera
equitativa y equilibrada en los medios de comunicacion es de suma importancia para
informar a la ciudadania. Desde una perspectiva de género, el tiempo, el espacio y el
detalle que se dedica a las mujeres candidatas es un elemento fundamental para que la
paridad en las candidaturas se traslade a una igualdad de condiciones entre mujeres y
hombres en la contienda electoral. Para ello, en el presente apartado se presenta el
analisis de visibilidad de las personas candidatas desagregadas por tipo de

candidatura, género y tipo de medio.

% Telediario Guadalajara, (4 de mayo de 2024), Quién gano el debate a la gubernatura de Jalisco 2024.
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4.1.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

En prensa impresa se encuentra que la mayoria de los medios estan realizando una
cobertura equitativa entre las tres personas candidatas a la gubernatura, dedicando
espacio y detalle similares a sus actividades y propuestas. Excepto El Informador, que
para este periodo de monitoreo presentd una division diferenciada en la seccién “Voto
2024”, donde se dedica mas espacio al candidato hombre Pablo Lemus (MC) el 28, 29
y 30 de abril, 1, 3 y 4 de mayo.

En dichas ediciones, incluso cuando la cantidad de parrafos utilizados para cada
persona candidata sea similar, la ubicacién central y el tamafo de la fotografia da una
mayor visibilidad al candidato varén, como se muestra en el siguiente ejemplo del dia
28 de abril:

VOTD-— g~ 204
GUBERNATURA AGENDA EN CUQUIO E IXTLAHUACAN DEL RIO CLAUDIA DELGADILLO

+ A : Ofrece apoyos a
Educacion, eje del desarrollo, juee s

afirma Pablo Lemus Navarro S Miguel el Alto

La candidata a a gubernatura porla coalicion

2 El aspirante de Movimiento “Sigamos Haciendo Historia en Jalisco”, Clau-

£ Ciudadano arremetio dia Delgadll,aseguro que, en su administra-
Hnuevamente contra la 4T ;‘:d'%;;‘;""‘"s‘";:} ﬁmﬁm

B Garantiz6 que no entregara la
= ensefianza de los nifios del
BEstado al Gobierno federal

‘Durante visita, Ia aspirante dijo que el
‘campode San Miguelel Altotendratodoelres-
paldo desu Gobi

Jali q
xdano, PabloLemu:

po
esla educaciony alrede-
ol de-

ambién I remodelacion de los

e el principal eje esla. de este municipio.

educacion’, ijo en Cuguio. Para Ixtlahuacan, Lemus

wevamente contra la. enfocar en rehabil
A J

voanadie(.

tros principios y no con base a una ideologfa
ico”, sefiald el

LAURA HARO SAN JUAN DE LOS LAGOS
‘Ademds, reiter que en San Miguel el Al

Busca apoyar a ganaderos .Xwﬁ?mlmms G

coanaon “Fuerzay Corazén por.
onmaﬂ ntinud su gira por la zonas

ganaderos y sector alcampo, i
s ey sl 1V N &4
" e anar|
i agrega- =3 e
te ol oo qusel = 20 ,‘,_‘
idad lecheen povy leche eva- ) 4
isminuido en 99% y jeron 29 porada,enireiros, i A
i i ya que Jalis- 4
apoyar a los N
pmducl el campoy ganaderos. Laura Haro propuso la creacién de u 4 =
i T
ada anadie. Lo 4nico que estamos exigiendo s del Campo al recordar que mues\umns. ’ x
generar u|

-y patrimonio, de los cual

unamejor

Fuente: El Informador. Ediciéon Impresa. 28 de abril. Afio 2024.
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En los portales digitales se observd que la mayoria esta brindando una cobertura
equitativa entre las tres personas candidatas a la gubernatura, asignando espacio y
profundidad similares a sus actividades y propuestas de campafia. Finalmente, en radio
y TV, las notas referentes a las personas candidatas son equilibradas, haciendo
referencia a las actividades de las tres personas aspirantes de manera ordenada y

puntual.

4.1.2 En la contienda para presidencias municipales

Las candidaturas a presidencias municipales presentaron perfiles heterogéneos en
términos de representacion de género, con una composicion variada entre las personas
contendientes dependiendo del municipio. En el monitoreo de estas candidaturas
realizado en prensa impresa, periodicos y revistas digitales, portales digitales, asi como
en radio y TV, no se han encontrado tendencias claras de visibilidad de género. Sin
embargo, se observan distinciones entre los municipios que reciben mayor cobertura

mediatica, especialmente aquellos que forman parte de la ZMG.

4.1.3 En la contienda para diputaciones locales

En cuanto a las diputaciones locales, el comportamiento del tratamiento mediatico
presentd una cobertura limitada. Se observa que cuando se mencionaron las
candidaturas a diputaciones locales fue generalmente en el contexto de notas que
cubren a las candidaturas municipales o a la gubernatura. Ahora bien, estas menciones
no profundizan en las propuestas o actividades especificas de las candidaturas a
diputaciones locales.
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4.2 Observaciones uso de lenguaje incluyente y no sexista

El uso de lenguaje incluyente y no sexista es fundamental para fomentar igualdad de
condiciones entre las personas candidatas a un cargo de eleccion popular. El uso de
neutros, el desdoblamiento y el empleo de los pronombres correctos de cada
candidatura fomenta el acceso pleno a los derechos, asi como la visibilizacién de la
diversidad de la participacion de las candidaturas. A continuacion, se presentan los

hallazgos en el uso de lenguaje incluyente y no sexista del periodo.

4.2.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

El uso de neutros y desdoblamiento se utilizé en el cuerpo de las notas donde se
cubren actividades de diversas personas candidatas a la vez. Sin embargo, es notable
el uso del genérico masculino "los candidatos” en titulares y subtitulares. Lo que se
presenta incluso en primeras planas de medios con alta presencia en el estado, como
en los siguientes ejemplos: “Candidatos a la gubernatura firman acuerdo impulsado por
el IEPC; se suman ciudadanos, autoridades, rectores y empresarios™® o “Firman

candidatos acuerdo de integridad electoral™’.

En la cobertura de las elecciones a través de periddicos y revistas digitales, asi como
en portales digitales, se ha observado que se mantiene el uso del masculino genérico
al referirse a las personas candidatas a la gubernatura, particularmente comun en los
titulares cuando en el interior de la nota se use el desdoblamiento. Algunos de estos
titulares incluyen: "Candidatos firmaron acuerdo por la integridad electoral, Claudia
Delgadillo (SHHJ) condicion6 su firma a otros cinco compromisos"®; "Todo lo que

3 E| Informador. 30 de abril. Afio 2024.
37 Milenio. 30 de abril. Ailo 2024.

% Lider informativo. (2024, abril 29). Candidatos firmaron acuerdo por la integridad electoral, Claudia
Delgadillo condicioné su firma a otros cinco compromisos.

86



- p o
Tecnologico ©instituto 7
@ @ de Monterrey & Electoral 3225

y de Participacion Ciud:

debes saber sobre el debate de candidatos a Jalisco en Puerto Vallarta"*®; "Bloquean
calle del CUC por tercer debate de candidatos a gobernador de Jalisco"; "Hospitales,
economia, unidades deportivas y pocos ataques predominan en tercer debate entre
candidatos a gobernador"*'; "IEPC convoca a candidatos por la gubernatura de Jalisco
a firmar acuerdo por la 'Integridad Electoral y la Vida Civica y Estatal'*?; "Van candidatos
a Gubernatura para tercer y penultimo debate"*3; "Candidatos al Gobierno de Jalisco

pactan respetar resultado electoral"*,

No obstante, se nota una mayor prevalencia del desdoblamiento en el texto cuando la
nota se centra en una persona especifica 0 cuando abarcan varias candidaturas en un
solo articulo. Asi, tanto el uso de términos genéricos como neutros sigue siendo poco
comun tanto en los encabezados como en el cuerpo de las notas. En lo concerniente a

radio y TV, se puede apreciar un desdoblamiento en la utilizacién del lenguaje.
4.2.2. En la contienda para presidencias municipales

En general se encuentra un tratamiento mediatico individualizado de las candidaturas a
presidencias municipales, en el cual se tiende a utilizar el desdoblamiento ‘“la
candidata” o “el candidato”. Pero cuando se hace referencia a diversas candidaturas en
una sola nota se suele recurrir al genérico masculino "los candidatos". Por ejemplo

"Candidatos de Tlaquepaque hablan de seguridad y medio ambiente™®, cuando se

% Tribuna de la bahia. (2024, mayo 3). Todo lo que debes saber sobre el debate de candidatos a Jalisco
en Puerto Vallarta.

40 Tribuna de la bahia. (2024, mayo 4). Bloquean calle del CUC por tercer debate de candidatos a
gobernador de Jalisco.

41 El occidental. (2024, mayo 4). Candidatos en el set debate IEPC.

42 Milenio. (2024, abril 29). IEPC convoca a candidatos por la gubernatura de Jalisco a firmar acuerdo por
la "Integridad Electoral y la Vida Civica y Estatal".

“3Mural. (2024, mayo 3). Van candidatos a la gubernatura para el tercer y pentltimo debate.
4 El informador. (2024, abril 30). Candidatos al Gobierno de Jalisco pactan respetar resultado electoral.
45 Milenio. 1 de mayo. Afio 2024
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trataba de una candidata mujer, Citlalli Amaya (MC) y un candidato varén, Efrain Cortés
(FYCXJ). En lo que respecta a radio y TV, se puede apreciar un desdoblamiento en la
utilizacién del lenguaje, y solo al citar el discurso y propuesta de las personas

candidatas utilizan el masculino genérico*.

4.2.3 En la contienda para diputaciones locales

En cuanto a las diputaciones locales, el comportamiento del tratamiento mediatico ha
presentado una cobertura limitada, lo cual obstaculiza llegar a conclusiones sobre el
uso de lenguaje incluyente y no sexista en el periodo de monitoreo del 28 de abril al 4
de mayo. Aun asi, cuando se menciona a las candidaturas en plural se tiende a utilizar

“‘los candidatos” como genérico.

4.3 Observaciones sobre la representacion y percepcion de capacidades de

las candidaturas

La representacion y percepcion de las capacidades de las personas candidatas en el
tratamiento mediatico es una categoria que tiene por objetivo analizar el uso de
estereotipos 0 sesgos de género que se centren en las cualidades personales de las

candidaturas que tiendan a perpetuar desigualdades entre mujeres y hombres.

Para ello se analiza de manera sistematica la informacién presentada por los medios
relativa a cada persona candidata, por tipo de candidatura, desde la perspectiva de

género. A continuacion, se presentan los hallazgos del periodo.

6 Veronica Delgadillo, pidi6 el apoyo de la nifiez para generar guardianes de la ciudad, que buscaran no
tirar basura. XHGEO-FM 91.5, Zona 3 Tercera emision, 30 de abril. Afio 2024.
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4.3.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

Durante el periodo analizado no se identificaron adjetivos descriptivos que promuevan
estereotipos 0 sesgos de género. La cobertura mediatica se restringe a ofrecer un
enfoque centrado en la agenda de actividades y propuestas de campania, lo que podria
indicar una cobertura mas neutral o poco enfocada en las cualidades personales. Un
ejemplo que refleja esta tendencia es la entrevista realizada a Claudia Delgadillo
(SHHJ), donde las preguntas se centraron en su experiencia politica, su posicién ante

temas de la agenda publica, incluyendo seguridad; y no en su vida personal®’.

4.3.2. En la contienda para presidencias municipales

La mayoria de la cobertura a candidaturas a presidencias municipales tiene un
tratamiento mediatico neutral, enfocado en propuestas y actividades de las personas
candidatas. Sin embargo, el tratamiento mediatico no ha estado ausente de sesgos de
género. En una entrevista realizada por El Informador a la candidata por la presidencia
municipal de Guadalajara, Verdnica Delgadillo (MC)*, se le hicieron preguntas como
“¢cocinas bien?”, “ituviste muchos novios?” y “;dejarias la politica por la familia?”,

enfocadas en cuestiones de indole personal.

Las preguntas realizadas durante la entrevista retomada por los medios relegan las
propuestas de la candidata a segundo término, mientras se promueve una valorizacién
social de las mujeres candidatas basada en estereotipos de género como son el saber

cocinar, la cantidad de parejas y su dedicacién a la familia.

47 Croénica. 29 de abril. Afio 2024.
48 E| Informador. 29 de abril. Afio 2024.
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Dicha entrevista se contrasta con las sostenidas en el mismo periodo de monitoreo por
el candidato a la presidencia municipal de Tonald por MORENA Sergio Chavez*, y el
candidato a la presidencia municipal de Guadalajara por la coalicion SHHJ, Jose Maria
Martinez®®; las cuales se centraron en los problemas que enfrentan los municipios y las
propuestas de los candidatos a través de preguntas como: “;Qué le hace falta a

Tonala?”, “¢4 Coémo aspira a trabajar en Guadalajara?”.

4.3.3 En la contienda para diputaciones locales

Durante el periodo analizado no se identificaron adjetivos descriptivos que promuevan
estereotipos o sesgos de género. La cobertura mediatica limitada a las candidaturas a
diputaciones dificulta identificar patrones en la percepcion y competencia de las

personas candidatas en razon al género.

4.4 Observaciones en alusion a grupos en condiciones de vulnerabilidad

La cobertura mediatica de las actividades y/o propuestas de las personas candidatas
dirigidas a grupos en condiciones de vulnerabilidad es informacion valiosa para la toma
de decisiones fundadas del electorado. Por otro lado, la participacién politica de
personas candidatas que pertenecen a grupos en condiciones de vulnerabilidad es
fundamental para la democracia, fomentando la representacion de intereses diversos

que han sido histéricamente excluidos de las agendas de las personas candidatas.

En ese sentido, en el presente apartado se analiza la cobertura de dichos grupos por

tipo de candidatura.

4 Milenio. 2 de mayo. Afio 2024.

%0 Publimetro. 2 de mayo. Afio 2024.
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4.4.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

Durante este periodo se les dio cobertura mediatica a diversas propuestas de las
personas candidatas a la gubernatura dirigidas a grupos en condiciones de
vulnerabilidad. En prensa impresa destaca la atencién a la nifiez dada la efeméride del
30 de abril, fecha en la que Claudia Delgadillo (SHHJ) propuso el programa “Nifias y
nifos rumbo al Nobel” con el objetivo de impulsar los campos de la ciencia, ingenieria,

matematicas, y tecnoldgica, sobre todo en nifias®'.

A su vez la candidata sefalé que, en caso de ser electa, se abrira un centro de
atencion a personas con autismo en Tonala®2. Por otro lado, la candidata Laura Haro
(FYCXJ) , reiter6 el programa “Salario Rosa” con el que propone apoyar a mujeres
jefas de familia y amas de casa. Comentando que buscara apoyar a personas adultas

mayores a través de atencion prioritaria en salud y acceso a medicamentos®.

En portales y revistas digitales los temas relacionados con las personas
desaparecidas® recibieron un enfoque especialmente prominente, posicionandose
como el mas abordado en este tipo de medios. A este le siguieron las discusiones

centradas en la infancia y juventud®, asi como en las personas con discapacidad, con

S"El Mural. 1 de mayo. Afio 2024.
52 E| Mural. 29 de abril. Afio 2024.
53 Milenio. 29 de abril. Afio 2024

5 Zona 3. (2 de mayo 2024). Necesario atender tema de desaparicion: Claudia Delgadillo. Cabecera. (4
de mayo 2024). Contra la indolencia en la crisis de desaparecidos: Claudia Delgadillo.

El informador. (2 de mayo 2024). Promete Claudia Delgadillo fortalecer a instituciones encargadas de la
busqueda de desaparecidos.

% Zona 3, (3 de mayo 2024), "Claudia Delgadillo impulsara el deporte en jovenes”.
El occidental, (30 de abril),” Ante aumento de suicidios en menores de edad propone Lemus reforzar la
atencion en salud mental”.
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un énfasis particular en el autismo®. Contrariamente, el grupo que recibi® menos
atencion fue el de las mujeres y personas adultas mayores®’, destacandose su menor

visibilidad durante este periodo.

Por lo que hace a radio y TV, Laura Haro (FYCXJ), propuso en Jalostotitlan, el regreso
de las escuelas de tiempo completo y las estancias infantiles, acompanadas de un plan
de alimentacién para nifias, nifios y adolescentes de educacion basica y media
superior®®; de igual, manera estuvo en en Yahualica, reiter6 su propuesta de una
pension para mayores de 60 afios y garantizar el servicio de salud, y del salario rosa

para las jefas de familia®®.

Pablo Lemus (MC), propuso regalar tabletas electrénicas y utiles escolares en el marco
conmemorativo del dia de la nifiez?®® y a la creacion de clinicas de autismo y el
fortalecimiento y crecimiento del Centro Estatal de Salud Mental para menores®"
Mientras que Claudia Delgadillo (SHHJ) se comprometié con las mujeres adultas

mayores a otorgarles una pension para apoyarse con sus gastos®2.

% Milenio. (29 de abril 2024). "Delgadillo impulsara proyectos en Tonala”.
Lider informativo, (28 abril 2024), “Promete Claudia Delgadillo centro de atencién al autismo en Tonala”.
Mural, (28 de abril 2024), “Promete Claudia Delgadillo centro de autismo en Tonala”

57 Lider informativo, (28 de abril 2024), "Impulsa Laura Haro “salario rosa” para apoyar a cuidadoras”,
Milenio, (29 de abril de 2024), “Haro dara apoyo a sector vulnerable”.

%8 XHUDG-FM 104.3, Radio UdeG Seiial Informativa Vespertino, 29 de abril. Afio 2024.
% XHG-TDT 4.1. Noticiero GDL matutino, 29 abril 2024. Afio 2024.

60 XHUDG-FM 104.3 Radio UdeG Seifial informativa nocturna, 30 de abril. Afio 2024.

61 XHUDG-FM 104.3 Radio UdeG Sefial informativa nocturna, 30 de abril. Afio 2024.

62 XHUDG-FM 104.3 Radio UdeG Seifial informativa nocturna, 30 de abril. Afio 2024.
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4.4.2. En la contienda para presidencias municipales

Las candidaturas a presidencias municipales han presentado diversas propuestas
dirigidas a grupos en condiciones de vulnerabilidad que han sido cubiertas por los
medios. Destacan aquellas dirigidas a mujeres, tanto en seguridad como en autonomia

economica®; asi como el apoyo a la nifiez, juventudes y personas cuidadoras®.

Cabe sefalar que se observa un tratamiento mediatico no neutral cuando se hace
referencia a ciertos grupos en condiciones de vulnerabilidad. Tal es el caso del uso del

lenguaje genérico masculino cuando se menciona a las juventudes como “los jévenes".

En el ambito de las candidaturas municipales, la cobertura mediatica sobre la
interaccién entre dichas candidaturas y los grupos vulnerables se ha centrado
principalmente en la nifiez®®, seguida por las juventudes® y las mujeres®’. Sin embargo,

es notoria la escasez de reportajes que aborden la relacion entre las candidaturas y la

8 Occidental. 29 de abril. Afio 2024. El Informador. 3 de mayo. Afio 2024.
8 El Informador. 28 de abril. Afio 2024. Mural. 3 de mayo. Afio 2024. Croénica. 3 de mayo. Afio 2024.

% Cabecera, (1 de mayo 2024). "Quirino asegura que la nifiez sera una prioridad en su gobierno”.
Cabecera, (2 de mayo 2024). “Frangie se compromete con las nifias y los nifios de la Florida a construir
un parque”.

6 Cabecera, (28 de abril 2024). "Habra titulacion gratuita para jovenes de Guadalajara: Chema Martinez”.
El informador. (28 de abril 2024). “Gerardo Quirino anuncia construccién y ampliacion de espacios
educativos para jovenes”.

Cabecera. (28 de abril 2024). “Quirino realiza rodada con jévenes y anuncia mas y mejores espacios
educativos”.

El occidental. “29 de abril 2024). “Citlalli Amaya otorgara mil becas para la universidad”.

7 Tribuna de la bahia, (1 de mayo 2024). "Anuncia Chuyita Lépez histdrico programa para el bienestar
de la mujer”.

Zona 3, (4 de mayo 2024), “Gerardo Quirino propone programas sociales para las mujeres”.

Cabecera, (29 de abril 2024). “Las mujeres en primer lugar: Lulu Barrera”.

Tribuna de la bahia. (4 de mayo 2024). “Puerto Vallarta sera un lugar libre de violencia de género:
Chuyita Lopez”.

Tribuna de la bahia. (1 de mayo 2024). “Anuncia Chuyita Lépez histérico programa para el bienestar de
la mujer”.
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diversidad sexual® asi como con los pueblos originarios®® y personas adultas
mayores’®. Esto refleja una distribucion desigual del enfoque periodistico que, aunque
atiende a algunos sectores prioritarios, aun deja en sombra a otros grupos igualmente

significativos de la sociedad.

4.4.3 En la contienda para diputaciones locales

Dada la limitada cobertura de las actividades y propuestas de las candidaturas a
diputaciones locales, durante este periodo no se cuenta con informacion que permita
identificar propuestas dirigidas a grupos en condiciones de vulnerabilidad o
sefalamientos que identifiquen la representatividad de las personas candidatas

pertenecientes a dichos grupos.

Los medios digitales han cubierto de forma limitada las candidaturas a diputacion local
en relacion con grupos en condiciones de vulnerabilidad. Por ejemplo, ElI Occidental”
informd sobre Gabriela Cardenas (MC), quien busca la reelecciéon y propone una
economia inclusiva que reconozca y empodere a grupos tradicionalmente marginados,
como las mujeres cuidadoras y las juventudes, asegurando su desarrollo y participacion

en la economia local.

® Tribuna de la bahia. (2 de mayo de 2024). "Partidos politicos firmaran compromisos pro diversidad
sexual y de género”.

Semanario Laguna. (29 de abril de 2024). “Denunciara violencia politica la aspirante de MC por
Jocotepec”.

6 Cabecera. (1 de mayo 2024). "Kumamoto se reunié con lideres y vecinos de la comunidad indigena de
Mezquitan”.

0 Tribuna de la bahia. (1 de mayo 2024). "Anuncia Chuyita Lopez histérico programa para el bienestar de
la mujer”.

Cabecera. (29 de abril de 2024). “Con recuperacion de espacios publicos y apoyos a sectores
vulnerables, Frangie trabajara por abatir desigualdad”.

" El occidental. (2024, 3 de mayo). "Apuestan zapopanos por una economia incluyente”.
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Finalmente, El Informador’® reporté sobre Mdnica Magafa, quien se compromete a
redoblar esfuerzos en el ambito de la salud infantil y juvenil en Jalisco. Magana planea
enfrentar los desafios del sistema de salud estatal, incluyendo los recortes y el
desabasto de medicamentos, con un enfoque particular en enfermedades graves como
la diabetes y el cancer infantil, destacando la importancia de un acceso a la salud

oportuno y adecuado para los jovenes y nifios, especialmente los mas vulnerables.

4.5 Observaciones en discriminacion y violencia politica contra las mujeres

en razén de género

En el contexto de la legislacion mexicana, la discriminacion se define, segun el articulo
1, fraccion Il, de la Ley Federal para Prevenir y Eliminar la Discriminacion, como
cualquier accion que implique distincion, exclusion o restriccion capaz de limitar o negar
el reconocimiento de los derechos y la igualdad real de las personas. Adicionalmente,
el Reglamento de la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de
Violencia establece, en su Capitulo | sobre prevencién, la necesidad de disponer de
informacion clasificada por diversos criterios, incluyendo género y edad, para detectar y

prevenir la violencia.

Este marco legal subraya la importancia de comprender y abordar las dinamicas
discriminatorias y violentas, especialmente en contextos como el politico, donde la
igualdad de acceso y representacion es fundamental. Con base a ello y lo analizado en
los apartados A, B, C y D a continuacion se presentan los hallazgos desagregados por

tipo de candidatura para el periodo de monitoreo del 28 de abril al 4 de mayo de 2024.

2 El Informador. (2024, 29 de abril). "Moénica Magafia busca redoblar esfuerzos por la salud infantil y
juvenil en Jalisco”.
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4.5.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

Durante el presente periodo de monitoreo no se encuentra informacion que indique un
tratamiento mediatico que pueda derivar en violencia politica contra las mujeres en
razon de género y/o discriminacién. Sin embargo, como se ha sehalado en informes
anteriores, el uso del genérico masculino "los candidatos" o "los aspirantes”, asi como
el uso diferenciado del tiempo y el espacio de cobertura, puede derivar en una

invisibilizacion sistematica de las mujeres candidatas.

Destaca que durante un tercer periodo consecutivo se encontrdé cobertura mediatica de
la denuncia presentada por violencia politica en razén de género por la candidata
Claudia Delgadillo (SHHJ) contra el candidato Pablo Lemus (MC)”. De igual manera, la
tematica se ha mantenido presente en los medios que han dado seguimiento al total de
denuncias presentadas en este periodo electoral en el estado de Jalisco, asi como las

resoluciones de medidas cautelares emitidas por el IEPC™.

Durante el periodo monitoreado, los medios digitales han cubierto discusiones sobre
violencia politica basada en género en el contexto de las elecciones a la gubernatura.
Un ejemplo se encuentra en el "Semanario 7 dias"’®, donde se reportdé que el Consejo
General del Instituto Nacional Electoral (INE) rechazé tomar medidas contra Pablo
Lemus (MC) candidato a la gubernatura de Jalisco, a pesar de las acusaciones de

violencia de género durante un debate electoral.

Otro caso reportado por "ElI Occidental'”® refleja la tensién en un debate entre

candidaturas al gobierno del estado, donde Laura Haro (FYCXJ) acusé a Lemus (MC)

3 Mural. 30 de abril, 1 de mayo. Afio 2024.
" El Diario NTR. 2 de mayo. Afio 2024.

s Semanario 7 dias. (2024, 4 de mayo). PRIMor le tiene miedo a Lemus, pide que le quiten la
candidatura.

8 El Occidental. (2024, 4 de mayo). Surge de nuevo el tema de la violencia politica en debate entre
candidaturas a Gobierno del Estado.
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de misoginia y violencia politica de género. Esta acusacién surgié después de
comentarios que Lemus (MC) hizo en el debate, lo que llevd a una discusion acalorada

sobre la idoneidad de su participacion en la carrera electoral.

4.5.2. En la contienda para presidencias municipales

Durante el presente periodo de monitoreo no se encuentra informaciéon que indique un
tratamiento mediatico que pueda derivar en violencia politica contra las mujeres en
razon de género y/o discriminacion. No obstante, como se ha sefialado en informes
anteriores, el uso del genérico masculino "los candidatos" o "los aspirantes" puede
derivar en una invisibilizacion sistematica de las mujeres candidatas a presidencias
municipales. Asimismo, la limitada cobertura a candidaturas a presidencias municipales
pertenecientes a grupos en condiciones de vulnerabilidad puede perpetuar la exclusion

de dichos grupos del proceso politico electoral.

En el ambito de las elecciones municipales, un hallazgo relevante en los medios
digitales es la situacion de violencia politica basada en género que enfrenta Maria de
Jesus Lépez (MORENA) candidata a la alcaldia de Puerto Vallarta. Segun un reporte
de "Tribuna de la Bahia""’, el equipo de camparia de “Chuyita” Lopez ha interpuesto
cuatro denuncias por violencia politica de género. Estos actos incluyen mensajes
despectivos en bardas y lonas, la destruccién de propaganda electoral, y acusaciones
que cuestionan su idoneidad para el cargo, lo cual sefiala un intento de minar su

candidatura a través de agresiones dirigidas especificamente por su género.

7 Tribuna de la Bahia. (2024, 2 de mayo). Interponen 4 denuncias por violencia de género hacia Chuyita
Lopez.
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4.5.3 En la contienda para diputaciones locales

Durante el presente periodo de monitoreo no se encuentra informacion que indique un
tratamiento mediatico que pueda derivar en violencia politica contra las mujeres en
razon de género y/o discriminacion. Pese a ello, la limitada cobertura de las
candidaturas a diputaciones locales dificulta identificar elementos suficientes para llegar

a conclusiones.

5. ANEXOS
5.1 Catdlogo de medios monitoreados en este periodo

Para la eleccion de los programas de radio y television, peridédicos, semanarios,
revistas y portales de noticias que se incluyen en el catdlogo de medios a monitorear
que difundan noticias durante el periodo de campafa electoral local concurrente
2023-2024, se considerod la frecuencia en la cobertura de temas politico electorales en
los distintos espacios informativos, de acuerdo a lo reportado por el servicio de
monitoreo de medios contratado por este Instituto, y el interés generado en el publico
por estos temas. La inclusion de las versiones digitales de medios impresos y portales
de noticias se debe a la transformacién que han presentado los distintos medios de
comunicacién en todas sus modalidades al convertirse en centrales de medios y
multiplataformas digitales, con el objetivo de alcanzar a mayores audiencias,

respondiendo a nuevos habitos en el consumo de noticias.
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Medios electrénicos: radio y television

El servicio de monitoreo se realizé diariamente en el horario comprendido de las 05:00
a.m. a las 01:00 a.m. del dia siguiente en los programas de radio y television que
difundan noticias. En caso de programas retransmitidos o repetidos, debera sefalarse

esta circunstancia.

Prensa impresa y digital

El monitoreo en periddicos y revistas se lleva a cabo de acuerdo a la periodicidad en

que se publiquen, es decir, en forma diaria, semanal, quincenal, mensual u otras.

Duracion

El servicio de monitoreo se realizé a partir del dia en que iniciaron las campanas
electorales locales y hasta el dia posterior a la jornada electoral, es decir, del 1 de

marzo al 3 de junio de 2024.

Es preciso sefalar que el catdlogo de medios que se incluye es ilustrativo y no
limitativo por lo que si en el transcurso del monitoreo se detectan otros medios deberan

agregarse.

Se observa que en la programacién actual 9 medios de comunicacion reportaron

cambio de programacion en sus horarios y conduccion de algunos de sus programas.

Se agregaron 2 nuevos programas: W Radio Asi las cosas y N* Guadalajara (canal 4).
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Gricelda Torres
1150 AMAMG | Buenos - Dias | 6:0029:00 hrs. | Z3mbrano v
Metrépoli Victor Montes
Renteria
Jorge Octavio
1150 AM AMG Forma y Fondo L-V 9:00 a 10:00 hrs. | Navarro y Mario
Mufoz
1150 AM AMG Buen’as _ Tardes LV 12:30 a 14:00 | Ricardo
Metrépoli hrs. Camarena
. . . Esperanza
1150 AM AMG | Politica en |y 1400 a 1500 | gomero y Pedro
Directo hrs.
Mellado
1150 AMAMG | Metropolial Dia | L-V 18:00 a 20:00 | Mercedes
hrs. Altamirano
Resumen De 8:00 a 21:00
1150 AM AMG informativo L-D ' )
- horas cada hora
Notisistema
1150 Tercera Llamada | Domingo a Katia Plascencia
AMRadiometrépo . . 12:00 hrs. . ”
i (espectaculos) viernes y Pilar Gutiérrez
. , Diego Petersen,
1190 AM AMG w Radlo. Asi las L-V 8:00-9:00 horas Augusto Chacon
cosas Jalisco ; .
y Alejandro Sierra
1190 AMAMG | W Radio Asitlas | 9:00-10:00 horas | Ramiro
cosas Jalisco Marmolejo
1190 AM W Radio Asi las LV 19:00-20:00 Paty Sanchez vy
cosas horas Jorge Robledo
915FMAMG | Zona 3 Noticias | 6:00 2 9:00 hrs. | Pablo Latapi
Primera Emisién
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91.5 FM AMG Cara a Cara L-vV 9:00 a 10:00 hrs. | Laura Mora
915FMAMG | Zona 3 Noticias | 13:00 2 1500 | popig | atapi
Segunda Emision hrs.
915FMAMG | 4ona 3 Noticias |, 13:00 2 15:00 | popig | atapi
Segunda Emision hrs.
915FMAMG | 20na 3 Noticias | 18:00 a 2000 1| 5ura Mora
Tercera Emision hrs.
. Sonia Serrano vy
1043FMAMG | Radio UdeG | 7:0029:00 hrs. | Miguel  Angel
Senal
Collado
Informativa
Matutina
Radio UdeG ) . Josefina Real y
1043 FMAMG | Sefal Informativa | L-V 1900 2 1500 | jose Angel
) rs. )
Vespertina Gutierrez
1043FMAMG | Cosa Pablica 2.0 | L-V 1500 a 16:00 | Rubén_Martin y
hrs. Jesus Estrada
Radio UdeG . . .
1043 FMAMG | Sefial Informativa | L-V 20:00 a 21.00 | Belen Zapata y
hrs. Victor Magana
Nocturna
1250 AMAMG | En Punto LV 6:00 2 9:00 hrs. | Alfonso - Javier
Marquez
Becky Reynoso,
1250 AM AMG Tela de Juicio L-V 9:00 2 10:00 hrs. | Jorge Robledo,
Gabriel Ibarra
1250 AMAMG | La Informadera | L-V :]fsioo a 1500 Ajberto Valverde
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1250 AMAMG | Punto Politco | L-V ;ZS:OO a 1800 | Nadia Madrigal

1250 AMAMG | EP pocas | y 19:00 & 20:00 | 5o ardo Sedano
palabras hrs.

1250 AM AMG C’ruzando La LV 20:00 a 21:00 Ricgrdo Gar’cia y
Linea hrs. Alejandra Gémez
Radio  Formula . . ,

89.5 FM AMG . L-V 6:00 a 7:00 hrs. Susana Martinez
Jalisco

895 FM AMG Fér_mula Noticias L-V 15:30 a 17:00 Hiram Espinoza
Jalisco hrs.

. . Jorge Kirschner y
93.9 FM Imagen Jalisco | L-V ﬁ?S.oo a 2100 [ podrigo de la
) Rosa

100.3 FM AMG Heraldo Noticias LV 15:00 a 16:00 Mafalda Wario
Jalisco hrs.

1003FMAMG | D& Frente enyp 19:00 a 20:00 | Ajrredo Ceja
Jalisco hrs.

820 AM, AMG Info~rmativo NTR LV 7:00 3 9:30 hrs. Gu_iIIermo Ortega
Mafiana Ruiz

820 AM, AMG Informativo NTR LV 13:00 a 15:00 Sonia Serrano
Tarde hrs.

820 AM, AMG Informativo NTR LV 18:00 a 20:00 Sgrgio René de
Noche hrs. Dios Corona
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919 FM Lider | La primera de . . Ramiro  Escoto
Informativo Lider L-v 6:30 a 8:00 hrs. Ratkovich
919 FM Lider | La segunda de 13:00 a 14:00 | Yolanda Barroso
. ; L-V X
Informativo Lider hrs. y Jaime Barrera
91.9 FM Lider | La tercera con los 18:00 -a 19:00
. o L-V Haremy Reyes
Informativo periodistas hrs.
101.1 FM MVS MVS Noticias L-V 9:00 a 10:00 hrs. | Trini Rodriguez
102.3 FM Radio | Sefal Informativa Sonia Serrano
: e . L-V 7:00 a 9:00 hrs. Miguel Angel
UdeG Emision Matutina
Collado
102.3 FM Radio | Sefial Informativa 13:00 a 15:00 | Josefina  Real,
e L-V José Angel
UdeG Emisién Nocturna hrs. g
Gutiérrez
102.3 FM Radio | Sefal Informativa LV 20:00 a 21:00 | Belén Zapata vy
UdeG Tercera Edicion hrs. Victor Magana
102.3 FM Radio | Sefial Informativa . . , .
UdeG Autlan Autlan L-V 9:00 a 10:00 hrs. | Elia Macias
107.9 FM Radio | Sefal Informativa . .
UdeG Ocotlan | Ocotlan LV 9:00 2 10:00 hrs.
104.7 FM Radio | Sefial Informativa . ) Gonzalo Vela,
UdeG Colotlan Colotlan L-v 9:00 2 10:00 frs. Isela Gamboa
104.7 FM Radio Sefal Informativa
UdeG Lagos L-V 9:00 a 10:00 hrs.
Lagos de Moreno
deMoreno
104.3 FM Radio ~ . -
UdeG Senal Informativa LV 9:00 a 10:00 hrs. Suszfma Carreino
Puerto Vallarta Rubin
PuertoVallarta
94.3 FM Radio Senal Informativa
UdeG Zapotlanel L-V 9:00 a 10:00 hrs. | Isabel Gonzalez

Grande

Ciudad Guzman
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Ke Buena Radar

:125M7orgrl:/<l) Lagos Informativo Lagos | L-V ::31 5 a 1500
de Moreno ’
93.5 FM
LaPatrona  Pto. | Meridiano Radio L-V 7:00 a 9:00 hrs. Carolina Gémez

Vallarta

£
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o
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B. TELEVISION: PROGRAMAS DE TELEVISION

N+ Guadalajara | Las Noticias | Lunes a viernes 5:45 a 10:00 | Rodolfo Martin Guerrero,

(canal 4) Matutino hrs. Anais Avila y Edith Diaz
de Ledn

N+ Guadalajara | Noticieros  GDL | Lunes a viernes 14:00 a | Rocio Lépez Ruelas y

(canal 4) Contigo 15:30 hrs. Julio Silva

N+ Guadalajara | Noticieros  GDL | Lunes a viernes 21:00 a | Jaime Barrera y Trini

(canal 4) Nocturno 22:15 hrs. Rodriguez

N+ Guadalajara | Las Noticias | Sabado 8:00 a 10:00 | Julio Silva

(canal 4) Sabado hrs.

N+ Guadalajara | Politica en Plural | Lunes 23:00 a | Trini Rodriguez

(canal 4) 00:00 hrs.

N+ Guadalajara | Las Noticias GDL [ Domingo 10:00 a | Rocio Lépez Ruelas

(canal 4) El Debate 11:00 hrs.

N+ Guadalajara | N+ Guadalajara 13:00-14:00 I

(Canal 4) (Canal 4) LV horas Rocio Lopez Ruelas
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Canal 44 Sefal Informativa | Lunes a viernes 7:00 a 9:00 | Sonia Serrano y Miguel
Emision Matutina hrs. Angel Collado
Canal 44 Sefal Informativa | Lunes a viernes 13:00 a | Josefina Real, José
Emision Nocturna 15:00 hrs. Angel Gutiérrez
Canal 44 Sefial Informativa | Lunes a viernes 20:00 a | Belén Zapata y Victor
Tercera Edicién 21:00 hrs. Magana
Diego Petersen, David
Con Todo 22:30 a i i
Canal 44 Martes Goémez Alvarez, Erika
Respeto 23:30 hrs. )
Loyo, Jaime Barrera
Azteca Uno
Hechos Primera Jorge Kirschner y
Jalisco (canal Lunes a viernes 5:50 hrs.
Linea Georgina Gil
1.1)
Diego Petersen, David
Con Todo 22:30 a i i
Canal 44 Martes Gomez Alvarez, Erika
Respeto 23:30 hrs. )
Loyo, Jaime Barrera
Azteca Uno
Hechos Primera Jorge Kirschner y
Jalisco (canal Lunes a viernes 5:50 hrs.
1) Linea Georgina Gil
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Azteca Uno
] ) 7:00 a 8:00 | Becky Reynoso y Juan
Jalisco  (canal | Hechos AM Lunes a viernes
hrs. Carlos Robles
1.1)
Azteca Uno Daniela Vazquez,
i Desde la ) 8:00 a 9:00
Jalisco  (canal N Lunes a viernes Gerardo Sedano vy
redaccion hrs. .
1.1) Gustavo Cardenas
Azteca Uno
] Hechos Meridiano ) 14:30 a| .
Jalisco  (canal ] Lunes a viernes Ricardo Garcia
Jalisco 15:00 hrs.
1.1)
Azteca Uno
) Hechos  Noche ) ) ]
Jalisco  (canal ) Lunes a viernes 23:15 hrs. Ricardo Garcia
Jalisco
1.1)
ADN 40
] ] 19:30 a o ]
Jalisco(canal ADN 40 Noche Lunes a viernes Priscila Trejo
20:30 hrs.
1.2)
Azteca Jalisco ) o )
Info 7 Noche Lunes a viernes 21:30:00 hrs. | Priscila Trejo
a+ (canal 7.2)
Canal 10 [ 10 Informativo ] 6:00 a 10:00 | Marilyn Sicilia y Mario
) B Lunes a viernes _
Quiero Tv Mariana hrs. Murioz
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Canal 10 | 10 Informativo ) 13:00 a | Gabriela Aguilar e Hiram
) Lunes a viernes ]
Quiero Tv Tarde 15:30 hrs. Espinoza
Canal 10 | 10 Informativo ) 21:00 a )
) Lunes a viernes Jorge Octavio Navarro
Quiero Tv Noche 22:00 hrs.
Canal 10 ) 22:00 a )
i Nosotros decimos | Lunes Jorge Octavio Navarro
Quiero Tv 23:00 hrs
Multimedios o Mauro Hernandez,
o Telediario Gdl ] 5:50 a 10:00
Television ) Lunes a viernes Leonardo Schwebel y
Matutino hrs o
(canal 6) Patricia Sanchez
Multimedios o o i
o Telediario Gdl ) 12:30 a | Marild Tovar y Victor
Television ) Lunes a viernes
Vespertino 14:30 hrs Hugo Ornelas
(canal6)
Multimedios o )
o Telediario Gdl ] 19 a 21:30 | David Correa y Aryana
Television ] Lunes a viernes i
Vespertino hrs Benavides
(canal6)
Jalisco TV | Buenos dias ) 8:00 a 9:00 . .
) Lunes a viernes Agustin Ramirez
(17.1) Jalisco hrs
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Jalisco TV [ Jalisco TV ) 14:00 a | Agustin Ramirez
Lunes a viernes
(17.1) Noticias 15:00 hrs Gongora
N+ Guadalajara | ] ) ) 10:00 a [ Jennifer Hernandez,
Dia a dia (revista) | Lunes a viernes ]
(canal 4) 12:00 horas | Azucena, Rafael Ramirez
Karina  Michel,  Susy
Qué Pokar! El
N+ Guadalajara | ] Almeida, Adrian
juego de la fama | Lunes a viernes 15:30 horas
(canal 4) Gonzdlez 'y Susana
(espectaculos)
Jackson
Samantha Arteaga,
) Carlos Anaya, Myriam
Azteca Jalisco | Cada mafana ) 10:00 a )
) Lunes a viernes Castellanos, Daniela
a+ (canal 7.2) (revista) 12:00 horas ] )
Vazquez, Charbel Kuri y
Karla Gallegos
] ) Regina Rojas, Gladys
Canal 10 | Contigo siempre ) 10:00 a
) ) Lunes a viernes Castellanos, Jess
Quiero Tv (revista) 12:00 horas
Serrano
Quiero TV Sin
Canal 10 16:30 a |Karla Bernal y Gala
filtro Lunes a viernes
Quiero Tv 18:00 hrs. Canchola

(espectaculos)
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Prensa: El servicio de monitoreo de prensa impresa y digital se realizara conforme a

los apartados siguientes:

C. PRENSA IMPRESA: PERIODICOS EN VERSION IMPRESA

COBERTURA NOMBRE FRECUENCIA
Local El Informador Lunes a domingo
Local Mural Lunes a domingo
Local Milenio Jalisco Lunes a sabado
Local El Diario NTR Guadalajara [Lunes a viernes
Local Publimetro Lunes a viernes
Local Cronica Jalisco Lunes, miércoles y viernes
Local El Occidental Semanario Lunes
Local Semanario Arquidiocesano |Domingos
Nacional/Local Revista Proceso Primer domingo del mes
Regional (Pto. Vallarta y Bahia de o Diario impreso y digital (version
Banderas) Meridiano PDF)
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) Lunes a viernes ) o
Local Publimetro ] https://www.publimetro.co m.mx/jalisco/
(version PDF)
Reporte Lunes a viernes o )
Local . y https://www.reporteindigo.com/ciudad/gdl/
Indigo (version PDF)
Semanario N
. Lunes (version o .
Local Conciencia https://concienciapublica. com.mx/
] PDF y en portal)
Publica
Quadratin Lunes a viernes o )
Local ) » https://jalisco.quadratin.c om.mx/
Jalisco (version PDF)
Regional (Pto. )
] o Lunes a viernes e
Vallarta y Bahia | Meridiano ) https://meridiano.mx/tag/ puerto-vallarta/
(version PDF)
de Banderas)
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Local El Informador De lunes a domingo https://www.informador.m x/

Local Mural De lunes a domingo https://www.mural.com.m x/

Local Milenio Jalisco De lunes a domingo https://www.milenio.com/j alisco

Local = Di.ario NTR De lunes a domingo https://www.ntrguadalajar a.com/
Guadalajara

Local El Occidental De lunes a domingo https://www.eloccidental. com.mx/

Local Lider Informativo De lunes a domingo https://lider919.com/

Local Zona 3 De lunes a domingo https://zona3.mx/

Local UdeGTV De lunes a domingo https://udgtv.com/

Local El Rumbo De lunes a domingo https://elrumbo.mx/

Local Cabecera De lunes a domingo https://www.cabecera.mx/

Local La Gaceta UDG De lunes a domingo http://www.gaceta.udg.m x/
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Local

Zona docs

Diario

https://www.zonadocs.co m/

Regional  -Ajijic,
Chapala y

Jocotepec

Semanario Laguna

De lunes a domingo

http://semanariolaguna.c om/

Regional
(Chapala,
Ixtlahuacan,

Jocotepec)

La voz de la Ribera

De lunes a domingo

https://www.lavozdelaribe ra.mx/

Regional Pto.

Vallarta

Vallarta Opina Digital

De lunes a domingo

https://vallartaopina.net/

Regional Pto.

Vallarta

Tribuna de la Bahia

De lunes a domingo

https://tribunadelabahia.c om.mx/

Regional Altos de
Jalisco

Diario de los Altos de

Jalisco

De lunes a domingo

https://diariodelosaltos.co m.mx/

Regional Sur de

Semanario la Voz del

Jalisco Sur de Jalisco Viernes https://www.lavozdelsur.c om.mx/
Tepatitlan Kiosco Informativo  |Diario https://kioscoinformativo. com/
Tepatitlan Semanario 7 dias Diario https://semanario7dias.co m.mx/
Autlan Letra fria Diario https://letrafria.com/

113



2

Tecnoldgico € Instituto m:?
de Monterrey Electoral T vota”

y de Participacion Cudadana

No se ha logrado realizar el monitoreo el siguiente medio: Azteca Jalisco, debido
a que no se han podido conseguir los testigos ya que la seial nacional ofusca la

local.

5.2 Referencias conceptuales de género y derechos humanos
GENERO

Ideas y creencias compartidas culturalmente con respecto a mujeres y a hombres,
como construcciones historicas y sociales y que son modificadas a través del tiempo en
sentido arbitrario sin que exista una relacion con el sexo. Son las caracteristicas,
habilidades y valoraciones tipicamente consideradas femeninas y masculinas; es decir,

como deben comportarse las mujeres y los hombres en determinadas situaciones.

El género es la construccion de la autoimagen internalizada que da como consecuencia

el concepto total de “lo masculino y lo femenino”.

El género es el resultado de una construccion y una ensefianza social que se aprende
a través de las principales instituciones de la sociedad (familia, iglesia, escuela, grupos
y agrupaciones, diversas instituciones, entre otras) y que se vuelve propio de las
personas al aceptar esas caracteristicas. El analisis de género demuestra que estos
atributos y deberes simbdlicos asignados a su sexo no son naturales, no se nace con

ellos, por lo tanto se aprenden.

Fuente: Mujeres y Hombres: ;Qué tan diferentes somos? Manual de Sensibilizacién en Perspectiva de

Género Instituto Jalisciense de las Mujeres, Tercera Edicion, Noviembre 2008.
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PERSPECTIVA DE GENERO

Vision cientifica, analitica y politica sobre las mujeres y los hombres. Se propone
eliminar las causas de la opresiéon de género como la desigualdad, la injusticia y la
jerarquizacion de las personas basada en el género. Promueve la igualdad entre los
géneros a través de la equidad, el adelanto y el bienestar de las mujeres; contribuye a
construir una sociedad donde las mujeres y los hombres tengan el mismo valor, la
igualdad de derechos y oportunidades para acceder a los recursos econémicos y a la

representacion politica y social en los ambitos de toma de decisiones.

Fuente: Diario Oficial de la Federacion. 2024. Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de

Violencia.

ROLES DE GENERO

La manera en que se estructuran las pautas de género es en los roles. Por rol se
entienden las prescripciones, hormas y expectativas de comportamiento de lo femenino
y de lo masculino: lo que realizé y como describo y hasta defino mi ser persona. Desde
temprana edad, se ensefia a las niflas y nifilos a ajustarse a situaciones socialmente
estructuradas, que les dictan desde la forma de vestir, hasta la aplicacion social del
comportamiento sexual y afectivo. También existen diferencias de rol respecto a etnia 'y
a edad, otras referidas a la divisidbn sexual del trabajo y a las formas de expresar

sentimientos o construir relaciones.

Asi, no unicamente se le ensefan los roles a través de los colores a quien acaba de
nacer sino a todos los que le rodean, luego, pasado el tiempo, sus juguetes le
encaminan a lo que sera su desempeno a futuro de acuerdo a las expectativas de la

madre y el padre.

Fuente: Mujeres y Hombres: ;Qué tan diferentes somos? Manual de Sensibilizacion en Perspectiva de

Género Instituto Jalisciense de las Mujeres, Tercera Edicion, Noviembre 2008.
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SESGOS DE GENERO

Los sesgos son esos lentes a través de los cuales filtramos nuestra realidad, nos
hacemos ideas de las cosas y tomamos incluso decisiones y cursos de accion, muchas

de estas ocasiones son inconscientes.

Son atajos mentales que usamos para simplificar y procesar la informaciéon que
recibimos y los aplicamos a todo cuanto nos rodea. Hay distintos tipos de sesgos,
construidos sobre lo que hemos vivido, la educacién que hemos recibido o los valores

socioculturales con los que hemos crecido.

El sesgo de género es uno de ellos, y esta presente en todos los ambitos de la
sociedad, incluyendo el mundo organizacional. De alli derivan muchas situaciones de

desigualdad que viven y experimentan las mujeres.

Fuente: Mora, E., & Pujal Llombart, M. (2009). Introduccion de la perspectiva de género en la docencia

universitaria.

ESTEREOTIPOS

A partir de las expectativas de comportamiento generadas en los roles, las personas
con esta informacion generan estereotipos de género; estos se refieren a las creencias
y atribuciones sobre como debe ser y como debe comportarse cada género. Con
frecuencia son simplificaciones excesivas que reflejan prejuicios, clichés e ideas
preconcebidas. Los estereotipos generan dicotomia por tratar a los sexos como
diametralmente opuestos y no con caracteristicas parecidas. El estereotipo de género

logra convertirse en un hecho social tan fuerte que llega a creerse que es algo natural.

Fuente: Mujeres y Hombres: ;Qué tan diferentes somos? Manual de Sensibilizacion en Perspectiva de

Género Instituto Jalisciense de las Mujeres, Tercera Edicion, Noviembre 2008.
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DISCRIMINACION

Todo acto de distincidn, exclusion o restriccion basada en el origen étnico o racial,
sexo, edad, discapacidad, condicion social o econdmica, condiciones de salud,
embarazo, lengua, religidon, opiniones, preferencias sexuales, estado civil o cualquier
otra, que tenga por efecto impedir o anular el acceso o reconocimiento de los derechos

e igualdad real de las personas.

Fuente: Diario Oficial de la Federacion. 2023. Ley Federal para Prevenir y Eliminar la Discriminacion, Art.

1, Fraccion Il.

LENGUAJE INCLUYENTE Y NO SEXISTA

Es un modo de expresion oral, escrito y visual que busca dar igual valor a las personas
al poner de manifiesto la diversidad que compone a la sociedad y dar visibilidad a

quienes en ella participan.

Esto incluye también expresar en términos neutros o hacer evidente el masculino y
femenino evitar las generalizaciones, buscando erradicar los estereotipos y los roles de

género tradicionales que refuerzan la idea de desigualdad.

Fuente: Instituto  Nacional  Electoral. 2024. Lenguaje incluyente 'y no  sexista.

https://igualdad.ine.mx/lenguaje-incluyente/

VIOLENCIA DE GENERO

Cualquier accion o conducta, basada en su género, que cause muerte, dafo o
sufrimiento fisico, sexual o psicolégico a la mujer, tanto en el ambito publico como en el
privado. Se entendera que violencia contra la mujer incluye la violencia fisica, sexual y
psicologica.

17
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Fuente: Convencion Interamericana para Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violencia contra la Mujer

"Convencion de Belém do Para", 1994, p. 2

VIOLENCIA POLITICA CONTRA LAS MUJERES EN RAZON DE GENERO

Es toda accién u omision, incluida la tolerancia, basada en elementos de género y
ejercida dentro de la esfera publica o privada, que tenga por objeto o resultado limitar,
anular o menoscabar el ejercicio efectivo de los derechos politicos y electorales de una
o varias mujeres, el acceso al pleno ejercicio de las atribuciones inherentes a su cargo,
labor o actividad, el libre desarrollo de la funcién publica, la toma de decisiones, la
libertad de organizacion, asi como el acceso y ejercicio a las prerrogativas, tratandose
de precandidaturas, candidaturas, funciones o cargos publicos del mismo tipo. Se
entendera que las acciones u omisiones se basan en elementos de género, cuando se
dirijan a una mujer por su condicion de mujer; le afecten desproporcionadamente o
tengan un impacto diferenciado en ella. Puede manifestarse en cualquiera de los tipos
de violencia reconocidos en esta Ley y puede ser perpetrada indistintamente por
agentes estatales, por superiores jerarquicos, colegas de trabajo, personas dirigentes
de partidos politicos, militantes, simpatizantes, 7 precandidatas, precandidatos,
candidatas o candidatos postulados por los partidos politicos o representantes de los
mismos; medios de comunicacién y sus integrantes, por un particular o por un grupo de

personas particulares.

Fuente: Diario Oficial de la Federacion. 2024. Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de

Violencia, articulo 20 Bis.
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GRUPOS EN CONDICIONES DE VULNERABILIDAD

Los grupos en situacion de vulnerabilidad son sectores de la poblacion que se
encuentran en una situacion de riesgo o desventaja por una situacidn histérica,
opresion o injusticia; lo cual les hace mas vulnerables a que sus Derechos Humanos
sean violados. Los grupos en los que se observan mayores condiciones de
vulnerabilidad son: Personas migrantes, victimas del delito, personas desaparecidas,
infancias, diversidad sexual y de género, las mujeres, personas activistas y defensoras,
comunidades y pueblos indigenas, personas adultas mayores y personas con
discapacidad.

Fuente: Diana Laura Espinosa. 2013. Grupos en situacion de vulnerabilidad. Comisién Nacional de
Derechos Humanos.
https://appweb.cndh.org.mx/biblioteca/archivos/pdfs/fas_ CTDH_GruposVulnerabilidad1aReimpr.pdf

APROPIACION CULTURAL Y COSTUMBRES

La cultura es un conjunto de modos de vida de un grupo, es el conjunto de
caracteristicas que diferencian a un grupo social social, étnico, religioso de otro; una
nacion o una civilizacién de otra. La cultura es una gran parte de la identidad de un

grupo, no es estatica sino por el contrario esta en constante evolucion.

La apropiacion cultural ocurre cuando se toman elementos de una cultura no dominante
y a la que no se pertenece y se utilizan en beneficio propio despojandose de todo su

valor simbdlico original, para convertirlos en algo superficial y lucrativo.

Forma de dominio cultural que consiste en la explotacion (sea por beneficio econémico
o placer personal) de creaciones, rituales, atuendos, productos, etcétera,

pertenecientes a una comunidad histéricamente vulnerada.

Fuente: OSALDE. 2022. ¢Qué es la apropiacion cultural?. Disponible en:

https://osalde.org/que-es-la-apropiacion-cultural/

119


https://appweb.cndh.org.mx/biblioteca/archivos/pdfs/fas_CTDH_GruposVulnerabilidad1aReimpr.pdf
https://osalde.org/que-es-la-apropiacion-cultural/

@ Tecnologico Instituto
de Monterrey ¢ Electoral 52.’:

icipacion Ciudadana

5.3 Ficha técnica del tercer debate a la gubernatura de Jalisco

Fecha 4 de mayo de 2024.
Hora 5:00 p.m.
Lugar Centro Universitario de la Costa - Universidad de Guadalajara.
Duracion 90 minutos.
Transmisién IEPC y diversas plataformas de los medios de comunicacion.
Pablo Lemus Navarro (MC)
Personas
Laura Lorena Haro Ramirez (FYCXJ)
candidatas
Claudia Delgadillo Gonzalez (SHHJ)
Personas Belén Zapata.

moderadoras |Jorge Octavio Navarro.

Desarrollo econémico, empleo y salario
e Legislar por una vivienda digna
e Regular los precios de vivienda y renta
e Garantizar derechos a los servicios basicos
e Combatir el fendbmeno de la gentrificacion en el area
metropolitana de Guadalajara
Temas e Incluir educacion financiera en el programa de educacion

general

Cultura, Salud y Deporte.
e Asignar mayor presupuesto a educacion, cultura y deporte
e Actividades culturales y deportivas para los jovenes en

barrios y colonias
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e Ley General sobre Derechos Culturales

Formato

Cada una de las personas candidatas respondio a:
1. Exposicion de propuestas (4 min)
2. Réplica continua para presentar propuestas, criticas,
preguntas y contrarreplicas (10 minutos)
3. Dos rondas de respuestas a preguntas de nifas, niios o
adolescentes a través de redes sociales (3 min por ronda)
4. Cierre (2 min)

Intervenciones

El orden de intervencion se sorted dos horas antes del debate, por
lo que Claudia Delgadillo (SHHJ) tomd la primera participacion,
misma que enfocd sus propuestas en creacién de empleos y al
impulso de los agronegocios, ademas, abordd la importancia del
deporte para las y los jovenes; Pablo Lemus (MC) se enfoco en la
creacion del programa “Mi chamba” y programas de empleo, por
otra parte se centr6 en la construccion de hospitales; por ultimo,
Laura Haro (FYCXJ) baso sus propuestas en la implementacion de
un fondo para emprendedores, la disminucién de impuestos para
nuevos negocios, y la creacién de viviendas dignas. De igual forma,

durante dicho debate se identificd el uso de un lenguaje incluyente.
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