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RESUMEN DEL PERIODO, 19 AL 25 DE MAYO

El monitoreo de medios en el periodo del 19 al 25 de mayo abarco las categorias fijas
de propuestas de campana de candidaturas a la gubernatura, presidencias
municipales, diputaciones locales e incidencias. En cuanto a la cobertura relativa a la
gubernatura se vio rebasada por la de Presidencia de la Republica, sobre todo en las
reacciones post debate. Sin embargo, su presencia cobré relevancia en las apariciones
conjuntas en apoyo a sus correligionarios de presidencias municipales, senadurias y
diputaciones. Sus propuestas se vinculan con las que, hasta ahora, han emitido las

presidencias municipales y han servido para solicitar al electorado un voto unificado.

En la cobertura de las candidaturas a presidencias municipales prevalecio la del area
metropolitana; no obstante, no todos los municipios fueron relevantes, por ejemplo,
Guadalajara y Zapopan que habian tenido una extensa cobertura en las ultimas
semanas, en este periodo tuvieron dos menciones en prensa impresa y mas espacio en
radio y television; aunque, en las cronicas se mencionan someramente sus propuestas

haciendo énfasis en las acusaciones sobre corrupcion de sus candidaturas.

La cobertura de las diputaciones locales fue escasa, se obtuvo una mencion de la
diputacién al Distrito 5 de MC y otra al Distrito 3 de SHHJ. La primera en el marco de
una aparicion conjunta a la del candidato a la presidencia municipal de Puerto Vallarta
por MC. Se observé una cobertura mas amplia de las diputaciones federales y
senadurias, quienes también tuvieron presencia en los cierres de campafa junto con

candidaturas a presidencias municipales y a gubernatura.

Las incidencias en la prensa impresa estuvieron en las primeras planas a modo de
sumario de notas destacadas del dia o en “secciones”. Aquellas sobre acusaciones
interpartidistas fueron las mas detalladas, se hizo crénica de estas notas y se menciono
ante qué autoridad se presentaron las quejas. Por otro lado, las referentes a violencia
politica estuvieron mas presentes en las notas editorializadas o posterior a las primeras
tres paginas de prensa impresa. Su tratamiento en la prensa digital cobré6 mas
relevancia, pues se ubicaron en la pagina principal. En cuanto a radio y television, su

presencia fue en los resumenes de la eleccion local o en los comentarios de analistas.
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CRITERIOS METODOLOGICOS UTILIZADOS

En este apartado se incluye la metodologia utilizada para el monitoreo mediatico de la

eleccién concurrente 2023-2024 de Jalisco.

Figura 1: Criterios metodolégicos

Género y derechos
humanos

Andlisis cuantitativo Andlisis cualitativo

Seleccion de piezas
informativas provenientes del
ejercicio cuantitativo:
Revision cualitativa sistematica
en la que se detectan
categorias analiticas, nuevas y
persistentes;

Restitucion de la informacion,
a partir de la forma en que los
medios de comunicacion
cubren los temas;

Andlisis final.

« Extraccion y procesamiento
diario de toda la informacion;

Empleo de lenguaje incluyente y
no sexista;

Presencia de roles y estereotipos
de género en el tratamiento de la
informacion y el enfogue que se
le da a las candidaturas,
Identificacién de discriminacion y
violencia politica contra las
mujeres en razén de género,
Referencia a estereotipos
relacionados a grupos en
situacién de vulnerabilidad

Uso de herramientas de

deteccidn de imagen, audio a
texto, y procesamiento de
lenguaje natural;

Extraccion del contenido de
las piezas informativas para
su analisis y cuantificacién
desde la perspectiva de
género y derechos humanos.

(. N BN N N N N B N N N N _§N |
5 §F B F B B & N F N B B B B 4
LB B N _§ _§N _§N N N _§N _§N N _§N _§N .|
% & & § B B §® B B °FB B B B B
( _u N BN N N N ;N BN N §N N N N |
8 & & 8 0 8§ § B 0B B B N B 0§

¢
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
'
[ ¢
I
|
|
I
|
|
I
|
|
|
'
[ ¢
|
|
I
|
|
I
|
|
|
I
'

Fuente: Elaboracién propia.
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1.1 Criterios generales aplicados al andlisis cuantitativo

Para llevar a cabo el analisis cuantitativo del monitoreo se emplea un proceso
exhaustivo que abarca una amplia gama de fuentes, incluyendo prensa impresa,
prensa digital, radio y televisién. En este proceso, se recopilan diariamente datos de
todos estos medios, utilizando herramientas de extraccidén de informacion y algoritmos
avanzados para asegurar una cobertura exhaustiva. Ademas, se integran los insumos
que el Instituto Nacional Electoral (INE) provee, lo que enriquece y complementa la
informacion recopilada. Esta integracion permite tener una vision completa y precisa de
la cobertura mediatica de la eleccion, permitiendo asi un analisis mas detallado y

significativo.

Una vez recopilada la informacion, se utiliza una variedad de herramientas de
deteccion de imagen, audio y texto, asi como de procesamiento de lenguaje natural,
para identificar y clasificar automaticamente las piezas informativas relevantes para el
monitoreo. Estas herramientas permiten filtrar el contenido de acuerdo con criterios
especificos, como menciones de personas candidatas, partidos politicos o coaliciones,
entre otros. Ademas, se lleva a cabo la extraccién del contenido de las piezas
informativas para su analisis y cuantificacion desde la perspectiva de género y
derechos humanos. Esto puede implicar el uso de modelos de reconocimiento de
patrones y analisis de sentimientos para identificar y categorizar el tono y el enfoque de

las noticias en relacidon con estos temas clave.

1.2 Criterios generales aplicados al andlisis cualitativo

A partir de las piezas informativas que preselecciona el equipo cuantitativo con una
extraccion automatica, el equipo cualitativo analiza detallada y sistematicamente los
contenidos de las piezas relativas a las campafas en Jalisco, o bien, de las personas
candidatas en otros espacios geograficos. Asi, si una de las candidatas a la
gubernatura emite un mensaje desde la Ciudad de México, la cobertura que la prensa

local haga de esto, sera tomada en cuenta; de igual forma, cuando las personas
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candidatas a cargos de eleccion federales hacen campana en Jalisco, se analiza la
cobertura de la prensa local, toda vez que se asume que los actores politicos del
campo federal influyen el campo politico local, que es en ultima instancia lo que se

busca analizar.

La totalidad de piezas informativas preseleccionadas con los instrumentos cuantitativos
se asignan aleatoriamente a las y los miembros del equipo de analisis cualitativo, de
modo que se eviten sesgos analiticos derivados de analizar siempre el mismo medio

asimilando a un todo, cuando es apenas una parte del monitoreo.

Después de seleccionar las piezas informativas susceptibles a ser analizadas, se
siguen cuatro criterios para esta labor, a saber: i) la deteccion y asignacién de
categorias analiticas relevantes que emergen de la propia cobertura y se asignan con
criterios discutidos y compartidos por el equipo; ii) la incorporacion de la categoria de
‘género” como variable transversal a lo largo de todas las piezas identificadas; iii) la
distincién por tipo de eleccion, ya sea federal, estatal o local; iv) la distincion por tipo de

medio de comunicacion cuando este es relevante.

El primer criterio, supone codificar y restituir las notas a partir de un conjunto de
categorias que permiten trascender el simple conteo de palabras o la especulacion
sobre el uso de términos e intencionalidades. En cambio, se puede establecer, de
manera robusta, cuales son los temas y tonos con los que se esta desarrollando la
campana en los medios monitoreados. Por otro lado, la perspectiva analitica de género
permite distinguir casos en los que la cobertura explicitamente amplia o reduce las
brechas de género o cuando lo hace de forma implicita. En algunas partes del analisis,
esto no se explicita, lo que significa que la dimension de género no resulto visible en la
cobertura y no que el equipo de andlisis omiti6 esta perspectiva durante la
categorizacion. Respecto al nivel de gobierno implicado en el monitoreo, el analisis
toma en cuenta si la cobertura es diferenciada para candidaturas federales, estatales o
locales. Si esta diferencia es relevante en el proceso analitico, la categoria se enfatiza

en la restitucién y reporte de hallazgos.
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Finalmente, la distincién por tipo de medio se toma en cuenta a lo largo de todo el
ejercicio analitico, pero solo se restituye y se reporta cuando se trata de una dimensién
de andlisis relevante. De este modo, si hay una diferencia importante en la cobertura
televisiva, respecto a la prensa impresa, esto se anota como un hallazgo relevante. De

lo contrario, no se distingue el tipo de medio.

1.3 Criterios aplicados al andlisis cualitativo desde la perspectiva de género

y el respeto a los derechos humanos

A través de las campanas electorales y su interpretacion mediatica promover y
garantizar el respeto de los derechos humanos se convierte en una actividad
trascendente. El seguimiento y monitoreo de medios para determinar la existencia de
sesgos, discriminacion o violencia que puedan impactar de manera directa en la
interpretacion del electorado, es de alta prioridad para impulsar una democracia donde

se promueva el acceso a informacion fidedigna y no sesgada.

La metodologia utilizada para la revisidbn analitica con perspectiva de género y
derechos humanos parte de las especificaciones técnicas y metodoldgicas que
proporciona el Instituto Electoral de Participacién Ciudadana (IEPC), asi como de la
revision conceptual de las principales categorias de género y derechos humanos que
se presentan en el “Anexo 5.2 Conceptual Perspectiva de Género y Derechos

Humanos".

Desde lo anterior, se realiza un monitoreo de prensa impresa, portales digitales, radio y
television del 19 al 25 de mayo de 2024. Derivado del estudio riguroso de las piezas
informativas de dichos medios se valora la informaciéon a través de las siguientes

categorizaciones:
1. Utilizacidn de pronombre de la enunciacion,

2. Empleo de lenguaje incluyente y no sexista,
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3. Presencia de roles y estereotipos de género en el tratamiento de la
informacion y el enfoque que se le da a las candidaturas,

4. Identificacion de violencia politica contra las mujeres en razon de género,

5. Referencia a estereotipos relacionados a grupos en situacion de

vulnerabilidad.

A partir de dicha metodologia se obtuvieron los hallazgos que se presentan a

continuacion, divididos en los siguientes apartados analiticos:

a. Visibilidad de género. Considerando los indicadores de tiempo, espacio, posicion y

menciones,

b. Utilizacion de lenguaje incluyente y no sexista. Uso de genéricos, neutro,

desdoblamiento, pronombres y sustantivos comunes,

c. Representacion, percepcion de capacidades de las candidaturas. Profundidad de la

cobertura, adjetivos y/o juicios de valor,

d. Alusion a grupos en condiciones de vulnerabilidad. Cobertura a las propuestas de las
personas candidatas dirigidas a grupos vulnerables y su menciéon con enfoque a

derechos humanos,

e. Discriminacion y violencia politica contra las mujeres en razén de género. En razon

de las disparidades identificadas en los apartados anteriores.

Se citaran unicamente aquellas notas que sean demostrativas de las tendencias

encontradas relativas a estas categorias.

2. CONTEXTO ELECTORAL SEMANAL

Durante la semana del 29 al 25 de mayo, ocurrieron algunas incidencias significativas
para caracterizar el contexto y ambiente en el ambito electoral a nivel local. A

continuacion, se resaltan los acontecimientos mas relevantes:

qn} Il
2024 )/‘
Vota
Jatisco

P



5@;
Tecnologico Instituto 22
de Monterrey % Electoral vm)

Participacion Cudadana

Figura 2: Cronologia de las principales incidencias del contexto electoral

Mayo .

Pablo Lemus (MC) se rehisa a que INE ordena bajar espectaculares que
el sistema educativo se alinee a una piden voto combinado por Xochitl
ideologia de partido. Galvez (FYCXM) y Pablo Lemus

(MC), en Jalisco.

Mayo .

La asociacion de Traza Mx convoca Cierre de campana regional de Pablo
a quienes representan a las Lemus (MC).

candidatas y el candidato a la

gubernatura en materia de cultura,

para debatir distintas propuestas, MORENA y MC se acusan de ejercer

pues consideran que el tema apenas violencia mediante grupos de choque

se menciono durante los debates que provenientes de sus filas, temen que

sostuvieron. pongan en riesgo los proximos
COmicios.

En un acto simbdlico, treinta lideres
que colaboraban con el candidato a

la presidencia municipal de Puerto El fiscal de Jalisco confirma que
Vallarta, Luis Munguia (PVEM), Humberto Amezcua Bautista (PRI)
rompieron sus nombramientos para candidato a la presidencia municipal
sumarse al proyecto de Chuyita de Pihuamo fue asesinado por el
Lopez (MORENA). crimen organizado, solo hace falta

confirmar el motivo.
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Mayo .

Francisco Javier Arana Orozco (MC)
candidato a la presidencia municipal
de Tonala es denunciado por el
equipo de campafia de Sergio
Chavez (MORENA) por comprar el
voto en un acto proselitista en el que
regalé utensilios domésticos a las y
los asistentes.

Margarita Quintero (FYCXJ)
candidata a la presidencia municipal
de Puerto Vallarta, promueve un
juicio de  derechos politicos
electorales ante el Tribunal Electoral
del Estado de Jalisco porque su
nombre no aparece en la boleta, sino
el de la primera candidata Teresita
Marmolejo Lopez. Dijo que en caso
de no salir a su favor y hacer la
reimpresion, solicitara la anulacién
de la eleccion.

Mayo .

Cierre de campaina de Pablo Lemus
(MC) en la explanada del Instituto
Cultural Cabanas.

Mayo .

“Chema” Martinez (SHHJ) es
acusado de falsificar y sustraer
documentos, de vender plazas, de
obtener una pension de jubilacion de
manera ilegal y recientemente, de
mandar a golpear a simpatizantes de
otro partido.

La OSC Confio en México presenta
agenda de inclusién que consta de
tres ejes: atencion integral a la
discapacidad intelectual; desarrollo
econdmico y humano para personas
con discapacidad; y entorno,
transporte y accesibilidad.
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3. RESULTADOS DEL MONITOREO DE LAS CAMPANAS A LA GUBERNATURA
ESTATAL, PRESIDENCIAS MUNICIPALES Y DIPUTACIONES LOCALES

3.1 Andlisis cuantitativo de las candidaturas a la gubernatura
3.1.1 Anadlisis de radio y television

Para el periodo correspondiente del 19 de mayo al 25 de mayo se analizaron 471 horas
de contenido correspondientes a 100 emisiones de radio y television contenidos en 488
archivos en formato mp4 o mp3. El resultado es la transcripcién y analisis de 186,467
oraciones que se enunciaron en dichos contenidos. Ademas de identificar las
menciones por candidatas, candidatos y partidos politicos, se identificd la polaridad de
sentimientos de cada oracion, asi como si en su enunciacién se utilizé lenguaje no
inclusivo o abiertamente discriminatorio. Finalmente, se utilizé una impronta temporal
para identificar si cada mencién fue hecha en distintos periodos de la emisién. A

continuacion, se presentan los resultados.

3.1.1.1 Menciones totales de las personas candidatas

En total, durante los 7 dias de analisis hubo 1,219 menciones a alguna de las personas
candidatas a la eleccién para la titularidad del Ejecutivo local. La mayor parte de estas
menciones se concentra el dia 22 de mayo, en el que se presentaron 254 menciones a
alguna de las personas participantes, seguido del 20 de mayo en el que hubieron 250
menciones, el 23 de mayo con 238 y el 21 de mayo con 220. El 19 de mayo y el 25 de
mayo, dada la disponibilidad de contenidos y la reduccion de la agenda informativa, el

numero de menciones se redujo a 0 y 14, respectivamente.
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Figura 3: Menciones totales por fecha de emision
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Fuente: Elaboracién propia.

3.1.1.2 Serie de cobertura de género

La cobertura mediatica con respecto al género se encuentra en niveles no deseables
en practicamente todos los dias. En todos los dias, se ha reportado mas la actividad del
candidato hombre que el de las mujeres.
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Figura 4: Menciones totales por género de la persona candidata
99%

. 52% 56%  56% @ 9%  50%
(1]

33%

0%

19-may 20-may 21-may 22-may 23-may 24-may 25-may

Fuente: Elaboracién propia.

Con respecto a la brecha que existe entre hombres y mujeres es de 18% en contra de
estas ultimas. Es decir, considerando las coberturas esperadas por mera probabilidad,
al ser 2 candidatas y un candidato, las mujeres reciben menos seguimiento que el

candidato hombre.

Figura 5: Porcentajes de cobertura por género de la persona candidata

. Mujeres

Hombres

49%

Cobertura a mujere

Fuente: Elaboracién propia.
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3.1.1.3 Valoracion

El analisis muestra que Pablo Lemus (MC), el unico candidato hombre, enfrenta un
porcentaje menor de opiniones negativas en comparacion con las candidatas mujeres,
registrando un 16.2% frente a un 22.9%. Las opiniones neutras predominan entre las
menciones para ambos géneros, con un 37.2% para Pablo Lemus (MC) y un 45.9%
para las mujeres, lo que refleja una distribucion mayor de las opiniones neutrales entre
las candidatas. En cuanto a las opiniones positivas, Pablo Lemus (MC) presenta un
porcentaje menor que las mujeres candidatas, con un 17.1% frente a un 30.4%,
respectivamente. En general, el total de opiniones positivas alcanza un 23.7%, las

neutras un 41.5%, y las negativas un 19.5%.

Figura 6: Porcentajes de polaridad por género

Positiva Neutral Negativa
Mujeres 46.5% -

Fuente: Elaboracién propia.
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3.1.1.4 Menciones por partido politico o coalicion

Respecto a la frecuencia de menciones por partido, MC lidera con un 24% del total.
MORENA le sigue con un 19%, mientras que FYCXJ registra un 12%. PRIl y SHHJ
tienen cada uno un 10% de las menciones. PAN y FUTURO registran un 7% cada uno.
El PVEM y el PRD cuentan con un 4% de las menciones, respectivamente. Los
partidos con menos menciones son HAGAMOS y el PT, con un 3% y un 1%,

respectivamente.

Figura 7: Porcentaje de menciones con respecto al total por partido politico o

coalicion

Total de menciones por partido (n=6,613)

30%
20%
10%
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Fuente: Elaboracion propia.

3.1.1.5 Momento de transmision

Con el objetivo de identificar cambios en el momento de emisién, se registro el
momento del programa en el que se hizo mencioén a las candidatas y al candidato. En
13
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el analisis de los segmentos de tiempo, desde los 5 hasta los 120 minutos, se observa
que Claudia Delgadillo (SHHJ) comienza con un 13.3% de menciones en los primeros 5
minutos, continuando con un 8.3% en el rango de 5 a 15 minutos y con un 18.3% en el
segmento de 15 a 30 minutos. Mantiene una presencia significativa en el segmento de
30 a 60 minutos, con un 32.7%, y posteriormente disminuye al 21.2% en el segmento
de 60 a 90 minutos. En el segmento final, de 90 a 120 minutos, las menciones caen al
6.1%.

Por su parte, Laura Haro (FYCXJ) empieza con un 8.9% de menciones en los primeros
5 minutos, aumenta al 10.3% en el rango de 5 a 15 minutos, y se coloca en un 11.0%
en el segmento de 15 a 30 minutos. En el segmento de 30 a 60 minutos, registra un
40.2%, y disminuye al 25.3% en el intervalo de 60 a 90 minutos. En el segmento final,

sus menciones se situan en el 4.3%.

En cuanto a Pablo Lemus (MC), inicia con un 12.4% de menciones en los primeros 5
minutos, aumenta al 13.9% en el segmento de 5 a 15 minutos y alcanza un 15.3% en el
de 15 a 30 minutos. Experimenta una presencia fuerte en el intervalo de 30 a 60
minutos con un 34.2%, pero luego disminuye al 16.8% en el lapso de 60 a 90 minutos.

Finalmente, se observa que mantiene un 7.5% en el de 90 a 120 minutos.
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Figura 8: Menciones por personas candidatas respecto al momento de emision

Momento de mencion
(minutos)

4]
o

5 ails 15a30 30 a 60 60 a 90 90 a 120

Pablo Lemus (MC)

Laura Haro
(FYCXJ)

Claudia Delgadillo
(SHHJ)

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.

3.1.2 Analisis de prensa digital

En el periodo comprendido del domingo 19 al sabado 25 de mayo, se publicaron 246
notas en portales digitales en las que se menciona alguna de las personas candidatas
a la gubernatura de Jalisco. En promedio se publicaron 35 noticias por dia, siendo el
dia con mayor actividad el viernes 24 de mayo en el que se publicaron 47 notas. El dia
con menor notas publicadas fue el domingo 25 de mayo.
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Figura 9: Total de notas publicadas en portales digitales en la eleccion para

gubernatura
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Fuente: Elaboracién propia.

3.1.2.2 Cobertura de género y lenguaje incluyente

Respecto a la cobertura de las candidatas y el candidato, Pablo Lemus (MC) encabez6
la cobertura con 55% de menciones en noticias publicadas en portales digitales.
Mientras que Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FYCXJ) recibieron menciones

en 46% y 31% de las 246 notas, respectivamente.
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Figura 10: Porcentajes de cobertura en portales digitales de las personas
candidatas a la gubernatura

46%

Claudia Delgadillo
(SHHJ)

31%

Laura Haro
(FYCXJ)

55%

Pablo Lemus
(MC)

Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por candidatura

respecto al total de notas publicadas. Dos o mas candidaturas pueden mencionarse en la misma nota.

Fuente: Elaboracién propia.

La proporcion de cobertura mediatica que recibié cada género se mantuvo 25 puntos
porcentuales por debajo del rango deseable. Dado que existe un candidato hombre y
dos candidatas mujeres al cargo de gubernatura, el escenario base es una relacion del
33.3% de menciones en notas para el candidato y 67% de menciones en notas para las
candidatas (33.3% para cada una). A lo largo de la semana se observé una cobertura

del 41% en notas publicadas para las candidatas como se observa en la Figura 11.
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Figura 11: Porcentajes de cobertura por género de las personas candidatas a la

gubernatura

99%
. Mujeres Hombres
33%
46%  45% 48%

66%
41%
33% 0
° Cobertura a muje
0%
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40% 1% 42%

Fuente: Elaboracién propia.

Durante este periodo se observo un sostenido uso del lenguaje incluyente respecto a la
semana pasada en el uso del lenguaje incluyente, alcanzando un total del 89% de las
notas. De las 246 notas analizadas en portales digitales, solo 26 notas hicieron

mencion del candidato y las candidatas en conjunto como “los candidatos”.
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Figura 12: Porcentajes de cobertura con perspectiva de género de las
candidaturas a gubernatura

99% 8% 16% 5% 1% 150 1% . Con perspectiva de género
Sin perspectiva de género

66%

33%

0%

Fuente: Elaboracién propia.

En este sentido, no se observé alguna diferencia significativa respecto a la cobertura
con perspectiva de género entre los medios monitoreados en los que se publicaron
notas. En promedio, por cada 10 articulos publicados, solo 1 carece del uso del

lenguaje incluyente adecuado.
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Figura 13: Notas totales publicadas en portales digitales con perspectiva de
género de las candidaturas a gubernatura
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Fuente: Elaboracién propia.

3.1.2.3 Valoracion de las piezas informativas

De las 246 notas publicadas en portales digitales, 33.9% tuvieron una valoracion
positiva, 47.8% una valoracion neutral, y 18.1% tuvieron una valoracién negativa. Al
separar por el género de las personas candidatas, se observa una diferencia en la
proporcidon de menciones valoradas como positivas, siendo que 28.8% de las notas que
mencionan a las mujeres candidatas tuvieron este tipo de valoracion en contraste con
el 37.3% del candidato.
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Mientras que la proporcion de valoraciones neutras para menciones mujeres fue de
52.6%, en hombres fue del 44.5%. En lo que respecta a las valoraciones negativas, se
tuvo un 18.6% de las menciones al candidato fueron comparado con 18.1% a las

candidatas.

Figura 14: Porcentajes de polaridad por género en candidaturas a la gubernatura

Positiva Negativa

Total 47.8%
Mujeres 52.6%
Hombres 44 5%

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.

Al distinguir por cada una de las personas candidatas, es posible apreciar que 60.0%
de las menciones a Laura Haro (FYCXJ) tuvieron una valoracion neutra, 26.7% tuvieron
una valoracion positiva y 13.3% negativa. Por otro lado, 22.3% de las menciones de la
candidata Claudia Delgadillo (SHHJ) tuvieron una valoracién negativa, 47.3% tuvieron
una valoracion neutra y 30.3% una mencion positiva. Respecto a las menciones a
Pablo Lemus (MC), 37.3% de estas tuvieron una valoracion positiva, 47.3% una

valoracién neutra y 18.1% una valoracién negativa.
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Figura 15: Porcentajes de polaridad por candidaturas a la gubernatura

Positiva Neutral Negativa

Laura Haro

(FYCXJ) 60.0%

Claudia

Delgadillo
(SHHJ)

47.3%

Pablo
Lemus
(MC)

44.5%

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.

3.1.2.4 Menciones por partido politico o coalicion

Con respecto a la frecuencia de menciones por partido, MC y MORENA lideraron la
cobertura con 60% y 47% de menciones, respectivamente, en las 246 notas. El PAN,
PRI, PRD y la coaliciéon FYCXJ fueron mencionados en el 18%, 20%, 18% y 21% de las
notas respectivamente. Por otro lado, los partidos PT, PVEM, HAGAMOS y FUTURO
tuvieron una cobertura del 12%, 13%, 13% y 14% respectivamente, mientras que la

coalicion SHHJ fue mencionada en 30% de las notas.
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Figura 16: Porcentaje de menciones por partido politico o coaliciéon respecto al
total de notas publicadas en portales digitales candidaturas a la gubernatura

Porcentaje de menciones en portales digitales de (n=293)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion

respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos pueden mencionarse en la misma nota.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 17: Menciones por partido politico o coalicién en candidaturas a la
23




Tecnoldgico nstituto  __H7/
Q @ de Monterrey Electoral (5?.«’2)

y de Participacion Cudadana

gubernatura

2

Jalisco
L

Total PAN PRI PRD PT PVEM MC MORENA HAGAMOS FUTURQ FYCXJ SHHJ

Cabecera 5 5 4 6 6 12 12 6 6 6 8
El Informador 9 11 9 6 6 _ 6 6 8 11
El Occidental 3 3 4 5 3 5 5 3 10
Kiosco Informativo 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
La Voz de la Ribera 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0
Letra Fria 2 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0
Lider Informativo 1 2 1 1 1 18 17T 1 3 4 10
Milenio 4 4 3 0 2 6 7 2 2 3 1
Mural 1 10 10 8 8 8 8 9 12
NTR 14 1 1 0 1 0 4 0 1 10 9
Rumbo Mx 12 2 2 2 1 1 5 2 1 1 3 1
Semanario 7 Dias 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Semanario Laguna 1 1 1 0 0 0 1 1 0 0 0 1
Tribuna de la Bahia [ 19 | 2 2 2 2 4 5 9 2 2 0 1
UDGTV 7 1 2 1 0 0 5 2 1 0 1 4
Vallarta Opina 3 0 1 0 0 0 2 1 0 0 1 1
Voz Sur 1 4 4 4 0 0 4 0 0 0 4 4
Zona 3 18 4 4 4 0 0 8 1 0 0 4 5
Zona Docs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Gaceta UDG 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Diario de los Altos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Total 269 48 52 44 30 31 _[ssN 116 32 34 56 78

Fuente: Elaboracion propia.

3.1.3 Andlisis de prensa impresa
3.1.3.1 Notas totales

Para el periodo de monitoreo comprendido entre el 19 al 25 de mayo, se analizaron 194
notas de 13 perioddicos y revistas en formato impreso y digital, las cuales dedicaron un
area total de 110 mil centimetros cuadrados para articulos que hablan o mencionan a
las candidatas y al candidato a la gubernatura. En promedio, se destinaron 15 mil
centimetros cuadrados para la redaccién de articulos que hablan o mencionan a las
personas candidatas para la gubernatura, teniendo la mayor actividad el dia 20 de

mayo con hasta 39 mil centimetros cuadrados de prensa impresa.
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Por otro lado, el 16 de mayo fue el dia con la menor cantidad de area con menos de 3
mil centimetros cuadrados. Estas diferencias se deben a la frecuencia en que los

diferentes medios publican sus periddicos y revistas.

Figura 18: Total de centimetros cuadrados por fecha de imprenta en candidaturas

a la gubernatura
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Fuente: Elaboracién propia.
Durante el presente periodo de monitoreo, el porcentaje de area de cobertura destinada
a cada persona candidata para la gubernatura es el siguiente: Claudia Delgadillo

(SSHJ) obtuvo 33% de cobertura del total, Laura Haro (FYCXJ) fue cubierta en un 27%,
mientras que el candidato Pablo Lemus (MC) tuvo un 40% del area total de texto.
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Figura 19: Porcentaje de area de cobertura destinada a cada persona candidata
para la gubernatura

33% 27% 40%

Claudia Delgadillo Laura Haro Pablo Lemus
(SHHJ) (FYCXJ) (MC)

Fuente: Elaboracién propia.

3.1.3.2 Menciones de partidos politicos o coaliciones

En el periodo de monitoreo del 19 al 25 de mayo, los partidos politicos mas
mencionados fueron MC y MORENA con 19% y 18% respectivamente, mientras que el
PRI obtuvo 10% de un total de 258 mil centimetros cuadrados que mencionan a algun
partido politico. EI PT recibié 4% de cobertura respecto al total. Los partidos PVEM,
HAGAMOS y FUTURO tuvieron una cobertura igual de 5%. Mientras que el PAN
obtuvo 7% de cobertura, por otro lado, el PRD fue cubierto en 6% respecto al total. Las
coaliciones FYCXJ y SHH recibieron una cobertura del 12% y 9%. La siguiente figura
muestra el porcentaje de area cubierta que cada partido politico tuvo en periddicos
impresos y revistas digitales donde se menciona a algun partido politico y coaliciones

para las futuras elecciones de gubernatura de Jalisco.
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Figura 20: Porcentaje de area por partido politico candidaturas en candidatura a

la gubernatura
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Fuente: Elaboracion propia.

Los partidos politicos con mayor cobertura fueron MC y MORENA, con articulos que
destinaron un area de texto total de 48 y 466 mil centimetros cuadrados
respectivamente. Las coaliciones FYCXJ y SHHJ recibieron una cobertura de 30 y 23
mil centimetros cuadrados respectivamente. Los partidos PVEM, HAGAMOS vy
FUTURO recibieron una cobertura total de 13 mil centimetros cuadrados cada uno. Por
otro lado, los partidos PAN, PT, PRD y PRI se cubrieron con 17, 11, 14 y 25 mil

centimetros cuadrados.
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Figura 21: Area total por partido politico y coalicién

Total PAN PRI _PRD PT_PVEM MC MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ
Conciencia Publica 21766 | 1770 1770 1770 524 1422 4591 5792 | 524 524 2182 898
Crénica Jalisco 13315 726 2092 726 597 597 1366 1963 1963 597 2092 597
El Diario NTR 2078 3721 1707 371 0 0 371
E! Informador 1511 1551 1249 1401 1684 1401 1401 1982 2349
El Occidental 421 1419 617 1858 1620 1419 1419 0 803
Milenio Jalisco 2971 2561 4128
Mural 2141 3648 3121 1759 2287
Quadratin 1358 900 900 900 900 3685 1103
Revista Opinién Polftica 1966 0 0 2162 1966 0 0 2162 197
Meridiano 0 0 671 1342 631 0 0 704 0
Semanario Arquidiocesano 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publimetro 0 0 0 1047 0 0 0 0 0
Reporte indigo 0 0 0 210 2110 1176 1176 1176 1176

Total 14309 11421 13678 [ABAT00 466440 13269 13639 | 30099 23992 |

Fuente: Elaboracion propia.

3.1.3.3 Cobertura de género y uso de lenguaje incluyente

Considerando que hay 2 candidatas mujeres y un candidato hombre para la
gubernatura de Jalisco, deberian tener una cobertura proporcional, es decir 33% para
Pablo Lemus (MC) y 67% para las dos candidatas, Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura
Haro (FYCXJ). Sin embargo, para el periodo comprendido entre el 19 al 25 de mayo, se
encontré una brecha en favor al candidato Pablo Lemus (MC) sobre las candidatas

mujeres, que es de un 7%.
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Figura 22: Porcentaje de cobertura de género en las candidaturas a la

gubernatura

. Mujeres

Hombres

60%

Cobertura a mujere

Fuente: Elaboracién propia.

Segmentando por dia, se observo que el dia 23 de mayo presenta la mayor brecha en
géneros hasta de un 21%, lo que indica que el candidato Pablo Lemus (MC) obtuvo
mayor atencion sobre las candidatas en este dia. Por otro lado, el dia con la cobertura
mas proporcional fue el 24 de mayo, ya que se reportd una brecha de 1%. Los demas

dias no presentan diferencias significativas.
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Figura 23: Menciones totales diarios por género de persona candidata a la

gubernatura
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Ideal 94%
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33%
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Fuente: Elaboracién propia.

Del area de texto total, en solo el 41% se empled lenguaje incluyente para referirse a
las personas candidatas. Durante todo el periodo de monitoreo, se encontré que el uso
de lenguaje inclusivo fue poco comun, en especial los dias 22 y 25 de mayo, donde se
hizo uso del lenguaje incluyente en un 35%. Mientras que el 23 de mayo fue el dia con

mayor uso del lenguaje inclusivo con un 56% del total.
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Figura 24: Menciones totales utilizando lenguaje incluyente en candidaturas a la

gubernatura

99%
. Con lenguaje incluyente

53% 44% 589 Sin lenguaje incluyente
0

41 %

0%

Fuente: Elaboracion propia.

El uso de lenguaje incluyente fue rara vez empleado a lo largo de las notas de prensa

impresa.
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Figura 25: Uso de lenguaje incluyente en prensa impresa en candidaturas a la

gubernatura
® Con lenguaje incluyente Sin lenguaje incluyente
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Fuente: Elaboracién propia.

3.1.3.4 Valoracion

Se analizaron un total de 486 frases, de las cuales 239 tuvieron una valoracién neutra,
representando la mayoria para ambos géneros, mientras que 114 fueron valoradas
como negativas y 133 corresponden a una valoracion positiva. Segmentando por
género, 58 frases que mencionan a las dos mujeres candidatas tienen una valoracion
positiva, 116 tuvieron una valoracién neutral y 49 frases tuvieron una valoracion

negativa.
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Por otro lado, las frases que mencionan a Pablo Lemus (MC) son mayoritariamente
neutrales, que son 123, mientras que 75 corresponden a una connotacion positiva y 65

fueron frases negativas.

Figura 26: Valoracion de polaridad en las notas publicadas en relacién con la

gubernatura
Positiva Neutral Negativa
Total 49.2%
Mujeres 52.0%
Hombres 46.8%

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.
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3.2 Andlisis cuantitativo de las candidaturas a presidencias municipales
3.2.1 Andlisis de radio y television
3.2.1.1 Menciones totales en programas de las personas candidatas

En la semana del 19 de mayo de 2024 al 25 de mayo, se contabilizaron 165 menciones
de personas candidatas a municipes en Jalisco en las emisiones de radio y television.
De este total, 78 fueron referencias a candidatos hombres y 87 a candidatas mujeres.
No se mencionaron residentes en el extranjero, personas con alguna discapacidad,

candidaturas jovenes o de pueblos originarios o personas de la diversidad sexual.
Figura 27: Total de menciones en radio y television en las candidaturas a las
presidencias municipales

60 mTotal Hombres m Mujeres

40

D BIRERE__

19-May 20-May 21-May 22-May 23-May 24-May 25-May

Personas con Joévenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0 % 0% 0 % 0 % 0 %

Fuente: Elaboracion propia.
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3.2.1.2 Menciones por partido politico o coaliciéon

En el conteo de menciones por partido politico en relacion con las presidencias
municipales, los partidos MC y MORENA encabezan la lista, ambos partidos con 26%
de las menciones. PAN, PVEM y FUTURO le siguen con un 8%, mientras que el PAN,
PRI, PRD y PT registran un 6% de las menciones cada uno. FYCXJ alcanza un 4%,
mientras que SHHJ alcanz6 un 2%. HAGAMOS esta en el nivel mas bajo con menos

de 1% de las menciones.

Figura 28: Porcentaje de menciones con respecto al total por partido politico o

coalicién en las candidaturas a las presidencias municipales

Porcentaje de menciones en programas de radio y tv (n=278)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion

respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos pueden mencionarse en la misma mencion.

Fuente: Elaboracién propia.

35




. . p 5
Tecnologico € Instituto m@u‘?
de Monterrey Electoral  { gia

y de Participacion Cudadana

Ninguno de los programas de radio o television hizo mencion de todos los partidos y
coaliciones contendientes a las presidencias municipales de Jalisco. MC y MORENA
son los dos partidos que consistentemente son mencionados en la mayor parte de los
programas. El primero es mencionado al menos una vez en 21 de los 25 programas
con mas de tres menciones, mientras que MORENA suma 20 menciones en estos 25

programas.

Figura 29: Menciones por partido politico o coalicién en las candidaturas a las

presidencias municipales
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Fuente: Elaboracién propia.
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3.2.1.3 Valoracion

De un total de menciones en programas de radio y television, el 31.5% se calificé como
positivo, el 42.4% como neutral y el 31.5% como negativo. Analizando por género, las
mujeres candidatas recibieron un 20.7% de menciones positivas, comparado con el
19.2% para los hombres. Las menciones neutrales predominaron tanto para las
mujeres con un 36.8% como para los hombres con un 48.7%. En cuanto a las
valoraciones negativas, las mujeres recibieron un 42.5% de menciones negativas,

mientras que los hombres tuvieron un 19.2%.

Figura 30: Porcentajes de polaridad por grupo en las candidaturas a las

presidencias municipales

Positiva Negativa

Total 42 4% 31.5%

Mujeres 36.8% 425%
Hombres 487%
Diversidad sexual 0.0%
Pueblos originarios 0.0%
Residentes en el extranjero | g%
Jovenes 0.0%

Personas con discapacidad 0.0%

Fuente: Elaboracion propia.
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3.2.1.4 Tiempo de emisién

La distribucion temporal de las menciones a los candidatos en programas de radio y
television muestra patrones distintos. Durante los primeros 5 minutos, los candidatos
hombres se mencionaron en un 8% y las mujeres en un 18%. Para el intervalo de 5 a
15 minutos, las menciones a hombres se situaron en un 14% y a mujeres en un 12%.
En el rango de 15 a 30 minutos, las menciones a hombres fueron del 18%, mientras

que para las mujeres se situaron en un 10%.

El periodo mas prominente fue de 30 a 60 minutos, con los hombres recibiendo el 42%
de las menciones y las mujeres el 33%. De 60 a 90 minutos, las menciones a hombres
fueron del 6%, en contraste con un 9% para las mujeres. En el ultimo tramo de 90 a

120 minutos, los hombres fueron mencionados en un 12% y las mujeres en un 17%.

Figura 31: Menciones por personas candidatas respecto al momento de emision
candidaturas a las presidencias municipales

Momento de mencion

i 5 o menos 5 aild 15a 30 30a60 60 a 90 90a120
(minutos)
Mujeres  F5ER 12% 10% 33% 9% 17%
Hombres [iFA 14% 18% 42% 6% 12%
Diversidad sexual 0.0%

Pueblos originarios 0.0%

Residentes en el
extranjero

Jovenes 0.0%

0.0%

Personas con

discapacidad 0.0%

Fuente: Elaboracion propia.
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3.2.2 Analisis cuantitativo de prensa digital
3.2.2.1 Notas totales en portales digitales

Durante el periodo comprendido del domingo 19 al sabado 25 de mayo, se publicaron
65 notas que mencionan a alguna de las personas candidatas a presidencias
municipales en Jalisco. Del total de notas publicadas en los portales digitales, 46
mencionaron a hombres candidatos; mientras que 29 mencionaron a mujeres
candidatas. Por otro lado, en ninguna de las 65 notas se identificé a candidaturas
jovenes, de la diversidad sexual, con discapacidad, residentes en el extranjero o de

pueblos originarios.

39

Vaota
Jalisco
L



@ Tecnolégico €2 Instituto g
de Monterrey Electoral < Vota

y de Participacion Cudadana
L

Figura 32: Total de notas publicadas en portales digitales en la eleccion para las

presidencias municipales
20 W Total Hombres ™ Mujeres

15

10

lIIIII III‘I.I

19-may 20-may 21-may 22-may 23-may 24-may 25-may

[$)

Personas con Jovenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0% 0% 0% 0 % 0%

Fuente: Elaboracién propia.

El 89% de las notas tienen una cobertura con perspectiva de género de las
candidaturas a la presidencia municipal. En este sentido, el 11% restante corresponde
a 7 notas donde se mencionaron dos o mas candidatos y candidatas en conjunto
utilizando términos como “los candidatos”. En general no se identifica algun portal en

particular tenga un comportamiento distinto a la media.
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Figura 33: Total de notas publicadas en portales digitales por medio y con
perspectiva de género en la eleccion para las presidencias municipales
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Fuente: Elaboracion propia.
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3.2.2.2 Menciones por partido politico o coalicién

En lo referente a las menciones por partido politico o coalicion contendientes a las
presidencias municipales, MC lider6 el total del conteo de menciones, ya que el 58% de
las notas hicieron referencia a dicho partido. El 57% de las notas, hizo mencion del
partido MORENA. La coalicion SHHJ fue mencionada en 23% de las notas mientras
que la coalicién FYCXJ tuvo el 14%. HAGAMOS y FUTURO se mencionaron en el 20%
y 23% de las notas respectivamente; PAN en el 18%, el PRI en el 18% y el PRD en
14% de las notas. Por otro lado, PT y PVEM se mencionaron 20% y 35%

respectivamente.

Figura 34: Porcentaje de menciones totales por partido politico o coalicién en la

eleccion para las presidencias municipales
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion

respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos pueden mencionarse en la misma nota.

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 35: Menciones por partido politico o coaliciéon en candidaturas a las

presidencias municipales
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Fuente: Elaboracién propia.

3.2.2.3 Valoracion de las piezas informativas

De las 65 notas publicadas en portales digitales, 27.7% tuvieron una valoracion
positiva, 50.5% una valoraciéon neutral, y 26.8% tuvieron una valoracién negativa. Al
separar por género de las personas candidatas, se observa una diferencia en la
proporcion de menciones valoradas como neutras, siendo que 44.4% de las notas que
mencionan a las candidatas tuvieron este tipo de valoracion en contraste con el 39.4%
de los candidatos. Mientras que la proporcidbn de valoraciones positivas para
menciones de mujeres fue de 27.8%, en hombres fue del 31.8%. En lo que respecta a
las valoraciones negativas, se obtuvo un 28.8% de las menciones a las candidatas

comparado con un 27.8% de los candidatos. Dado que ninguna nota de portales
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digitales realizé alguna mencion de los grupos de los grupos interés enlistados, no se
pudo realizar una valoracion de polaridad de estos.

Figura 36: Porcentajes de polaridad por grupo de poblacién

Positiva Negativa

Total 50.5% 26.8%

Mujeres 44 4% 27.8%

Hombres 39.4% 28.8%
Jovenes | 0.0%
Pueblos originarios 0.0%
Residentes en el extranjero | 0.0%
Diversidad sexual | 0.0%

Personas con discapacidad | 0.0%

Fuente: Elaboracién propia.

3.2.3 Andlisis de prensa impresa
3.2.3.1 Area de texto en prensa impresa

Durante el periodo de monitoreo comprendido entre el 19 al 25 de mayo, se analizaron
116 notas de 12 periddicos y revistas en formato impreso y digital, las cuales dedicaron
un area total de 84 mil centimetros cuadrados para articulos que hablan o mencionan a
las personas candidatas para presidencias municipales en Jalisco. En promedio, se
destinaron 12 mil centimetros cuadrados para la redaccidén de articulos que hablan o

mencionan a las personas candidatas para presidencias municipales, teniendo la
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mayor cantidad el dia 20 de mayo con un total de 32 mil centimetros cuadrados de
prensa impresa. Los candidatos recibieron una cobertura en 46 mil centimetros
cuadrados mientras que las mujeres tuvieron 38 mil unidades. Es relevante mencionar
que no se encontré cobertura a personas candidatas con discapacidad, diversidad
sexual, candidaturas jovenes, residentes en el extranjero y provenientes de pueblos

originarios.

Figura 37: Total de centimetros cuadrados por fecha de imprenta

40000 M Total Hombres M Mujeres
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o

Personas con Jovenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0 % 0 % 0% 0 % 0 %

Fuente: Elaboracion propia.
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3.2.3.2 Lenguagje incluyente

Se encontré que el 34% de las notas emplearon lenguaje incluyente para referirse a las
personas candidatas, mientras que el 66% de notas ocuparon el término “candidatos”

para referirse a las personas candidatas en conjunto.

Figura 38: Cobertura con lenguaje incluyente de las candidaturas a las

presidencias municipales
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. Con lenguaje incluyente

34 %

Sin lenguaje incluyente

Fuente: Elaboracion propia.

46




oy
Tecnologico instituto 57
de Monterrey § Electoral < Vota

icipacion Ciudadana

3.2.3.3 Menciones por partido politico o coalicién

En el periodo de monitoreo del 19 al 25 de mayo se encontré que la mayor cobertura a
partidos politicos y coaliciones pertenece a MC con 21% del total de area que es 199
mil centimetros cuadrados, seguido de MORENA con 17%. Mientras que los partidos
PAN y FUTURO tuvieron la misma cobertura de 7% del total de centimetros cuadrados,
mientras que PRD, PVEM y HAGAMOS recibieron un 6% de cobertura cada uno. Los
partidos PRI y PT obtuvieron una cobertura de 9% y 5% respectivamente. Las

coaliciones FYCXJ y SHHJ recibieron una cobertura del 9% y 7% respectivamente.

Figura 40: Porcentaje del total de area en prensa impresa en las candidaturas a

las presidencias municipales

Porcentaje del total del area en cm2 (n=199)
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Fuente: Elaboracion propia.

El partido politico con mayor cobertura fue MC, el cual tiene una cobertura de 42 mil

centimetros cuadrados de area de texto, seguido de MORENA con 34 mil centimetros
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cuadrados. En tanto que PAN y FUTURO tuvieron una cobertura entre 14 y 13 mil
centimetros cuadrados cada uno. Los partidos PRD, PVEM y HAGAMOS obtuvieron
12, 11 y 10 mil unidades respectivamente. Por otro lado, PRI y PT recibieron una
cobertura de 17% y 10% respectivamente. Las coaliciones FYCXJ y SHHJ recibieron

un area de 17 mil y 14 mil centimetros cuadrados.

Figura 41: Cobertura de area en las que se mencionan partidos politicos y
coaliciones de prensa impresa en las candidaturas a las presidencias

municipales

[ Total [ PAN _PRI__PRD _PT__PVEM _MC MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ
(Conciencia Publica 524 524 2272 2272 524 524 9890 0
(Cronica Jalisco 0 0 | 4300 3590 0 0 3240 0
E| Diario NTR 0 148 2002 1889 0 0 1756 1756
El Informador 1996 2264 2750 2264 2122 1041 1681
El Occidental 2891 2179 2981 2386 2386 0 2274
Meridiano 0 1274 2400 478 0 0 410 0
Milenio Jalisco 2250 2250 3154 3250 2259 3006 1530 2687
Mural 2053 2425 [EIGENFEZT 2063 3667 4439 3311
Revista Opinion Politica 11897 | 1966 1966 1966 O 0 2068 1966 0 0 1966 0
Quadratin 9871 0 0 0 305 0 3644 2999 305 305 886 1428
Publimetro 1047 0 0 0 0 0 1047 0 0 0 0 0
Reporte indigo 13842 0 0 0 0 0 1176 176 176 1176
[Total 199364 [ 14462 17350 12862 10927 11072 10976 13276 17433 14312

Fuente: Elaboracién propia.

3.2.3.4 Valoracion de prensa impresa

Se analizaron un total de 172 frases, de las cuales 80 tuvieron una valoracion neutral,
mientras que 42 recibieron una valoracion negativa y 50 frases fueron catalogadas
como positivas. Segmentando por género, hombres y mujeres tuvieron una valoracion
mayormente neutral, con 40 frases cada uno, sin embargo, 32 frases que mencionan a
candidaturas de hombres tuvieron una valoracion positiva, mientras que las frases que
mencionan a las mujeres candidatas solo fueron 18 que fueron positivas. Por otro lado,
no se reportaron frases que hablan o mencionan a las personas candidatas que

pertenezcan a los demas grupos de interés.
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Figura 42: Porcentaje de polaridad por grupo poblacional de prensa impresa en

las candidaturas a las presidencias municipales

Positiva Negativa
Total 46.5%
Mujeres 54.1%
Hombres 40.8%

Diversidad sexual | 0.0%
Pueblos originarios | 0.0%
Residentes en el extranjero | 0.0%

Jovenes 0.0%

Personas con discapacidad 0.0%

Fuente: Elaboracion propia.

3.3 Andlisis cuantitativo de las candidaturas a diputaciones locales
3.3.1 Andlisis de radio y television
3.3.1.1 Menciones totales

En la semana del 19 al 25 de mayo, se contabilizaron 175 menciones de personas
candidatas a una diputacién en Jalisco en las emisiones de radio y television. De este

total, 86 fueron referencias a candidatos hombres y 89 a candidatas mujeres. Por otro
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lado, se menciond 12 veces a personas con una candidatura joven, 1 de personas
candidatas de pueblos originarios, 11 de discapacidad, ninguna de jaliscienses en el

extranjero y 11 para personas de la diversidad sexual.

Figura 43: Total de menciones en programas de radio y televisiéon de las

candidaturas a las diputaciones locales

60 wTotal © Hombres ® Mujeres

40

20 I I |II
o ™ mm I I I I
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Personas con Jovenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

W o w
6 % 12 % 5% 0% 0 %

Fuente: Elaboracién propia.

3.3.1.2 Menciones por partido politico o coalicion

En el conteo de menciones por partido politico en relacion con las presidencias
municipales, los partidos MC y MORENA encabezan la lista, con un 25% y 17% del
total de las notas, respectivamente. Les sigue FUTURO con un 9%, mientras que PAN
y SHHJ registran un 8% y 10%, respectivamente. FYCXJ también tiene un 10% de las
menciones, mientras que el PRI alcanza un 12%. EI PVEM tiene un 3% de las
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menciones. HAGAMOS no cuenta con menciones, mientras que el PT registra un 2% y
el PRD un 5%.

Figura 44: Porcentaje de menciones con respecto al total por partido politico o

coalicion de las candidaturas a las diputaciones locales

Porcentaje de menciones en programas de radio y tv (n=166)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicion

respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos pueden mencionarse en la misma nota.
Fuente: Elaboracion propia.

Ninguno de los programas de radio o television hizo mencion de todos los partidos y
coaliciones contendientes a las presidencias municipales de Jalisco. MC y MORENA
son los dos partidos que consistentemente son mencionados en la mayor parte de los
programas. El primero fue mencionado en 19 de los 25 programas y el segundo en 18
de 25.
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Figura 45: Menciones por partido politico o coalicion de las candidaturas a las

diputaciones locales

Total | PAN PRI PRD PT _PVEM MC MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ |

[Cadena Lider Informativo 3 0 3 3 3 e 6 0 i
10 Informativo Tarde 14 0 0 0 0 0 1 0 0 1

[Ke Buena Radar Informativo Lagos de Moreno 12 3 2 3 0 0 3 1 0 0 0 0
Radio UdeG Sefial Informativa Nocturna 10 0o 4 0 0 0 3 0 0 0 3 0
Politica en Directo 9 1 1 1 0 0 1 [an 0 0 0 1
Radio UdeG Sefial Informativa Matutina 8 1 2 0 0 0 2 2 0 1 0 0
[Serial Informativa Puerto Vallarta T 1 3 1 0 0 1 0 0 0 1 0
[Sefial Informativa Lagos de Moreno 6 0 0 0 0 0 3 1 0 0 1 1
Buenos Dias Metrépoli Primera Hora 4 1 1 0 0 0 0 2 0 0 0 0
Formula Jalisco Noticias 4 0 2 0 0 1 1 0 0 0 0 0
Imagen Jalisco 4 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 2
Punto Politico 4 0 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1
Resumen Informativo Notisistema 19 HRS 4 0 0 0 [0} 0 2 2 0 0 0 [0}

10 Informativo Mafiana 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1
Buenos Dias Metropoli Segunda Hora 3 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Cruzando la Linea 3 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0
Resumen Informativo Notisistema 14 HRS 3 0 0 0 0 0 1 2 0 0 0 0
[Sefial Informativa Ocotlan 3 0 0 0 [0} 0 0 2 0 0 0 1
Hechos Primera Linea 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0

Fuente: Elaboracion propia. Medios con 2 0 mas menciones.

3.3.1.3 Valoracion

De un total de menciones en programas de radio y television, el 25.1% se calific6 como
positivo, el 46.9% como neutral y el 28.0% como negativo. Analizando por género, las
candidatas recibieron un 24.7% de menciones positivas, comparado con el 31.4% para
los hombres. Las menciones neutrales predominaron mas para los hombres, con un
48.8%, en comparacion con el 44.9% para las mujeres. En cuanto a las valoraciones
negativas, las mujeres tuvieron un 24.7%, mientras que para los hombres fue un
31.4%.

Por otro lado, en el analisis de otros grupos, las personas con discapacidad recibieron
un 18.2% de menciones positivas, un 36.4% de menciones neutras, y un 45.5% de
menciones negativas. Los jovenes registraron un 26.1% de valoraciones positivas, un
39.1% de menciones neutras, y un 34.8% de menciones negativas. Los residentes en

el extranjero tuvieron un 88.9% de menciones neutras y un 11.1% de menciones
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negativas, sin menciones positivas. Los pueblos originarios no recibieron menciones
positivas ni negativas, solo neutras. La diversidad sexual tuvo un 0.0% de menciones

positivas, un 80.0% de menciones neutras, y un 20.0% de menciones negativas.

Figura 46: Porcentajes de polaridad por grupo de las candidaturas a las

diputaciones locales

Positiva
Total 46.9%
Mujeres 44 9%
Hombres 48.8%

Diversidad sexual 80.0%

<
1]
Q
[
.
<
o

Pueblos originarios 0.0%
Residentes en el extranjero 88.9%
Jovenes 391%
Personas con discapacidad 36.4%

Fuente: Elaboracion propia.

3.3.1.4 Tiempo de emision

La distribucion temporal de las menciones a los candidatos en programas de radio y
television muestra patrones distintos. Durante los primeros 5 minutos, los candidatos
hombres se mencionaron en un 20.9% y las mujeres en un 24.7%. Para el intervalo de

5 a 15 minutos, las menciones a hombres fueron del 9.3%, y las de mujeres fueron del
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5.6%. En el rango de 15 a 30 minutos, las menciones a hombres fueron del 25.6%,

mientras que para las mujeres se situaron en un 11.2%.

El periodo mas prominente fue de 30 a 60 minutos, con los hombres recibiendo el
29.1% de las menciones y las mujeres el 24.7%. De 60 a 90 minutos, las menciones a
hombres se situaron en un 8.1%, en contraste con un 16.9% para las mujeres. En el
ultimo tramo de 90 a 120 minutos, los hombres fueron mencionados en un 5.8% vy las

mujeres en un 4.5%.

Cabe destacar que en este analisis también se incluyeron menciones a otros grupos:
las personas con discapacidad fueron mencionadas mayoritariamente en el segmento
de menos de 5 minutos con un 81.8%. Los jévenes fueron mencionados en diversos
segmentos, destacando menos de 5 minutos con un 21.7% y de 60 a 90 minutos con
un 26.1%. Los residentes en el extranjero tuvieron un 22.2% de menciones en el
segmento de menos de 5 minutos y un 66.7% en el de 15 a 30 minutos. La diversidad
sexual fue mencionada principalmente en el segmento de menos de 5 minutos con un
60.0% y en el de 90 a 120 minutos con un 100.0%. Los pueblos originarios no

recibieron menciones en ningun segmento de tiempo.
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Figura 47: Menciones por personas candidatas respecto al momento de emision

de las candidaturas a diputaciones locales

Momento de mencién

. 50 menos 5a 15 15a30 30a60 60a90 90a 120

(minutos)

Mujeres 5.6% 11.2% 16.9%

Hombres 81% 5.8%

Diversidad sexual 60.0% 20.0% 20.0%
Pueblos originarios
Residente en el extranjero 22.2% 11.1% 66.7%
Jévenes 8.7% 13.0% 21.7%

Discapacitadas 81.8% 9.1% 9.1%

Fuente: Elaboracion propia.

3.3.2 Andlisis de prensa digital
3.3.2.1 Notas totales en portales digitales

Durante el periodo comprendido del domingo 19 al sabado 25 de mayo, se publicaron
55 notas que mencionaron a alguna de las personas candidatas a diputaciones locales
en Jalisco. Del total de notas publicadas en los portales digitales, 30 mencionaron a
hombres candidatos; mientras que 35 mencionaron a mujeres candidatas. Por otro
lado, se identificaron 2 notas que cubrieron candidaturas con discapacidad, 1 nota
sobre candidaturas jovenes, 1 nota sobre candidaturas de la diversidad sexual, 2 notas
que cubrieron a personas candidatas con alguna discapacidad, 4 notas sobre
residentes en el extranjero, 1 nota sobre candidaturas jovenes, 2 notas que dieron

cobertura a candidaturas de pueblos originarios.
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Figura 48: Total de notas publicadas en portales digitales en la eleccion para las

diputaciones locales
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Fuente: Elaboracién propia.

3.3.2.2 Lengugje incluyente

El 78% de las notas tienen una cobertura con perspectiva de género de las
candidaturas a diputaciones locales. En este sentido, el 22% restante corresponde a 12
notas donde se mencionaron dos o mas candidatos y candidatas en conjunto utilizando
términos como “los candidatos”. En promedio, cada uno de los portales analizados

public6 menos de una nota con esta caracteristica.
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Figura 49: Cobertura con perspectiva de género de las candidaturas a las
diputaciones locales
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Fuente: Elaboracién propia.
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3.3.2.3 Menciones por partido politico o coalicién

En lo referente a las menciones por partido politico o coalicion contendientes a las
diputaciones locales, 60% de las notas mencionaron al partido MC; seguido del partido
MORENA con 47% de las menciones. Por su parte, FYCXJ, PAN, PRI y el PRD fueron
mencionados en el 9%, 24%, 24% y 15% de las notas respectivamente. La coalicion
SHHJ fue mencionada en 16% de las notas; HAGAMOS y FUTURO se menciona en el
13% y 15% de las notas; PT y PVEM tuvieron un porcentaje de menciones del 9% cada

uno.

Figura 50: Porcentaje de menciones totales por partido politico o coalicion de las

diputaciones locales

Porcentaje de menciones en portales digitales de noticias (n=34)
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Nota: Los porcentajes no suman 100% dado que se consideran las menciones por partido o coalicién

respecto al total de notas publicadas. Dos 0 mas partidos pueden mencionarse en la misma nota.

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 51: Notas en las que se mencionan partido politicos o coaliciones de las

candidaturas a las diputaciones locales
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Fuente: Elaboracion propia.

3.3.2.4 Valoracion

De las 55 notas publicadas en portales digitales, 22.7% tuvieron una valoracion
positiva, 50.5% una valoraciéon neutral, y 26.8% tuvieron una valoracién negativa. Al
separar por el género de las personas candidatas, 28.6% de las notas que mencionan
a los candidatos tuvieron una valoracion positiva en contraste con el 18.2% de las
menciones de las candidatas. Por otro lado, 56.4% de las menciones a mujeres
tuvieron una valoracién neutra, en contraste con el 42.9% de las menciones a
candidatos. Respecto a las notas con valoracion negativa, 25.5% de las notas que
mencionan a mujeres candidatas tuvieron esta valoracion, en contraste con 28.6% de

las notas que mencionan a los candidatos.
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Sobre las menciones a candidaturas de residentes en el extranjero, de la diversidad
sexual, de pueblos originarios, jovenes, y de personas con discapacidad, el 100%

tuvieron una valoracion neutra.

Figura 52: Porcentajes de polaridad por grupo poblacionales en las

candidaturas a las diputaciones locales

Positiva Negativa

Total 50.5% . 268%

Mujeres 56.4% . 255%

Hombres 42.9% . 286%

Jovenes 100.0% 0.0%
Pueblos originarios 100.0%
Residentes en el extranjero 100.0%
Diversidad sexual 100.0%
Personas con discapacidad 100.0%

Nota: Los porcentajes pueden no sumar 100% debido al redondeo de los decimales en el calculo.

Fuente: Elaboracién propia.
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3.3.3 Andlisis de presa impresa

3.3.3.1 Area de texto

Durante el periodo de monitoreo comprendido entre el 19 al 25 de mayo, se analizaron
116 notas de 12 periddicos y revistas en formato impreso y digital, las cuales dedicaron
un area total de 84 mil centimetros cuadrados para articulos que hablan o mencionan a
las personas candidatas para presidencias municipales en Jalisco. En promedio, se
destinaron 12 mil centimetros cuadrados para la redaccion de articulos que hablan o
mencionan a las personas candidatas para presidencias municipales, teniendo la
mayor cantidad el dia 20 de mayo con un total de 32 mil centimetros cuadrados de
prensa impresa. Los candidatos recibieron una cobertura en 46 mil centimetros
cuadrados mientras que las mujeres tuvieron 38 mil unidades. Es relevante mencionar
que no se encontré cobertura a personas candidatas con discapacidad, diversidad
sexual, candidaturas jovenes, residentes en el extranjero y provenientes de pueblos

originarios.
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Figura 53: Total de centimetros cuadrados por fecha de imprenta en la eleccién

de presidencias municipales

40000 m Total Hombres ™ Mujeres

30000
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10000 | I I I I
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Personas con Jovenes Residentes en Pueblos Diversidad
discapacidad el extranjero originarios sexual

0 % 0 % 0% 0 % 0 %

Fuente: Elaboracion propia.

Se identificd en el monitoreo que el 34% de las notas emplearon lenguaje incluyente
para referirse a las personas candidatas, mientras que el 66% de notas ocuparon el

término “candidatos” para referirse a las personas candidatas en conjunto.
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Figura 54: Cobertura con lenguaje incluyente de las candidaturas a las

presidencias municipales

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000

Mural

Reporte indigo

El Occidental
Revista Opinién Politica
El Informador
Meridiano
Conciencia Publica
Milenio Jalisco
Publimetro
Quadratin

Cronica Jalisco

El Diario NTR

34 (y . Con lenguaje incluyente
0

Sin lenguaje incluyente

Fuente: Elaboracién propia.
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3.3.3.2 Menciones por partido politico o coalicion en las candidaturas a

presidencias municipales

En el periodo de monitoreo del 19 al 25 de mayo se encontré que la mayor cobertura a
partidos politicos y coaliciones pertenece a MC con 21% del total de area que es 199
mil centimetros cuadrados, seguido de MORENA con 17%. Mientras que los partidos
PAN y FUTURO tuvieron la misma cobertura de 7% del total de centimetros cuadrados,
mientras que PRD, PVEM y HAGAMOS recibieron un 6% de cobertura cada uno. Los
partidos PRI y PT obtuvieron una cobertura de 9% y 5% respectivamente. Las

coaliciones FYCXJ y SHHJ recibieron una cobertura del 9% y 7% respectivamente.

Figura 55: Porcentaje del total de area en prensa impresa en las candidaturas a

presidencias municipales

Porcentaje del total del area en cm2 (n=199)
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Fuente: Elaboracién propia.
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El partido politico con mayor cobertura fue MC, el cual tiene una cobertura de 42 mil
centimetros cuadrados de area de texto, seguido de MORENA con 34 mil centimetros
cuadrados. En tanto que PAN y FUTURO tuvieron una cobertura entre 14 y 13 mil
centimetros cuadrados cada uno. Los partidos PRD, PVEM y HAGAMOS obtuvieron
12, 11 y 10 mil unidades respectivamente. Por otro lado, PRI y PT recibieron una
cobertura de 17% y 10% respectivamente. Las coaliciones FYCXJ y SHHJ recibieron

un area de 17 mil y 14 mil centimetros cuadrados.

Figura 56: Cobertura de area en las que se mencionan partidos politicos y

coaliciones de prensa impresa en las candidaturas a presidencias municipales

Total PAN PRI _PRD PT PVEM MC MORENA HAGAMOS FUTURO FYCXJ SHHJ
Conciencia Piiblica 10597 989 989 089 524 524 2272 22712 524 524 989 0
Cronica Jalisco 20282 | 3051 3051 3051 O 0 4300 3590 0 0 3240 0
El Diario NTR 9488 148 1791 0 0 148 2002 1889 0 0 1756 1756
El Informador | 22083 | 1692 1231 963 1996 2264 4089 2750 2264 2122 1041 1681
El Occidental 20167 | 421 421 421 2801 2179 3808 2981 2386 2386 0 2274
Meridiano 6336 591 591 501 0 1274 2400 478 0 0 410 0
Milenio Jalisco - 1820 2658 1530 2250 2259 3154 3259 2259 3096 1530 2687
Mural 3784 4653 3352 2953 2425 [IENTAZEN 2063 3667 4439 3311
Revista Opinion Politica [ 11897 | 1966 1966 1966 O 0 2068 1966 0 0 1966 0
Quadratin 9871 0 0 0 305 0 3644 2999 305 305 886 1428
Publimetro 1047 0 0 0 0 0 1047 0 0 0 0 0
Reporte indigo 13842 0 0 0 0 0 1176 1176 1176 1176
Total 199364 | 14462 17350 12862 10927 11072 10976 13276 17433 14312

Fuente: Elaboracion propia.

3.3.3.3 Valoracion

Se analizaron un total de 172 frases, de las cuales 80 tuvieron una valoracion neutral,
mientras que 42 recibieron una valoracion negativa y 50 frases fueron catalogadas
como positivas. Segmentando por género, hombres y mujeres tuvieron una valoracion
mayormente neutral, con 40 frases cada uno, sin embargo, 32 frases que mencionan a
candidaturas de hombres tuvieron una valoracion positiva, mientras que las frases que

mencionan a las mujeres candidatas solo fueron 18 que fueron positivas.

65




Ay
@ Tecnologico O nstituto 2
de Monterrey % Electoral < it
Por otro lado, no se reportaron frases que hablaran o mencionaran a las personas

candidatas que pertenezcan a los demas grupos de interés.

Figura 57: Porcentaje de polaridad por grupo poblacional de prensa impresa

enlas candidaturas a presidencias municipales

Positiva Negativa

Total 46.5% 24.4%
Mujeres 54.1% 21.6%
Hombres 40.8% 26.5%

Diversidad sexual 0.0%

Pueblos originarios | 0.0%
Residentes en el extranjero | 0.0%
Jévenes 0.0%

Personas con discapacidad 0.0%

Fuente: Elaboracién propia.

3.4 Propuestas de campana de las personas candidatas a la gubernatura

A lo largo de la semana, los medios dieron seguimiento a las campafas de las
candidaturas a la gubernatura de Jalisco, destacando las actividades y propuestas de
Pablo Lemus (MC), Laura Haro (FYCXJ) y Claudia Delgadillo (SHHJ).
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Tabla 1: Propuestas de las personas candidatas a la gubernatura de Jalisco

En el Auditorio Benito Juarez de Zapopan presenta sus

propuestas a representantes del magisterio jaliscienses:

e Anuncia la creacién de la Medalla al Mérito Educativo,
becas para la capacitacion del profesorado, Ila
rehabilitacion de todas las escuelas de educacion basica
y la entrega de tabletas electronicas a estudiantes.

e Busca reforzar el programa de uniformes vy utiles
escolares con tenis deportivos de calidad y habilitara un
Hospital de Especialidades para el magisterio.

e Se compromete a mejorar las condiciones laborales de

Pablo Lemus (MC) las y los docentes, incrementar sus salarios y eliminar la
y , y

sobrerregulacién de la USICAMM'

Durante una charla con la asociacion Mil x Zapopan, plantea sus

diferentes propuestas de campana:

e Destaca la importancia de destinar recursos para la
potabilizacion y reuso de agua, asi como para la
renovacion de la red de distribucion, que actualmente
pierde el 20% del agua.

e Propone una inversion de 8,500 millones de pesos en los

proximos seis afios, con fondos estatales y municipales.

' El Informador. (19 de mayo, 2024). Pablo Lemus promete fortalecer el magisterio jalisciense.
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e Subraya el potencial del nearshoring en Jalisco debido a
su conectividad, el desarrollo del Aeropuerto de
Guadalajara y la cercania con el Puerto de Manzanillo.

e Resalta la necesidad de plantas de energia sustentable y
apoyo a la tecnificacion y financiamiento del campo
jalisciense?.

e Afirma que el campo de Jalisco no sera olvidado
nuevamente.

e Promete apoyos econdémicos y la creacion de oficinas
especializadas para productores agricolas y ganaderos.

e Asegura rescatar la Financiera Rural, que anteriormente
proporcionaba 4,400 millones de pesos en apoyos

federales a Jalisco.

En su reunién con el Colegio de Notarios del Estado establece

las presentes iniciativas:

e Desea modernizar y fortalecer el sector notarial,
enfocandose en la digitalizacién de tramites, prevencion
de fraudes y colaboracion interinstitucional.

e Plantea mejorar la eficiencia del Archivo de Instrumentos
Publicos y crear un fideicomiso para asegurar el uso
adecuado de los recursos destinados al archivo.

e Resalta la importancia de perfiles técnicos en el Registro
Publico de la Propiedad y se compromete a trabajar con

el notariado en su designacion.

2 El Informador. (21 de mayo, 2024). Pablo Lemus afirma que renovara la red de agua potable.
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e Aborda temas de desarrollo econdémico, infraestructura y
seguridad, reafirmando su compromiso con el bienestar

integral de Jalisco®.

En su encuentro con diversos sectores en la Expo Guadalajara

el candidato expone los siguientes compromisos:

e Destaca su experiencia como presidente municipal de
Guadalajara y Zapopan, enfocandose en el desarrollo
econdmico, seguridad y mejoras en servicios publicos.

e Propone no ceder a ideologias partidistas y remodelar 6
mil planteles en tres anos.

e Presenta proyectos para ampliar el Tren Ligero.

e Garantiza un programa de empleo para juventudes.

e Expresa que implementara la verificacién vehicular
gratuita.

e Se compromete con la seguridad de las mujeres y la
revitalizacion del sector agropecuario. Insté a votar por

MC para el futuro del estado*.

En sus distintas visitas a diversas regiones del estado, comparte

su plan de un sexenio especial para el campo.

e Declara la ejecucion de un sistema de garantias, donde el

gobierno de Jalisco sera aval para las y los productores.

En una empresa de autopartes considera dos propuestas

relacionadas a la mejoria de la ciudadania:

3 Tribuna de la Bahia. (20 de mayo, 2024). Pablo Lemus presenta propuestas y compromisos para
fortalecer el sector notarial.
4 Tribuna de la Bahia. (22 de mayo, 2024). Expone Pablo Lemus propuestas para un mejor Jalisco.
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e Reconoce la calidad de su trabajo y prometié mejoras en
salud y movilidad. Candidaturas locales respaldaron sus
propuestas.

e Reitera su compromiso con el desarrollo de Jalisco y la

colaboracion con la sociedad civil®.

En su cierre regional en San Miguel el Alto considera diferentes

iniciativas:

e Reafirma su compromiso con los 11 municipios del
Distrito 15, destacando la educacién, mejoras en
infraestructura vial y apoyo al sector agroalimentario.

e Ratifica la importancia de mantener el entusiasmo hasta
el dia de la eleccion y la necesidad de una mayoria en el
Congreso Estatal.

e Expone su proyecto sobre la construccion de un hospital
y una unidad deportiva en Encarnacion de Diaz.

e Resalta su conexion personal con la regién y la
relevancia de MC para vencer a MORENAS.

e Subraya su compromiso con el Banco de Alimentos de
Guadalajara, proponiendo duplicar su apoyo econémico y
mejorar la logistica de distribucion.

e Manifiesta la importancia de respaldar a las
organizaciones civiles en la lucha contra la inseguridad
alimentaria.

e Informa sobre la creacibn de obras hospitalarias vy
proyectos de transporte publico, como la Linea 5 del Tren

Ligero.

5 Tribuna de la Bahia. (24 de mayo, 2024). Reafirma Pablo Lemus compromisos con asociaciones civiles;
anuncia iniciativas de movilidad y salud para Tlaquepaque.
® Tribuna de la Bahia. (22 de mayo, 2024). Anuncia Pablo Lemus obras educativas y conectividad para

San Miguel el Alto.
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A lo largo de si cierre de campaia en el Distrito 19 con un mitin
en la Unidad Deportiva Venustiano Carranza en Zapotlan El

Grande anuncia distintos compromisos:

e Se compromete a construir dos nuevos hospitales, uno
en Zapotlan El Grande y otro en Tuxpan, y convertir el
actual hospital en un Hospital Materno-infantil.

e Informa que renovara todos los planteles de educacion
basica y mejorar la red estatal de carreteras al 100 por
ciento, ademas de crear una Policia Estatal de Caminos.

e Anuncia nuevos programas estatales y modulos de
maquinaria para apoyar a las y los productores agricolas,
y asegura que la educacion en Jalisco no se alineara con
ninguna ideologia de partido, enfocandose en materias

fundamentales’.

Frente al Centro Empresarial de Jalisco (Coparmex), destaca

diferentes propuestas de campana:

e Desea impulsar las micro, pequefas y medianas

Laura Haro

(FYCXJ) empresas (MiPymes) en su agenda de desarrollo

econdémico.
e Promete crear el Instituto Estatal para el Emprendimiento,
la Innovacion y la Productividad, un fondo de capital

semilla de mil millones de pesos, y promover la

" El Informador. (22 de mayo, 2024). Pablo Lemus asegura que construird un hospital en Zapotlan El
Grande.
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digitalizacion de pequefos negocios para mejorar su
rentabilidad.

e Planea establecer un organismo auténomo para la mejora
reglamentaria y de gobierno digital®.

e Destaca que el 99% de las empresas en Jalisco son
MiPymes, que aportan el 50% del PIB estatal y emplean

al 54% de las y los trabajadores formales.

Al visitar el municipio de San Martin Hidalgo, comparte su visién
para mejorar la calidad de vida de sus habitantes a través de los

siguientes puntos:

e Menciona que apoyara a las mujeres con la “Tarjeta
Rosa”, para acceder a apoyos econémicos, alimentacion,
seguro universal y capacitaciones para el autoempleo.

e Busca facilitar los accesos a servicios dentales, auditivos
y oftalmicos y el abastecimiento de medicamentos en
todas las clinicas de Jalisco, principalmente para
personas adultas de la tercera edad.

e Declara la construccidon de un parque lineal, rehabilitar la
zona del rio, construir la carretera de los Vergara a la
Labor de Medina, una ciclovia con tramo designado,
remodelar el ingreso de Buenavista a calle Revolucion y
el libramiento de la cabecera municipal®.

e Enuncia actualizar el Catastro Inmobiliario utilizando

nuevas tecnologias.

Durante su reuniéon con miembros del Colegio de Notarios de

Jalisco, el candidato hace diferentes observaciones:

8 El Informador. (22 de mayo, 2024). Laura Haro respaldara a las MiPymes jaliscienses.
® El Informador. (19 de mayo, 2024). Laura Haro promete mas apoyos y obras publicas en San Martin

Hidalgo.
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e Critica el abandono del registro catastral y la falta de
inversion del gobierno actual.

e Propone emplear personas desarrolladoras para registrar
y actualizar los bienes inmobiliarios con seguridad.

e Asegura apoyar a las notarias con innovaciones digitales
para mejorar la seguridad y agilizar los procesos

juridicos.

Durante su visita al municipio de Ameca, la candidata presenta
un conjunto de propuestas para impulsar el desarrollo integral

de la region:

e Se compromete a revitalizar los apoyos al campo,
incluyendo créditos ganaderos y programas de agricultura
por contrato.

e Reconoce la importancia de estos programas, que
desaparecieron en el ultimo sexenio federal.

e Revela convertirse en la "Gobernadora del agua",
asegurando el abastecimiento de este recurso en todos
los municipios y destinando recursos historicos para la
recuperacion de lagos, rios y plantas tratadoras

e Proclama el retorno de escuelas de tiempo completo y
estancias infantiles en Jalisco. En un cierre simbdlico,
firmé compromisos especificos con el municipio de

Ameca’®.

Al visitar Degollado y Ayotlan presenta un plan integral que

aborda diversas areas clave para el bienestar de la comunidad:

1 El Rumbo MX. (20 de mayo, 2024). Promete Haro que regresaran los apoyos al campo y firma
compromisos en infraestructura, salud y educacién para Jalisco.
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e Garantiza implementar politicas para mejorar la
educacion, medio ambiente e infraestructura vial.

e Enfatiza en ampliar la carretera Ayotlan-Santa Rita a
cuatro carriles, construir un nucleo de feria con areas
verdes, instalar una red de transporte publico y apoyar la
conservacion de rios y areas naturales.

e Anuncia el abandono al sector primario,
comprometiéndose a rehabilitar la Unidad de Proteccién
Civil, construir un auditorio y dejar un Centro Deportivo
Integral. Ademas, se reunié con el Consejo de la Union
de Comerciantes del Mercado de Abastos™.

e Proyecta Agenda por el Bienestar Animal, que incluye la
construccion de 12 centros de control y bienestar animal
en todo el estado, donde se ofreceran servicios gratuitos
para animales domésticos y de crianza.

e Resalta la importancia de considerar el bienestar animal
tan crucial como el humano, ya que los animales son
compainiia y trabajo.

e Da a conocer la creacion de una Clinica Estatal de
Control y Bienestar Animal, un registro estatal de
animales de compafia y el apoyo a organizaciones

protectoras de animales’.

En el municipio de Teocaltiche en Los Altos reafirma sus

compromisos con la comunidad y presenta sus propuestas:

e Aborda temas como programas sociales y mejora del

sector salud, prometiendo una pension para adultos de la

" El Rumbo MX. (23 de mayo, 2024). Firma Haro compromisos en Ayotlan y Degollado.
'2 El Informador. (23 de mayo, 2024). Laura Haro creara 12 centros de control y bienestar animal.
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tercera edad a partir de los 60 afos y recursos para
proyectos clave en Teocaltiche.

e Insta a votar con valentia y agradecié el apoyo de la
candidata local Margarita Villalobos Delgado (FYCXJ),
destacando la importancia de la unidad en la coalicién.

Al concluir su gira en Acatic, la candidata enfatiza en diversos

CoOMpromisos:

e Genera sus propuestas y firma compromisos con
habitantes y militantes.

e Busca resolver problemas clave como el abasto de agua,
acceso a salud y medicinas, apoyo al campo y ganaderia,
rehabilitacion de vialidades y edificios publicos, asi como
mejorar la recolecciéon de basura y rehabilitar espacios
publicos y deportivos.

e Desea garantizar el abasto de agua, rehabilitar
vialidades, apoyar al campo, mejorar la recoleccion de

basura, y construir una clinica de salud™.

e Afirma que mejorara los servicios de salud en todo el

Claudia Delgadillo estado.

(SHHJ) e Sefiala que los servicios de salud van a mejorar en Union

de San Antonio y en todo el estado™.

'3 Cabecera. (23 de mayo, 2024). Laura Haro visita Acatic.
4 Cosa Publica 2.0, 104.3 FM. (23 de mayo, 2024). Radio UDG.
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e Reitera que apoyara al gobierno de Zapopan'®.

e Firma un compromiso con la Coordinacién Independiente
de Mujeres y Comerciantes del Parque Rojo, conocido
como “La Mercadita”. El acuerdo busca apoyar el
desarrollo del comercio independiente femenino,
instalando un mdédulo de atencion temprana y vigilancia
permanente, atendido por mujeres capacitadas.

e Hace hincapié en ampliar los programas sociales para
mujeres cuidadoras y adultas de la tercera edad, ademas
de crear un fondo estatal para becas.

e Desea promover politicas publicas para dignificar las
expresiones culturales y de diversidad en el Parque
Rojo’.

e Considera implementar un plan para erradicar la
corrupcion y mejorar el organismo operador del agua en
el Area Metropolitana de Guadalajara (AMG).

e Culpa al gobierno actual por el desabasto y la mala
calidad del agua. Ante esto promete abordar el problema
de manera integral, desde el cuidado del recurso hasta la
renovacion de la red hidraulica.

e Menciona ajustar las tarifas del transporte publico segun
la inflacién, lo que elevaria el costo del pasaje a 12

pesos.

Durante una reunidén con vecinas y vecinos de la colonia Santa
Cecilia la candidata genera diversas propuestas para el

desarrollo de esta comunidad:

'® Radio UdeG Zapopan, XHGZ-FM 94.3. (25 de mayo, 2024).
16 El informador. (19 de mayo, 2024). Claudia Delgadillo firma compromisos en “La Mercadita".
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e Confirma llevar a cabo la limpieza de la direccion del
SIAPA, mejorar la calidad del agua, y solucionar fugas y
problemas de drenaje.

e Critica la falta de planificacién urbana del gobierno de MC
y prometié mejorar calles y espacios publicos, eliminando

baches y encharcamientos'’.

Durante una reunién en Union de San Antonio se presentan

compromisos para mejorar la calidad de vida de la comunidad:

e Garantiza construir un hospital materno infantil y asegurar
atencion meédica y medicamentos las 24 horas del dia,
todo el afio, en todos los municipios.

e Acentua la importancia de apoyar al campo y a los
ganaderos para garantizar precios justos para sus
productos.

e Anuncia que el gobierno comprara leche local para los
programas de alimentacion escolar, beneficiando a los

estudiantes de educacion basica en Jalisco'®.

A pocos dias de cerrar su campana, Claudia Delgadillo (SHHJ)
visito La Venta del Astillero en Zapopan y reafirma distintas

iniciativas:

e Ratifica mejorar el alumbrado publico e incrementar los
elementos policiacos para fortalecer la seguridad en la
via publica.

e Indica iluminar todas las areas de La Venta del Astillero y

colonias aledanas, y a aumentar la vigilancia policial con

7 El Informador. (21 de mayo, 2024). Promete Claudia Delgadillo limpiar al SIAPA para que haya agua de

calidad en la ciudad.

'® El informador. (19 de mayo, 2024). Claudia Delgadillo promete mejorar los servicios de salud en

Jalisco.
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la colaboracion de autoridades municipales y del gobierno
federal.

e Proclama garantizar el acceso al agua las 24 horas
mediante sistemas de abastecimiento alternos, en
coordinacion con Pedro Kumamoto (SHHJ), aspirante a la

presidencia municipal de Zapopan™.

Delgadillo (SHHJ) en el cierre de campafa de Maria Elena
Farias (SHHJ), candidata a presidenta de El Salto presenta tres

iniciativas:

e Argumenta resolver el problema de desabasto de agua
en la region, ademas garantiza el saneamiento del Rio
Santiago.

e Promete inversiones significativas para garantizar agua
suficiente y de calidad para las y los saltenses.

e Notifica mejorar los servicios de salud, proporcionar
desayunos y comidas para estudiantes de primaria y
secundaria, y apoyar econdmicamente a mujeres de 60 a

64 afos®.

A lo largo de una reunién con representantes de operadores del

transporte publico se discutio el siguiente tema:

e Genera un dialogo sobre demandas clave, incluyendo el
pago transparente del fideicomiso de recaudo, la
capacitacion de operadores, y la modernizacion del

sistema de taxis.

® El Informador. (21 de mayo, 2024). Claudia Delgadillo promete servicios de calidad en Zapopan.
20 E| Occidental. (24 de mayo, 2024). Claudia Delgadillo promete solucion definitiva de agua potable en El

Salto.
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Durante Jocotepec la candidata presentd sus proyectos con un

enfoque integral:

e Indica implementar el saneamiento del lago de Chapala y
la solucién a la falta de agua potable en hogares locales.

e Detalla su plan para gestionar la creacion de un centro
universitario en Jocotepec para evitar traslados de

estudiantes.

En Villa Corona realiza una propuesta para abordar un problema

ambiental urgente:

e Se compromete a resolver el problema de las plantas de
tratamiento para proteger la laguna de Atotonilco de la

contaminacion por aguas negras®'

Fuente: Elaboracién propia.

3.5 Propuestas de campaina de las personas candidatas a las presidencias

municipales

En este apartado se presentaran las propuestas de las personas candidatas a las
presidencias municipales de Jalisco las cuales se han ordenado por partido politico o
coalicion. En la cobertura mediatica sobre las candidaturas de la ZMG: Tlajomulco fue
constante en cada partido y coalicion. En este periodo las menciones de Guadalajara
(MC), Zapopan (MC y FYCXJ) y Tlaquepaque (SHHJ) se dieron solo en algunos

partidos. En el caso de Puerto Vallarta, unicamente MC y SHHJ fueron mencionados.

2 El Informador. (24 de mayo, 2024). Claudia Delgadillo: abasto de agua y desarrollo integral seran sus
prioridades.
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También se ubicé una sola mencion de Chapala de dos candidaturas de la coalicion
SHHJ, MORENA y PVEM. Se observara el grado de profundidad de cada mencion en

la cantidad de informacion que se proporciona de cada candidatura.

3.5.1 Propuestas MC
3.5.1.1 Guadalajara

La candidata a la presidencia municipal, Verénica Delgadillo (MC) hizo un recorrido por
la colonia Talpita para presentar su proyecto de gobierno en materia de seguridad y
obra publica, sefialé que su plan ha sido integrado con apoyo de personas expertas en
distintos ambitos. Recalco la importancia del trabajo en equipo en temas de limpieza y

seguridad. Dijo que esta Ultima es su principal preocupacion?.

3.5.1.2 Zapopan

El candidato a la presidencia municipal de Zapopan, Juan José Frangie (MC) senal6
que rehabilitard museos y creara algunos mas como el que planea adaptar en la
antigua Presidencia Municipal y el del Parque Arqueolégico que planea con el INAH en

el Ixtépete con el fin de preservar la zona e impulsar el turismo?.

3.5.1.3 Tlajomulco

El candidato a la presidencia municipal de Tlajomulco, Gerardo Quirino Velazquez (MC)
dijo en una entrevista®® que en su gobierno no habrd nepotismo, incluso si sus

hermanos tienen una carrera politica, respetara los perfiles y hara que la gente tenga la

2 A la hora. (25 de mayo, 2024). Verdnica Delgadillo realizé un recorrido en la colonia Talpita. Lider
Informativo.

3 Zona 3, Primero Noticias Primera Emision. (22 de mayo, 2024). Informacion de candidatos y
candidatas. Grupo Promomedios Radio.

24 Mural. (19 de mayo, 2024). Listo para que Tlajo brille.
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certeza de que haya un gabinete comprometido y capaz. En materia de seguridad dijo
que aumentara un 25 por ciento el estado de fuerza, es decir, contratara a mas de 200
policias y duplicara el numero de patrullas; afiadié que culminara la construccion de la

Academia de Policia.

Detall6 su estrategia con respecto al atlas de las calles analizando la situacion actual
tanto en los pueblos originarios como en los nuevos desarrollos y a partir de ese atlas,
iniciara con la recuperacion de las calles y la construccidén de las nuevas; esto incluira

un remozamiento y de alumbrado completo que utilizara tecnologia LED.

Su plan para el turismo contempla el ecoturismo en la Sierra de Madrofo, una ruta
franciscana por siete pueblos, un corredor turistico en la zona de la Ribera de la
Laguna de Cajitittin y el reconocimiento de la artesania galardonada

internacionalmente.

Su plan ambiental implica una campafa de reforestacion con medio millon de arboles
plantados en el Bosque de la Primavera. También la construccion de un parque
metropolitano que ademas de ser el pulmén de la ciudad, pueda ser un vaso regulador
de captacion de agua para los mantos freaticos y con una explanada para eventos

culturales.

En el tema de recoleccion de basura, explicé que quiere tener centros de acopio de
basura con su propio numero de unidades para descentralizar la recoleccion, luego
separar los residuos para generar composta. Las ocho zonas que delinea son:
Corredor Chapala, Zona Valle, la Ribera, la Cabecera Municipal, Circuito Metropolitano
Sur, Lopez Mateos y Zona Valle Sur.

3.5.1.4 Puerto Vallarta

El candidato a la presidencia municipal de Puerto Vallarta, Ramoén Guerrero “El

Mochilas” (MC) recorrié distintos tianguis en los que, reporto la nota de Meridiano®, las

%5 Meridiano. (20 de mayo, 2024). Reciben a “El Mochilas” tianguistas de Puerto Vallarta.
81



- p o
Tecnologico ©instituto 7
@ @ deMonterrey ~ ® ectoral 32’

¥ de Participas

y los comerciantes le expresaron con entusiasmo que emitiran su voto por él porque les
ha demostrado con su trabajo que él lograra la justicia social. Conversaron con el
candidato y le dijeron lo que sus colonias necesitan ya que la actual administracion les
ha olvidado: rehabilitacion de vialidades, mantenimiento de areas verdes y apoyos del
programa Casa Digna. Este ultimo en sus distintas modalidades: material para
auto-construccion, equipamiento de casa, capital semilla para adquisicion de terrenos y
regularizacién de predios. El candidato les asegurd que seran una realidad a partir del
1° de octubre. Por ultimo, les pidié su voto para todas las candidaturas de MC, a la
presidencia de la Republica, a la gubernatura, a la presidencia municipal, a senadurias

y diputaciones con el fin de tener las mejores gestiones para Puerto Vallarta.

Ramon Guerrero (MC) participé en la Jornada Civico Electoral que se llevo a cabo en
las instalaciones de la Universidad del Valle de Atemajac (UNIVA). Se tratdé de un panel
donde estuvieron las otras personas candidatas a la presidencia municipal de Puerto
Vallarta. Sus propuestas fueron sobre desarrollo social, turismo y economia,
sostenibilidad, seguridad publica y educacién. Detall6 que otorgara becas a las y los
jévenes que no hayan sido aceptados en los planteles publicos para que no abandonen
sus estudios. También implementara el programa “Mi primera chamba” que busca aliar
a la iniciativa privada con el gobierno municipal para que les contraten y trabajen en lo
que realmente les guste. Asimismo, prometid que habra becas deportivas y bonos
culturales. Y para padres y madres trabajadoras o estudiantes, habra guarderias

infantiles seguras las 24 horas®.

3.5.2 Propuestas FYCXJ
3.5.2.1 Zapopan

El candidato a la presidencia municipal por Zapopan, Oscar Santos (FYCXJ) dijo que
construira el primer Centro Municipal de Salud Mental, ademas propuso crear una

jornada de salud mental itinerante para visitar los planteles educativos de nivel basico

% Meridiano. (21 de mayo, 2024). Participa Ramon Guerrero en dialogo universitario.

82




51;:_,}

Tecnologico € Instituto ,:@%‘“/}
de Monterrey Electoral  § Vota”

y de Participacion Cudadana

para tratar a las infancias. Sefal6 que nifias y nifios deberan contar con atencién
meédica de calidad en este rubro, lo que sera un tema prioritario en su administracion,

en caso de ganar.?’

3.5.2.2 Tlajomulco

El candidato a la presidencia municipal de Tlajomulco, Marcos Rosalio (FYCXJ) visitd
la cabecera municipal con la candidata a gobernadora Laura Haro (FYCXJ), asi como
con las candidatas a diputaciones federales de los Distritos 12 y 14 para dar a conocer

propuestas en conjunto?.

3.5.3 Propuestas SHHJ

3.5.3.1 Guadalajara

El candidato a la presidencia municipal de Guadalajara, José Maria “Chema” Martinez
(SHHJ) se reunié con integrantes de la Coparmex a quienes garantizé que habra un

trabajo coordinado y “una mejora en servicios como de seguridad™.

3.5.3.2 Tlaquepaque

La candidata por la presidencia municipal de Tlaquepaque, Laura Imelda Pérez Segura
(MORENA) dijo que utilizaria su autonomia municipal para liberar al municipio de las
camaras de fotomulta del gobierno estatal®*. También planea la creacion de una oficina
de atencidn directa y especializada para atender a las familias de personas

27 Zona 3,Primero Noticias Primera Emisién. (22 de mayo, 2024). Informacion de candidatos y
candidatas. Grupo Promomedios Radio.

2 A la hora. (23 de mayo, 2024). Elecciones 2024. Radio UdeG.

2 Publimetro. (23 de mayo, 2024). Busca Chema Martinez colaborar con la Coparmex.

% Redes de poder GDL. (23 de mayo, 2024). Propuestas populistas. Reporte indigo.
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desaparecidas, recordd que ella presentd una iniciativa para la proteccion de los
derechos de las personas que buscan a sus familiares®'.

3.5.3.3 Tlajomulco

La candidata a la presidencia municipal de Tlajomulco, Lulu Barrera Razo (SHHJ)
prometié que fortalecera el sector de artesania con la creacion de cooperativas y
créditos “blandos”. De ganar, iniciara el proceso de convertir a Cajitittdn en un Pueblo

Magico y se comprometié a impulsar la cultura en todos los rincones del municipio®.

3.5.3.4 Puerto Vvallarta
3.5.3.4.1 MORENA

La candidata a la presidencia municipal de Puerto Vallarta, “Chuyita” Lopez (MORENA)
conmemoré el Dia del Maestro con el gremio de profesorado jubilado. En este evento
se comprometié a cuidar de quienes dieron su vida a la docencia y a construir un domo
para su patio de reuniones. Asimismo, apoyara a las familias del municipio con becas a
estudiantes como la beca Benito Juarez y Jovenes Escribiendo el Futuro. En la nota de
Meridiano*® dijo que el profesorado se mostré feliz y convencido de apoyar al Unico
proyecto que velara por ellos y ellas como lo ha hecho su presidente Andrés Manuel

Lépez Obrador desde el gobierno federal.

“Chuyita” se reunié con Carla Helena Castro, una reconocida lider de Puerto Vallarta y
juntas recorrieron las colonias Salitrillo y Vista Paraiso donde escucharon a la gente y
sus demandas, enfatizaron la importancia de atender las necesidades locales como la
mejora de las calles y el acceso adecuado a los servicios basicos. La participacion de

la lideresa Castro, se dijo en la nota®, fue clave. Ambas reafirmaron su compromiso por

$1Zona 3,Primero Noticias Primera Emision. (22 de mayo, 2024). Informacion de candidatos y candidatas.
Grupo Promomedios Radio.

%2 Sefial Informativa. (23 de mayo, 2024). Elecciones 2024. Radio UdeG.

33 Meridiano. (20 de mayo, 2024). Celebran los profesores con Chuyita Lopez.

% Meridiano. (20 de mayo, 2024). Reafirman compromisos con los vecinos de Salitrillo y Vista Paraiso.
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lograr que cada proyecto se materialice y por transformar Puerto Vallarta en un lugar
mas justo y equitativo. Por su parte, Carla Helena pidi6 a los y las asistentes votar seis
veces por el partido MORENA para materializar los ambiciosos programas como:
“Transformamos tu casita” para la mejora de las condiciones habitacionales de las
familias; apoyo a las madres solteras con hijas o hijos con discapacidad; y apoyo a

personas adultas de la tercera edad®.

Las encuestas emitidas por Massive Caller indican que “Chuyita” supera por casi el
doble a su mas cercano contendiente con un 38.2% contra Luis Munguia (PVEM)
20.8%. A 10 dias de las elecciones, ella tiene un amplio margen como lider en la
intencidn de voto. Se reporta en el periédico Meridiano que la pregunta realizada para
levantar la encuesta fue: “;Por cudl partido politico o candidato votaria usted?”¢, en la
misma nota se dice que a estas alturas es insuperable y practicamente se ubica en la

presidencia a partir del 1° de octubre.

3.5.3.4.2 PVEM

Por su parte, el candidato a la presidencia municipal de Puerto Vallarta, Luis Munguia
(PVEM) visité casa por casa de las colonias Santa Maria, EI Palmar de Ixtapa e Ixtapa
comprometiéndose a manejar con transparencia las finanzas publicas, a implementar
un gobierno inteligente y a apoyar los sectores mas vulnerables de la sociedad. En la
nota de Meridiano® se sefald que el candidato ha demostrado su cercania con la
gente, su disposicion a escucharles y atenderles destacando que su gobierno sera

cercano a la gente y dejandose ayudar por personas expertas en diferentes materias.

En rueda de prensa, Munguia (PVEM) se hizo acompafar de personas expertas en
materia hidrica, los ingenieros Victor Hugo Fernandez Flores y Alejandro Padilla

Viorato quienes explicaron que todas las cuencas que abastecen la ciudad estan sobre

% Meridiano (21 de mayo, 2024). Resaltan los proyectos y obras para Joyas del Pedregal y Los
Volcanes.

% Meridiano. (24 de mayo, 2024). Chuyita, encaminada al triunfo: Massive Center.

3" Meridiano. (20 de mayo, 2024). Recorre Luis Murguia las colonias de Puerto Vallarta.
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explotadas, por lo tanto, requieren de un periodo de reposo para recuperar el caudal y
tener la capacidad de abastecer la creciente demanda. Por otro lado, las instalaciones
se han deteriorado por la falta de mantenimiento. La estrategia que plantea Munguia
(PVEM) ante este diagndstico es la construccion de un pozo radial con la capacidad de
garantizar la produccion de agua necesaria para los proximos 50 afios. Otro aspecto es
verificar que no se sigan contaminando los rios y el mar por derrames de aguas negras
y darles un correcto tratamiento a las aguas residuales. Un proyecto que resalto fueron
los “Gogomaticos”, 100 expendios de agua purificada que instalara en los primeros seis

meses de su administracion?.

En su reunion con artistas del municipio, el candidato Munguia (PVEM) reconoci6 la
importancia de las y los artistas locales y extranjeros que viven en Vallarta, y dijo
conocer sus problematicas como: los pocos estimulos para el desarrollo de proyectos
culturales, la falta de espacios culturales e infraestructura adecuada para las diferentes
disciplinas artisticas, asi como la carencia de recursos y estimulos para la creacion. En
su administracién habra coordinacion y difusion de la agenda artistica local, el
fortalecimiento de bibliotecas publicas y de fomento a la lectura, programas artisticos y
culturales destinados a poblaciones en condiciones de vulnerabilidad y grupos
discriminados; y actualizacion para agentes culturales que participan en la operacion de

los servicios culturales con enfoque en género e inclusion®.

38 Meridiano. (22 de mayo, 2024). Fortalecera Munguia acciones del SEAPAL.
%9 Meridiano. (23 de mayo, 2024). Impulsa Luis Munguia la cultura en Puerto Vallarta.
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3.5.3.5 Chapala

La candidata a la presidencia municipal de Chapala, Lupita Cevallos (PVEM) manifesté
que “la atencion a las mujeres es su prioridad, pero la atencion a las mujeres
violentadas es una emergencia™’. Convoco a mas de 130 mujeres para llevar a cabo
una dindmica de empoderamiento y autoconocimiento. Ella quiere dar oportunidad a las
mujeres de aprender habilidades que les permitan ser econdmicamente autosuficientes
con talleres y oficios. Asegurd que “mas que patrullas y elementos de policia que

cuiden a las mujeres, lo primordial es crear conciencias™’.

3.6 Propuestas de campana de las personas candidatas a diputaciones

locales

En cuanto a la cobertura de diputaciones locales, solo se ubicaron notas sobre el

Distrito 5 de MC vy el Distrito 3 de SHHJ, las cuales se detallan a continuacion.

3.6.1 MC

El candidato a la diputacién local del Distrito 5, Diego Franco (MC) visitd El Gargantillo,
la recién conformada delegacion en Tomatlan. La nota de Meridiano*? reporta que los y
las asistentes sienten el apoyo del gobierno del estado por las obras que constatan. El
candidato se dijo listo para trabajar con el nuevo cabildo que habra de dar continuidad y
concretar las obras como el nuevo hospital regional, la nueva delegacion de SEMEFO
para la region y una universidad que permita estudiar a las juventudes sin tener que

dejar la produccion o el trabajo familiar.

En un mitin convocado por Ramén Guerrero “El Mochilas” (MC), candidato a la

presidencia municipal de Puerto Vallarta, fue invitado Diego Franco (MC) para hablar

40 Semanario Laguna. (21 de mayo, 2024). Propone Lupita Cevallos talleres de oficios y trata la violencia
para empoderar a la mujer de Chapala.

4 [dem.

42 Meridiano. (20 de mayo, 2024). Todo el apoyo de El Gargantillo, para Diego Franco en la diputacion.
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con la ciudadania sobre la importancia de que todos los votos sean para el “aguila
naranja” y poder trabajar en coordinacién para recuperar el alumbrado al 100 por
ciento, tener un verdadero programa de seguridad con las patrullas y elementos

necesarios gestionando recursos desde la federacion y el estado®.

3.6.2 SHHJ

El candidato a la diputacion local por el Distrito 3, Martin Franco Cuevas (SHHJ) estuvo
en Tepatitlan de Morelos para reafirmar su compromiso de trabajar para mejorar las
areas fundamentales como la educacion y la salud para el desarrollo de la region de
Los Altos. Entre sus propuestas destacan la implementacion de programas de
desayunos escolares y becas. Incluso mencioné la importancia de la lactancia materna
desde la infancia para promover una nutricion adecuada. Subray6 como pilar el inculcar
la proteccion del medio ambiente y la integridad moral desde temprana edad para
formar una ciudadania responsable y comprometida con su entorno. Con respecto al
profesorado, expresd su preocupacion por la falta de apoyo y reconocimiento hacia
ellos y ellas, por lo que abogara por mejoras en sus condiciones laborales y salariales,
no le queda duda de que la educacién esta directamente relacionada con el bienestar y

motivacion del profesorado®.

3.7 Incidencias
3.7.1 Encuestas

En el periodo monitoreado se retomaron dos encuestas de intencién de voto. La
primera, relativa a la eleccion para la gubernatura, mientras que la segunda se refiere a

la intencion de voto para elegir al ejecutivo en el municipio de Puerto Vallarta.

La encuesta para la gubernatura fue realizada por la casa encuestadora Berumen y

43 Meridiano. (22 de mayo, 2024). La Floresta exige calles, seguridad y alumbrado.
4 Kiosko Informativo. (21 de mayo, 2024). Martin Franco Cuevas priorizara educacion y salud para el
futuro de Los Altos.
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publicada en Reporte indigo*. De acuerdo con la encuesta, Claudia Delgadillo (SHHJ)
obtendria 38% de los votos en tanto que Pablo Lemus (MC) el 37%. La candidata
Laura Haro (FYCXJ), por su parte, tiene una intencién del voto de 10%, y el 15% de las

y los electores aun no habrian decidido su voto al momento del levantamiento.

Si bien los resultados de intencion de voto efectivo pueden ser interpretados como un
empate técnico, ya que la distancia entre el primero y segundo lugar esta dentro del
margen de error de las estimaciones, el medio de comunicacion opta por un titular en el

que declara que Claudia Delgadillo (SHHJ) tendria ventaja sobre Pablo Lemus (MC).

En un escenario con una ventaja tan estrecha, y en medio de un contexto de
acusaciones entre unos equipos de campana y otros, si este resultado ocurriera, el

proceso postelectoral se avecina complicado.

En términos técnicos, de acuerdo con la informacién reportada por el medio de
comunicacion, la encuesta en discusion fue realizada cara a cara, entre el 11 y 19 de
mayo, a 1,021 personas con credencial de elector vigente en el punto de
levantamiento. La casa encuestadora reporta una tasa de no respuesta de 29% y un

margen de error de +/- 3% con un nivel de confianza de 95%.

Por otro lado, la encuesta en la que se analiza la intencién de voto para elegir al
municipe de Puerto Vallarta fue realizada por la empresa Massive Caller y publicada
por el periddico Meridiano*®. En este caso, se omiten casi todos los detalles técnicos de
la encuesta, pues solo se reporta un tamafo de la muestra de 600 entrevistas y un
margen de error de +/- 4.3%. Asi, no se explicitan las fechas de levantamiento, la

modalidad, ni la tasa de no respuesta, entre otras caracteristicas técnicas.

Considerando lo anterior, la publicacion se centra en la intenciéon de voto medida a
partir de la pregunta “¢ por cual partido o candidato votaria? Aunque las preferencias de
los electores pueden variar entre su afecto por una persona candidata vis-a-vis su
partido politico, llama la atencion que, en este caso, la casa encuestadora reune ambos

abordajes en una misma pregunta.

5 Reporte indigo. (24 de mayo, 2024). Ventaja para Claudia Delgadillo en Jalisco.
6 Meridiano. (24 de mayo, 2024). Chuyita, encaminada al triunfo: Massive Caller.
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En términos de las estimaciones, la encuesta le da una amplia ventaja a Maria de
Jesus Lopez, “Chuyita” (MORENA), con 38.2%, seguida por Luis Murguia (PVEM) con
20.8%. Por su parte, Ramén Demetrio (MC) obtendria 16,8% de votos, Margarita
Quintero (PAN-PRI-PRD) 15.3%, Luz Amparo Delgado (HAGAMOS), 4.7% y 4.2% de

intenciones se dirigen a Lupita Saldana.

3.7.2 Violencia politica

La violencia politica, en distintas formas, ha sido un tema constante a lo largo de toda
la campana electoral y en el periodo que se incluye en este reporte se reportaron tres

incidentes relativos al tema, los cuales se describen enseguida.

La Fiscalia del Estado, en voz de su titular, declaré que el asesinato del candidato a la
presidencia municipal de Pihuamo, Humberto Amezcua (FYCXJ), ocurrido el 15 de
marzo, habria sido obra del crimen organizado. No obstante, el fiscal no especific en
qué se basa dicha conclusion, y tampoco cual habria sido la motivacion detras del
homicidio, argumentando que aun hace falta mas investigacion sobre el tema*’. Asi,

apenas se despeja una minima parte de las dudas alrededor del caso.

En este periodo, Antonia Pinzon, candidata de MORENA a la presidencia municipal de
Autlan solicito medidas de proteccion, después de que circulara la noticia de su
supuesto asesinato®®. La candidata dijo que eso y otros indicios la hacian temer por su
vida, por lo que solicitd proteccion, la cual es provista por la Guardia Nacional, a partir

de esta semana.

Cabe mencionar que, de acuerdo con la nota que consigna esta informacion, la
candidata habria pedido primero la proteccion de la autoridad estatal, la cual le habria
sido negada, por lo que acudié a la autoridad federal. En este sentido, la nota no

proporciona mas detalles, por lo que no queda claro si la solicitud se hizo a partir de los

47 Milenio. (21 de mayo, 2024). Humberto Amezcua Bautista fue asesinado por el crimen organizado,
asegura fiscal de Jalisco.

8 | etra fria. (24 de mayo, 2024). Por falsa publicacion, Antonia Pinzén solicitd proteccion de la Guardia
Nacional.
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protocolos que gestiona la autoridad electoral o bajo qué argumentos la autoridad
estatal habria negado la proteccidn.

Finalmente, el caso del ataque al brigadista de MC que fue golpeado el 11 de mayo,
mientras pintaba un muro con publicidad del partido, y consignado en reportes previos,
continué hasta llegar a acusaciones entre los partidos sobre la posibilidad de que estén

dispuestos a usar grupos de choque para alterar la eleccién.

En ese contexto, la cupula de MC declaré que contaba con evidencia de que la persona
que atacd a su brigadista tenia una posicion en el equipo de campana del candidato de
MORENA a la presidencia municipal de Guadalajara, José Maria Martinez*. Sin
embargo, el lider de MC en Jalisco, José Manuel Romo, fue mas lejos al sehalar que
grupos de choque estarian en las filas de MORENA, vinculados con “Chema” Martinez.
En respuesta, el partido MORENA, a través de la candidata a la gubernatura Claudia
Delgadillo, sefial6 que tienen informacion de que Movimiento Ciudadano estaba
preparado para usar grupos de choque el dia de la eleccion y “hacer de las suyas”, por
lo que asegurd que pediran el apoyo de las fuerzas federales — Ejército y Guardia

Nacional- para hacer respetar el resultado de la eleccion®.

Estos sefalamientos tienen diversas implicaciones, no solo porque en los afos 1960 y
1970 Jalisco conoci6 los efectos de este tipo de grupos sobre el campo politico, sino
porque podrian anunciar una jornada electoral complicada y un periodo post-eleccion

no menos tenso.

4 Milenio. (21 de mayo, 2024). Pide MC a ‘Chema’ Martinez acepte responsabilidad en el ataque a
brigadista.
%0 Reporte Indigo. (21 de mayo, 2024). Grupos de choque en Jalisco.
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3.7.3 Intercambio de acusaciones entre partidos, coaliciones y personas

candidatas

Durante el periodo monitoreado, abundaron las acusaciones entre personas
candidatas, partidos y coaliciones, sefalando practicas irregulares ya sea en el marco
de las campanfas electorales, o bien, a lo largo de las trayectorias de algunas de las

personas aludidas.

Uno de los sefalamientos mas notables, y que ha ido creciendo a lo largo de las
ultimas semanas, son los hechos en contra del candidato a la presidencia municipal por
MORENA, José Maria “Chema” Martinez. Si bien hace algunas semanas se dio
cobertura a la llamada “pension dorada” que el candidato habia recibido de manera
indebida, esta semana las acusaciones crecieron en torno a su relacion con los ya
mencionados grupos de choque, asi como sobre presuntos actos de corrupcion
cometidos por el candidato en el pasado: falsificacion y extraccidén de documentos en

2009, y la venta de plazas de magistrados en 2020°".

El candidato a la presidencia municipal de Guadalajara no es el unico miembro de
MORENA que ha sido objeto de acusaciones. Claudia Delgadillo (SHHJ), candidata a
la gubernatura, fue acusada por un conjunto de diputadas locales y federales de MC,
de enriquecimiento ilicito y defraudacion fiscal. Aunque la acusacion data del 22 de
abril, durante el periodo comprendido en este reporte el tema se avivé ya que MC le
pidid a la Fiscalia de Jalisco que diera mayor celeridad a las investigaciones, que
tienen muy pocos avances®?. La acusacion apunta a que la candidata habria adquirido
dos casas por un monto de 68 millones cada una, lo cual no concuerda con los

ingresos correspondientes a su trayectoria profesional.

MC también ha presentado acusaciones en contra de otros militantes de MORENA, por
ejemplo, el coordinador de campafa Claudia Delgadillo (SHHJ), Netzahualcéyotl
Ornelas, también por presunto enriquecimiento ilicito, ya que cuenta con diversas

propiedades que sumarian mas de 125 mdp; y una mas contra el alcalde con licencia y

s1 Reporte indigo. (23 de mayo, 2024). Candidato tapatio cuestionado.
%2 Mural. (21 de mayo, 2024). Pide MC a Fiscalia desahogar denuncia vs. Claudia Delgadillo.
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candidato a la presidencia de Autlan de Navarro, Salvador Robles Martinez (FYCXJ) y

otros funcionarios municipales por la presunta adquisicion ilicita de inmuebles.

De hecho, MC ha presentado alrededor de 125 denuncias ante el IEPC de Jalisco y
tres ante la Fiscalia Especializada en Combate a la Corrupcion, por presuntas
violaciones a la ley y normatividad electoral por parte de partidos politicos. De esas
denuncias, 23 son contra MORENA, 39 contra la coalicion SHHJ y 14 para FYCXJ. Las
denuncias ante el IEPC de Jalisco son por actos anticipados de campaia, o actos
indebidos en camparfa, mientras que las denuncias ante Fiscalia son, como se ha

mencionado, por enriquecimiento ilicito®.

Ahora bien, MC y sus personas candidatas también han sido objeto de diversas
acusaciones y denuncias, presentadas principalmente por MORENA. Asi, el candidato
a la gubernatura, Pablo Lemus (MC) ha sido sefalado por presuntamente triangular
operaciones inmobiliarias indebidas, favoreciendo a un grupo constructor por mas de
250 mdp**. La denuncia, por lo que MORENA llama un “cartel inmobiliario”, fue

presentada ante la Fiscalia General de la Republica (FGR)>.

Por otra parte, MORENA presentd una denuncia ante la Fiscalia Especializada de
Delitos Electorales en contra de a Francisco Javier Arana (MC) candidato para la
presidencia municipal de Tonala, por comprar votos al participar en un evento en el que
se repartieron utensilios domésticos y se solicitd el voto por el emecista®. El equipo
legal del candidato argument6 que fue invitado al evento, pero no participd en el reparto

de los ya mencionados utensilios®’.

Otro senalamiento hecho por militantes de MORENA en contra de una persona
candidata de MC es el que hizo la diputada federal Janeth Sanchez Cruz (MORENA),
quien ha solicitado que la Unidad de Inteligencia Financiera (UIF), adscrita a la

Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP) investigue las cuentas bancarias de

%3 Milenio. (22 de mayo, 2024). Movimiento Ciudadano suma mas de 100 denuncias en las elecciones de
2024 en Jalisco.

% Reporte indigo. (23 de mayo, 2024). Redes de Poder en GDL.

% Mural. (22 de mayo, 2024). Denuncia Morena a Lemus por ‘Cartel inmobiliario’.

% Mural. (22 de mayo, 2024). Sefialan a Arana por “comprar” votos.

5 Mural. (21 de mayo, 2024). Acusan a Arana de dar regalos a cambio de votos; él lo niega.
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Veronica Delgadillo (MC), candidata a la presidencia municipal de Guadalajara. De
acuerdo con la diputada morenista, la investigacion deberia incluir también al hermano
de la candidata, pues ambos habrian recibido depdsitos de legisladores de MC, los
cuales fueron utilizados en la campana electoral. De paso, la diputada federal anuncio
su intencion de presentar una iniciativa que haria posible la realizacion de esta

investigacion®.

A este conjunto de sefialamientos se podria sumar un potencial problema en la
eleccion de municipe en Puerto Vallarta, pues dos de las candidatas han demandado
correcciones en las boletas y estan dispuestas a poner en duda la eleccion, por lo que

consideran “errores “en la boleta, y demandar que se anule.

Primero, Margarita Quintero (PAN-PRI-PRD) mostré su inconformidad de que su
nombre no aparezca en la boleta, pues conserva el de Teresita Marmolejo (FYCXJ),
anterior candidata quien abandondé a la coalicion y se sumé a otro partido. Y es que,
tras la salida de Marmolejo de la candidatura, las boletas no se reimprimieron, lo cual

puede afectar la valoracién de los votantes al momento de emitir el sufragio®®.

“Chuyita” Lopez (MORENA) también se inconformd, debido a que en la boleta aparece
su nombre de pila, Maria de Jesus, y se omite el sobrenombre con el que la conocen
los electores, “Chuyita”. La candidata argumenta que esto puede ser confuso para sus

votantes y afectar el resultado de la eleccidon®.

% Mural. (24 de mayo, 2024). Quiere Morena que la UIF indague cuentas de Veronica Delgadillo.
% Meridiano. (23 de mayo, 2024). Exigiran la anulacién de la eleccion municipal.
% Meridiano. (23 de mayo, 2024). Maria de Jesus Lopez Delgado es Chuyita Lépez.
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4. PERSPECTIVA DE GENERO Y DERECHOS HUMANOS

4.1 Observaciones en visibilidad de género

La visibilidad de quienes participan en el proceso electoral concurrente de manera
equitativa y equilibrada en los medios de comunicacion es de suma importancia para
informar a la ciudadania. Desde la perspectiva de género, el tiempo, espacio y detalle
que se dedica a las mujeres candidatas es un elemento fundamental para que la
paridad en las candidaturas se traslade a una igualdad de condiciones entre mujeres y
hombres en la contienda electoral. Para ello, en el presente apartado se presenta el
analisis de visibilidad de las personas candidatas desagregadas por tipo de

candidatura, género y tipo de medio.

4.1.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

En prensa impresa se observd una cobertura generalmente equitativa entre las tres
personas candidatas a la gubernatura, describiendo sus actividades y propuestas en
espacios y detalles similares, por ejemplo: en el mismo dia de publicacién, se divide
una una plana impresa en en partes iguales®', o a través de una reparticion del foco de
atencion durante la semana, visibilizando a una persona candidata diferente por dia, de

manera consecutiva®?.

Aun asi, se encuentran casos de excepcion, donde en la divisidn de las planas que
reportan las actividades y propuestas de las candidaturas, es inequitativa, como se
ejemplifica en la edicion impresa de El Informador con fecha del 21 de mayo, 2024,
seccién Voto 2024:

¢ Milenio. (20-24 de mayo, 2024).
62E| Diario NTR. (20-24 de mayo, 2024).
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Figura 58: Distribucion del espacio grafico en El Informador
Martes 21 demayo de 2024 EL INFORMADOR PANORAMA  PAGINAT
VOTO g™ 20
PABLO LEMUS LAURA HARO

Renovari red de agua potable con
inversion de ocho mil 500 millones

Este recurso se ejercera durante
5us seis afios de Gobierno, en
caso de ganar las elecciones

arcas estatales y otra parte por

I El dinero sera aportado por las
les municipios ligados al SIAPA

Durante su charla con los integrantes de la
asociacion Mil x Zapopan, el candidato a la gu-
bernatura de Jalisco por Movimiento Ciuda-
dano (MC), Pablo Lemus, afirmd la necesidad
e destinar recursos para la potabilizacion y
retso de agua, asi como la renovacitn de la red
de distribuciin

‘Selienememmunﬂodelum
hay se pherde el 20% del agua que se distribu-
ye por a3 mala calidad que thene la red de dis-
tribucién, ¥ para los proximos seks abos, por-
QUEES UM PIOCEse MUy complejo, se tienen que
invertir ocho mil 500 millones de pesos cidn, algnm:el‘n\malalbmpormmn— gédcadelpnhyhneueddmddefm]nlr]nlm-
e de los tividad, la consolidacidn del Aeropuerio de falacidn de planias de generacitn de energla
municiplos que componen al SIAPA®, afirmé.  Guadalajara -a punto de finallzar |2 segunda  sustentable en Jalisco.

l,emwﬂmumhlen!lamﬁlapm pista y la nueva terminal- y ka cercanda con el En cuanio al campe, Pablo Lemus habld
char al maximo el fendmena de nearshoringo  Paerto de Manzanillo para la enrada y salida sobre 1a necesiiad de tecnificacion, financis-
rebocalizacion de empresas a destinos cerca-  de mercancias. mientoestatal y el apoyo especifico para cada
nos & sus puntos finales de venta y distribu- También menchond la problemdtica ener- reghdn agricola del Estado.

MMmmmusmMaWmea&Edm

{MDP); una parie esiatal y otra

CLAUDIA DELGADILLO

Hard cambios en el SIAPA para resolver desabasto de agua

Bajola igna de resolver el Colonia Santa Cecilia, en el municipio
y acabar con ¢l agua insaluboe en la Zona de Guadalajara.
Metropolitana de Guadalajara (ZMG), Afiadidquelos recursos destinados al
primero sedebe hacer una limpleza gene-  aguatendrdn un use cormecto ¥ 5e destina-
ral dentro del Sistema Infermunicipal de  raen resolver las fugas, acabar con los so-
Agua Potable ¥ Alcantarillado (SIAPA), cavones y armeglar s drénajes.
empezando por cuidar el dinero, acabar riticd el actuar del Gobder-
mhpmuunmupdmdequhrmm noesiatal sciual que aprobd permisos a de-
y renovar ka red hi- sarmollos hlmhrlns sin de
d.mullca_‘mjﬂmmnﬂpdulqm que exisia la infraestructura requerida, tu-
didata a la gubernat Ierias oomn: suficientes y lasbo-
"uﬁlmns hacer una Illnplaprlu'nema «cas de tormenta necesarias para la cudad.
los directivos que estin en el SIAPA, “Nos0iros Vamos 3 Ser estrictos en ka
después vamos a limpiar el agua, para planeacion de nuesiras ciudades”, dijo,y !
qué llegue limpla s nuestras casas”, afir- quwmmmmmi&m = PN
mih 13 abanderada de ‘Stglmus Haclen- urbano descontredadoy la falia de planifi- mmumm&:hdummmmum
do Historia en Jalisco®, enunavisitaala cacidn han afeciado el abasto deagua.  dernizand La red hidrulic de b ciudad

WISITA La candidata estuvo presente enla Prepa 7
delakieG, donde e estudiante

Propone modernizar
Catastro usando las
nuevas tecnologias

Laura Haro, candidata a la gubernarura por
la coalicidn “Puerza y Corazdn por Jalisco®,
prometid actualizar el Catastro Inmobilario
oo €l uso de nvevas tecniologias, al reunirse
‘con miembros del Colegiode Notarios de Ja-
ﬂsmpund acerca de sus) a5,

putada federal con licencia,
enlammﬂelwpammuamhm
entotal abandonoy el Goblerno actual no ha
Invertido en su fortalecimiento ni periddica
actualizacion, por lo que dijoque su Gobler-
no utilizard las nueevas weenologlas y o apo-
gistrar con seguridad y certeza todas los
bienes inmobiliarios en el Estado,

seguiroperando con las facilidades que ahora
pusxen tener con ¢l mundo digital. También
puiden

chensis estdn actualments bajo la espern de
una resoluckdn notarial que involucra aotras
Instancias estatales, por ko que procurard la
agilizacitn y claridad en esos
Enuneveniocelebrado en la Prepa 7 de
la Universidad de Guadalajara, Haro volvié
a defender a su alma méter y criticd que el
candidato a la Presidencla de México
Movimiento Cludadano, Jorge Alvarer
yNEZ, permaneciera en silencio mientras ¢l
‘Goblerno estatal recortaba 140 millones de

pesos del presupuesto a la UdeG.

Fuente: El Informador. Edicion impresa. Seccion Voto 2024. 21 de mayo, 2024.

En el analisis de medios digitales se observd una disparidad en la cobertura mediatica
de las candidaturas a la gubernatura en el medio Milenio, donde destaca la cobertura
de las personas candidatas Pablo Lemus (MC) y Claudia Delgadillo (SHHJ), mientras

que no se encuentran notas sobre la candidata Laura Haro (FYCXJ) en el periodo.
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En el mismo sentido, el medio Conciencia Publica® cubre al candidato Pablo Lemus

(MC) en la primera plana y le dedica tres paginas interiores.

En contraste, las candidatas Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FYCXJ), que solo
son mencionadas en los articulos que abordan otras candidaturas que no son de

gubernatura, lo cual refleja una menor visibilidad en comparaciéon con Pablo Lemus.

De manera similar, el medio Quadratin dedicd una mayor cobertura al candidato Pablo
Lemus (MC), otorgandole una primera plana completa® y un recuadro en la primera
plana® en dos ediciones adicionales, de un total de cinco ediciones durante el periodo
monitoreado. En contraste, no se concedié ningun espacio en primera plana a las
candidatas Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FYCXJ) en el mismo periodo, lo

cual evidencia una visibilidad significativamente menor en este medio.

Por lo que hace a radio y television, se encontré una cobertura equitativa de todas las
personas candidatas, al hacer referencia a las tres candidaturas y las actividades

desarrolladas durante este periodo.

4.1.2 En la contienda para presidencias municipales

En prensa impresa y medios digitales se reportaron las actividades y propuestas de
diversas personas candidatas, principalmente a los municipios de la ZMG y Puerto
Vallarta, sin que se identificara un patréon de género desigual. Dependiendo de la
composicidén de las candidaturas para cada municipio es que se informa lo relativo a
candidaturas femeninas o masculinas. Sin embargo, si hay candidaturas que reciben
mayor atencion, como es el caso de Gerardo Quirino (MC), candidato a la presidencia
municipal de Tlajomulco de Zuhiga, en contraste con Lourdes Barrera (MORENA),

candidata por el mismo municipio, quien recibe menor cobertura.

& Conciencia Publica. (20 de mayo,2024). “VOY A SER UN GOBERNADOR PARA TODOS LOS
JALISCIENSES”.

8 Quadratin. (21 de mayo, 2024). Sabra coordinarse por el bien de Jalisco por el bien de Jalisco.

% Quadratin. (22 de mayo, 2024). Se compromete Lemus con los pueblos originarios. Quadratin. (23 de
mayo, 2024). Pablo Lemus, con propuestas y sorpresas para el debate final.
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En radio y television no se encontraron menciones significativas de las candidaturas a

las presidencias municipales.

4.1.3 En la contienda para las diputaciones locales

En prensa impresa la cobertura de actividades de campafia de candidaturas a
diputaciones locales fue muy acotada. Se mencioné a Alejandra Gladis (MC), candidata
por el Distrito 4, quien realiz6 su cierre de campafia con el acompafamiento del
candidato a la presidencia municipal de Zapopan Juan José Frangie (MC)%®, destaca
que el titular de la nota “Frangie apoya cierre de campana” y la foto que la acompana,
del candidato Juan José Frangie, dan poca visibilidad a la candidata a la diputacion
local a menos que se lea con mas detalle la narracién de la nota. Asimismo, recibi6
cobertura el candidato Eduardo Lomeli (MC) por el Distrito 9, en el marco de las
actividades de Pablo Lemus (MC), candidato a la gubernatura, y Verdnica Delgadillo

(MC), candidata a la presidencia municipal de Guadalajara®’.

Por otro lado, en prensa digital, el medio Lider Informativo®® cubrié un foro entre
personas jovenes candidatas a diputacion local por la via plurinominal, donde se
presentaron y discutieron sus propuestas. Esta cobertura resulta de gran valia, ya que
permite a la ciudadania conocer las iniciativas y perspectivas de estas candidaturas
que son pobremente cubiertas y mas cuando son de grupos en condiciones de

vulnerabilidad como son las juventudes, entre otras.

Asimismo, en prensa digital se encontré una nota relevante sobre la visibilidad de
candidaturas de la diversidad sexual en el medio Lider Informativo®, con el articulo
titulado "Candidatos LGBTTTI+ buscan ampliar derechos de inclusion”, en el cual se
mencionan a personas candidatas de la diversidad sexual de los partidos PAN, PRD,
MC y FUTURO.

% El Informador. (25 de mayo, 2024). Frangie apoya cierre de campafia.

57 El Occidental. (20-26 de mayo). Emblematico el Distrito 9; seguro ganara MC.

% Lider informativo. (23 de mayo, 2024). Aspirantes a diputaciones urgen atender problematicas de las
juventudes.

% Lider informativo. (24 de mayo, 2024). Candidatos LGBTTTI+ buscan ampliar derechos de inclusion.
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Destaca que esta es la primera nota que se encuentra sobre personas de la diversidad
sexual candidatas a diputaciones locales que aborden sus propuestas, lo cual
contribuye significativamente a la visibilidad de estas candidaturas y resalta la

importancia de la inclusion y la igualdad de derechos en el ambito politico.

4.2 Observaciones uso de lenguaje incluyente y no sexista

El uso de lenguaje incluyente y no sexista es fundamental para fomentar igualdad de
condiciones entre las personas candidatas a un cargo de eleccion popular. El uso de
neutros, el desdoblamiento y el empleo de los pronombres correctos de cada
candidatura fomenta el acceso pleno a los derechos, asi como la visibilizacién de la
diversidad de la participacion de las candidaturas. A continuacion, se presentan los

hallazgos en el uso de lenguaje incluyente y no sexista del periodo.

4.2.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

Durante el periodo se identificé un uso regular del desdoblamiento “la candidata”, “las
candidatas”, “el candidato”, “los candidatos”, de acuerdo con el género de las personas
gue se mencionan en las notas. Esto sobre todo ocurre al interior de las notas y menos
en los titulares o subtitulares. Por ejemplo: la nota titulada “Piden a candidatos
comprometerse con una Movilidad Urbana Sostenible”, al interior describe "...pide a las
dos candidatas Claudia Delgadillo y Laura Haro y al aspirante Pablo Lemus que hagan

un compromiso...""°,

Otro caso de ello se pudo observar en el medio Publimetro’, el cual publicé un titular
que enuncio: "Estas son las propuestas de los candidatos para personas con

discapacidad".

0 Crénica. (22 de mayo, 2024). Piden a candidatos comprometerse con una Movilidad Urbana
Sostenible.

" Publimetro. (20 de mayo, 2024). Estas son las propuestas de los candidatos para personas con
discapacidad.
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Sin embargo, formaban parte de la nota las menciones a las tres personas candidatas
Claudia Delgadillo (SHHJ), Laura Haro (FYCXJ) y Pablo Lemus (MC). A pesar de que

en el interior de la nota se refieren a "las tres personas candidatas".

4.2.2 En la contienda para presidencias municipales

Las candidaturas a presidencias municipales suelen mencionarse de manera individual
en los espacios de cobertura donde se reportan sus actividades y propuestas, por lo
que el recurso mas utilizado es el desdoblamiento “la candidata”, “el candidato”. Esto
cambia cuando se les refiere en eventos conjuntos con candidaturas a diversos cargos

de eleccion popular, donde el genérico masculino es el principal estilo narrativo.

4.2.3 En la contienda para diputaciones locales

Cuando se reportan actividades y propuestas de las candidaturas a las diputaciones
locales de forma individual, los medios de comunicacion suelen utilizar expresiones
especificas de género como "la candidata" o "el candidato". Pero en eventos donde se
mencionan candidaturas a diferentes cargos de eleccién popular en conjunto, se
emplea el masculino genérico como forma narrativa predominante. Un ejemplo de ello
se presento en el medio Mural’ con el titular "Firman candidatos del PAN compromisos
por la vida", cuando se mencionaba a hombres y mujeres candidatas a diputacién local

en la nota.

2 Mural. (24 de mayo, 2024). Firman candidatos del PAN compromisos por la vida.
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4.3 Observaciones sobre la representacion y percepcion de capacidades de

las candidaturas

La representacion y percepcion de las capacidades de las personas candidatas en el
tratamiento mediatico es una categoria que tiene por objetivo analizar el uso de
estereotipos 0 sesgos de género que se centren en las cualidades personales de las
candidaturas que tiendan a perpetuar desigualdades entre mujeres y hombres. Para
ello se analiza de manera sistematica la informacién presentada por los medios relativa
a cada persona candidata, por tipo de candidatura, desde la perspectiva de género; a

continuacion, se presentan los hallazgos del periodo.

4.3.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

En las candidaturas a la gubernatura el tratamiento mediatico se enfocé en los informes
de actividades y propuestas de campafia de las personas candidatas. No se
identificaron elementos que sugirieran un tratamiento diferenciado basado en el género
como tendencia general, no obstante, si se presentan excepciones donde se identifican

sesgos y estereotipos de género en la cobertura.

Destaca la nota publicada por Tribuna de la Bahia’ sobre la candidata Claudia
Delgadillo (SHHJ), la cual se centré en gran medida en su vestimenta y los altos costos
de sus atuendos, en lugar de sus propuestas, capacidades politicas o alguna
inconsistencia electoral. Tal cobertura es menos comun para los candidatos
masculinos, quienes rara vez son juzgados por su apariencia. Al minimizar sus
cualidades politicas y enfatizar aspectos superficiales, la nota desvia la atencién de su

capacidad para desempefar un cargo publico.

3 Tribuna de la Bahia. (24 de mayo, 2024). Claudia Delgadillo ni se acuerda de la austeridad; luce ropa
de miles de pesos.
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4.3.2 En la contienda para las presidencias municipales

En cuanto a las candidaturas a presidencias municipales, la cobertura mediatica
también reflejé un enfoque en los informes de actividades y en la documentacién de las
propuestas de campana. Las notas se centraron en describir las iniciativas y
actividades de campafa de manera equilibrada, contribuyendo asi a una percepcion
balanceada de las candidaturas. Este tratamiento ha permitido una representacion
equitativa de las capacidades de las personas candidatas, sin destacar diferencias

basadas en el género.

4.3.3 En la contienda para diputaciones locales

En las candidaturas a diputaciones locales durante este periodo el tratamiento
mediatico abordd principalmente los informes de actividades de las personas
candidatas. La cobertura se centré en los contenidos programaticos sin evidenciar un
sesgo de género en la percepcion de las capacidades de las candidaturas. Sin
embargo, continta siendo limitada lo que obstaculiza contar con elementos suficientes

para ahondar en el analisis de este apartado.

4.4 Observaciones en alusion a grupos en condiciones de vulnerabilidad

La cobertura mediatica de las actividades y/o propuestas de las personas candidatas
dirigidas a grupos en condiciones de vulnerabilidad es informacion valiosa para la toma
de decisiones fundadas del electorado. Por otro lado, la participacién politica de
personas candidatas que pertenecen a grupos en condiciones de vulnerabilidad es
fundamental para la democracia, fomentando la representacién de intereses diversos
que han sido histéricamente excluidos de las agendas de las personas candidatas. En
ese sentido, en el presente apartado se analiza la cobertura de dichos grupos por tipo

de candidatura.
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4.4.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

Las personas candidatas a la gubernatura tuvieron diversas actividades donde se
reunieron con grupos en condiciones de vulnerabilidad donde presentaron propuestas
de trabajo dirigidas a las mujeres, la juventud y pueblos originarios. En prensa impresa
se reportd que Claudia Delgadillo (SHHJ) tuvo actividades con mujeres donde comenté
que dara apoyo a las mujeres comerciantes de “La Mercadita” con la instalacion de un
modulo de atencion temprana a la violencia de género™; asi como que buscara
consolidar el hospital materno del municipio de Jalostotitlan con una sala especializada
de cuidado materno infantil”® y el apoyo a madres solteras para que puedan comenzar
un emprendimiento’®. Mientras que Laura Haro (FYCXJ) comenté que apoyara a la
juventud emprendedora con una Agencia Estatal para el Emprendimiento, la Innovacion
y la Productividad’’. Por su parte, Pablo Lemus (MC) se reunié con comunidades
wixarikas donde sefalé que buscara incrementar el presupuesto de la Comisién Estatal

Indigena’.

De manera similar, en la cobertura de medios digitales se observé que Claudia
Delgadillo (SHHJ) recibié atencién por sus propuestas dirigidas a mujeres, incluyendo
compromisos en “La Mercadita” y la promesa de un Hospital Materno para Jalostotitlan
y otras de Laura Haro (FYCXJ)™. Las propuestas para personas con discapacidad
también fueron cubiertas, aunque de manera menos prominente, destacandose las
iniciativas de Laura Haro (FYCXJ), Pablo Lemus (MC) y Claudia Delgadillo (SHHJ)®.

" El Informador. (19 de mayo, 2024). Firma compromisos en “La Mercadita”. Mural. (20 de mayo, 2024).
Promete a mujeres mas seguridad y apoyo. Publimetro. (19 de mayo, 2024). Claudia Delgadillo firma
compromisos en “La Mercadita”.

s El Informador. (20 de mayo, 2024). Mejorara servicios estatales de salud. El Diario NTR. (20 de mayo,
2024). Delgadillo va por hospital en Jalos. El Diario NTR. (19 de mayo, 2024), Claudia Delgadillo
promete Hospital Materno para Jalostotitlan.

8 Lider Informativo, 25 de mayo 2024, XHESP-FM 91.9.

" Mural. (23 de mayo, 2024). Promete dar impulso a los emprendedores.

8 Milenio. (22 de mayo, 2024). Se retine Pablo Lemus con pueblos originarios.

® Publimetro, 19, Claudia Delgadillo firma compromisos en “La Mercadita” El Diario NTR, 19, Claudia
Delgadillo promete Hospital Materno para Jalostotitlan Quadratin, 20, Visita Claudia Delgadillo Union de
San Antonio Quadratin, 24, Lleva Claudia Delgadillo propuestas para mujeres a la Costa Sur Quadratin,
20, Laura Haro visita Autlan de Navarro y les presenta sus propuestas

8 Publimetro, 20, Estas son las propuestas de los candidatos para personas con discapacidad. Tribuna
de la Bahia, 19, En Ocotlan, Presenta Pablo Lemus propuestas en educacion, salud, campo e
infraestructura
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En medios digitales, la nifiez®' fue un foco importante en las propuestas de Pablo
Lemus (MC), con multiples notas sobre la modernizacion de escuelas y obras
educativas, aunque también fueron cubiertas Laura Haro (FYCXJ) y Claudia Delgadillo
(SHHJ)¥ en relacion a este tema. Las juventudes también recibieron atencion
significativa, con propuestas de Laura Haro (FYCXJ) y Pablo Lemus (MC)®. La
diversidad sexual®* fue mencionada en la agenda LGBTIQ+ de MORENA, incluyendo a
Claudia Delgadillo (SHHJ). Las propuestas para pueblos originarios fueron destacadas

en los compromisos de Pablo Lemus (MC)®.

4.4.2 En la contienda para presidencias municipales

En el presente periodo de monitoreo se reportaron varias propuestas dirigidas a grupos
en condiciones de vulnerabilidad por parte de las candidaturas a presidencias
municipales, aunque en menor afluencia que en periodos anteriores donde habia sido
mas prominente este tema en las actividades de campafa. En prensa impresa, se

cubrieron aquellas enfocadas a la nifiez y la juventud®. Destaco también la cobertura

8 Mural, 23, Firman aspirantes compromisos por la educacion. Quadratin, 20, Visita Claudia Delgadillo
Union de San Antonio Quadratin, 20, Laura Haro visita Autlan de Navarro y les presenta sus propuestas
Publimetro, 20, Va por modernizacién de las escuelas jaliscienses Publimetro, 24, Pablo Lemus promete
obras educativas y conectividad EI Rumbo, 23, Explica Lemus Navarro su politica para remodelar las
escuelas de Jalisco y formacion en areas claves para los nifios EI Rumbo, 24, Se compromete Pablo
Lemus a renovar carreteras y escuelas de Jalisco Cabecera, 20, Anuncia Pablo Lemus defensa a la
educacion, la salud y el campo jalisciense Tribuna de la Bahia, 19, En Ocotlan, Presenta Pablo Lemus
propuestas en educacion, salud, campo e infraestructura Tribuna de la Bahia, 22, Anuncia Pablo Lemus
obras educativas y conectividad para San Miguel el Alto.

82 Publimetro, 20, Va por modernizacion de las escuelas jaliscienses. Publimetro, 24, Pablo Lemus
promete obras educativas y conectividad. EI Rumbo, 23, Explica Lemus Navarro su politica para
remodelar las escuelas de Jalisco y formacion en areas claves para los nifios. EIl Rumbo, 24, Se
compromete Pablo Lemus a renovar carreteras y escuelas de Jalisco. Cabecera, 20, Anuncia Pablo
Lemus defensa a la educacion, la salud y el campo jalisciense. Tribuna de la Bahia, 19, En Ocotlan,
Presenta Pablo Lemus propuestas en educacion, salud, campo e infraestructura. Tribuna de la Bahia, 22,
Anuncia Pablo Lemus obras educativas y conectividad para San Miguel el Alto.

8 EIl Occidental, 22, Fondo de pensiones para profesionistas independientes, propuesta de Laura Haro.
Cabecera, 22, Laura Haro se reune con jovenes industriales de Jalisco. Quadratin, 23, Ante jévenes
industriales, Laura Haro presenta propuestas. Publimetro, 23, Pablo Lemus detalla su politica de
remodelacion de escuelas.

8 Publimetro, 21, Las y los candidatos de Morena se suman a la creaciéon de la agenda LGBTIQ+ del
pais.

8 Cabecera, 21, Se compromete Pablo Lemus con pueblos originarios de Jalisco. Quadratin, 22. Se
compromete Lemus con los pueblos originarios.

8 EI Informador. (20 de mayo, 2024). Apuesta por centro de alto rendimiento para deportistas. El
Informador. (23 de mayo, 2024). Respaldara con becas a jévenes.
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de la reunion que sostuvo Veronica Delgadillo, candidata por el municipio de
Guadalajara (MC), con jaliscienses que radican en el exterior, proponiendo la creacion
de una mesa de dialogo permanente para la coordinacion conjunta de programas y

proyectos?’.

La cobertura en medios digitales de las candidaturas a presidencias municipales refleja
un esfuerzo considerable por abordar las necesidades de diversos grupos vulnerables,
con un enfoque destacado en las juventudes®. Candidatos como Juan José Frangie
(MC), Oscar Santos (FYCXJ), Diana Gonzalez (FYCXJ) y Sergio Chavez (MORENA)
han presentado multiples propuestas especificas para ese sector, incluyendo becas,
herramientas digitales, y dialogos universitarios. La nifiez® también recibié una
atencion notable, con propuestas de Frangie (MC) y Santos (FYCXJ) para centros de

salud mental y alto rendimiento deportivo.

87 El Occidental. (20 — 26 de mayo, 2024). Compromiso con la comunidad migrante.

8 Publimetro. (19 de mayo, 2024). Juan José Frangie expone sus propuestas enfocadas a los jovenes.
Publimetro. (22 de mayo, 2024). Oscar Santos promovera herramientas digitales en su Gobierno.
Publimetro. (23 de mayo, 2024). Diana Gonzalez respaldara a los jévenes con becas. Publimetro. (23 de
mayo, 2024). Juan José Frangie presenta iniciativas en la UP. Lider informativo. (22 de mayo, 2024). Los
suefos si se cumplen, asegura Juan José Frangie ante jovenes estudiantes. Cabecera. (22 de mayo,
2024). Frangie le apuesta a las juventudes de Zapopan. Cabecera. (23 de mayo, 2024).Sergio Chavez sé
reuniod con Jovenes tonaltecas. Tribuna de la Bahia. (20 de mayo, 2024). Ramon Guerrero participa en el
dialogo universitario. La Voz del Sur. (21 de mayo, 2024). Oscar Murguia Pide a Jévenes Salir a Votar y
Tomar las Riendas del Pais. Conciencia Publica . (20 de mayo, 2024). LA FALTA DE AGUA SE VUELVE
MAS CRITICO EN TLAJOMULCO. Quadratin . (23 de mayo, 2024). Los municipios deben apoyar a los
jévenes: Frangie. Cabecera. (22 de mayo, 2024). Destaca Diana Gonzalez sus propuestas, para jovenes,
en el dia del estudiante. El Occidental. (20 de mayo, 2024). Habra un centro de salud mental en
Zapopan: Frangie. Publimetro. (20 de mayo, 2024). Apuesta por un centro de Alto Rendimiento para
deportistas. Publimetro. (21 de mayo, 2024). Oscar Santos Rizo creara un primer centro municipal de
salud mental.

8 Publimetro. (24 de mayo, 2024). Juan José Frangie apoya en cierre de camparia en el Distrito 12. Zona
3. (21 de mayo, 2024). Oscar Santos, promete el primer centro de salud mental. Cabecera. (20 de mayo,
2024). Frangie propone la creacion del primer Centro de Alto Rendimiento para deportistas en Zapopan.
Publimetro. (20 de mayo, 2024). Apuesta por un centro de Alto Rendimiento para deportistas. Publimetro.
(21 de mayo, 2024). Oscar Santos Rizo creara un primer centro municipal de salud mental.

El Occidental. (20 de mayo, 2024). Habra un centro de salud mental en Zapopan: Frangie.
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Las mujeres® son otro grupo vulnerable destacado, con proyectos especificos
expuestos por Mary Paez (MC) y Gerardo Quirino Velazquez (MC), quien enfatizd
sobre la priorizacion en materia de seguridad. Las personas con discapacidad®’
también recibieron atencién a través de compromisos reafirmados por Hugo Bravo
(MC) y Gerardo Quirino Velazquez (MC). Finalmente, la diversidad sexual®® fue incluida

en la agenda LGBTIQ+ promovido por Pedro Kumamoto (SHHJ).

4.4.3 En la contienda para diputaciones locales

En prensa impresa se encontré una limitada cobertura de las propuestas o actividades
de las personas candidatas a diputaciones locales. Durante este periodo, no se
encontraron menciones 0 sefalamientos relativos a grupos en condiciones de
vulnerabilidad esto incluye propuestas dirigidas a dichos grupos o narraciones en
donde se haga referencia a la pertenencia de la persona candidata a un grupo en

especifico.

En contraste, la cobertura en medios digitales de las candidaturas a diputaciones
locales mostré un esfuerzo significativo por abordar las necesidades de diversos
grupos vulnerables. La diversidad sexual® recibié atencién notable con Daniela Chavez
(FUTURO) sumandose a la creacién de una agenda LGBTIQ+, y Lizette Jaramillo
Rubio (PAN), Gerardo Ledn de la Cruz (PRD), Montserrat Pérez Cisneros (MC) y Edgar

Antonio Pichardo Fernandez (FUTURO), promoviendo derechos de inclusion.

% Letra Fria. (22 de mayo, 2024). Mary Paez expone proyectos para mujeres. Zona 3. (24 de mayo,
2024). Quirino Velazquez priorizara la seguridad de las mujeres. Tribuna de la Bahia. (21 de mayo,
2024). ¢Quién es Chuyita Lépez, la candidata de Morena a la alcaldia de Vallarta?. Diario de los Altos.
(20 de mayo, 2024). «<SERE PRESIDENTA DE YAHUALICA Y GOBERNARE PARA SACAR A MI
PUEBLO DEL OLVIDO» WENDY LIMON.

9 Kiosko Informativo. (21 de mayo, 2024)., Hugo Bravo y Pablo Lemus reafirman compromisos con
Tepatitlan en cierre de campafia distrital. Quadratin. (24 de mayo, 2024). Quirino continuara atencion a
personas con discapacidad.

%2 Publimetro. (21 de mayo, 2024). Las y los candidatos de Morena se suman a la creacién de la agenda
LGBTIQ+ del pais.

% Publimetro. (21de mayo, 2024). Las y los candidatos de Morena se suman a la creacion de la agenda
LGBTIQ+ del pais. Lider informativo.(24 de mayo, 2024). Candidatos LGBTTTI+ buscan ampliar
derechos de inclusion.
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Las juventudes® también recibieron atencion en los medios digitales, con propuestas
de Maria Elisa Bravo Navarro de (MC), Maria José Soto Cardenas (HAGAMOS),
Cinthia Madelein Arévalo Gonzalez (PT), Antonio Nicolas Cervantes Vargas (PVEM),
Santiago Andrés Santana Sanchez (FUTURO) para atender sus problematicas. La
nifiez*® fue abordada por iniciativas de Martin Franco Cuevas (MORENA, HAGAMOS,
PT, FUTURO y PVEM), quien sefalé que priorizara la educacion y salud, y por Ana
Luisa "Guicha" Ramirez (FUTURO), quienes firmaron compromisos por la educacion.
Este enfoque en grupos vulnerables es crucial para promover una representaciéon mas
equitativa y sensible a las diversas necesidades de la poblacién en el ambito politico

local.

4.5 Observaciones en discriminacion y violencia politica contra las mujeres

en razén de género

En el contexto de la legislacion mexicana, la discriminacion se define, segun el articulo
1, fraccion Il, de la Ley Federal para Prevenir y Eliminar la Discriminacion, como
cualquier accion que implique distincidn, exclusion o restriccion capaz de limitar o negar
el reconocimiento de los derechos y la igualdad real de las personas. Adicionalmente,
el Reglamento de la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de
Violencia establece, en su Capitulo | sobre prevencion, la necesidad de disponer de
informacion clasificada por diversos criterios, incluyendo género y edad, para detectar y

prevenir la violencia.

Este marco legal subraya la importancia de comprender y abordar las dinamicas
discriminatorias y violentas, especialmente en contextos como el politico, donde la
igualdad de acceso y representacion es fundamental. Con base a ello y lo analizado en
los apartados A, B, C y D a continuacion se presentan los hallazgos desagregados por

tipo de candidatura para el periodo de monitoreo del 19 al 25 de mayo.

% Lider informativo, 23, Aspirantes a diputaciones urgen atender problematicas de las juventudes. Kiosko
Informativo, 21, Martin Franco Cuevas priorizara educacion y salud para el futuro de Los Altos.

% Kiosko Informativo, 21, Martin Franco Cuevas priorizara educacion y salud para el futuro de Los Altos.
Mural, 23, Firman aspirantes compromisos por la educacion.
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4.5.1 En la contienda para la gubernatura del estado de Jalisco

En medios digitales se observo cobertura sobre violencia politica en razén de género,
destacandose el caso de Claudia Delgadillo (SHHJ). Este tema fue recurrente en varios
medios, que informaron sobre la resolucion del Tribunal Electoral del estado de Jalisco
(TEEJ) y las medidas cautelares que libr6 Pablo Lemus (MC)%. Por el contrario, en
prensa impresa, radio y television, en este periodo no se presentaron notas que
abordaran esta tematica. Por otro lado, durante el periodo se identific6 una
diferenciacion desfavorable a las mujeres en la cobertura mediatica de las candidaturas
a la gubernatura, destacandose una visibilidad a favor de Pablo Lemus (MC) en
comparacion con Claudia Delgadillo (SHHJ) y Laura Haro (FCXJ).

Asimismo, cabe resaltar que el tratamiento mediatico que utiliza el genérico masculino,
asi como el no otorgamiento de una cobertura equitativa en los espacios y el uso de
fotografias en el momento de mencionar a las tres candidaturas a la gubernatura,
tiende a reducir la Vvisibilidad de las mujeres candidatas en la informacién
proporcionada a la ciudadania. Ademas, una nota de Tribuna de la Bahia sobre Claudia

Delgadillo (SHHJ) se centrd en su vestimenta y costos de sus atuendos.

4.5.2 En la contienda para las presidencias municipales

Durante el presente periodo de monitoreo no se encuentré informacién que narre
hechos de violencia politica contra las mujeres en razén de género y/o discriminacion.
Mas, aunque la cobertura mediatica fue en general equitativa, informando sobre
actividades y propuestas de manera balanceada, se observé que algunos candidatos
masculinos, como Gerardo Quirino (MC), recibieron mayor atencién en comparacién
con candidatas femeninas como Lourdes Barrera (MORENA). Ademas, el uso del

genérico masculino en la cobertura conjunta de eventos sigue siendo predominante

% Publimetro. (25 de mayo, 2024). Lemus no violent6 a Claudia Delgadillo, determina TRIEJAL. Mural.
(25 de mayo, 2024). Resuelve Tribunal: Lemus no violenté a Claudia Delgadillo. El Diario NTR. (20 de
mayo, 2024). IEPC: dichos de Lemus no son violencia politica.
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4.5.3 En la contienda para diputaciones locales

La limitada cobertura de las candidaturas a diputaciones locales dificulta identificar
elementos suficientes para llegar a conclusiones e identificar una posible violencia

politica en razén de género y/o discriminacion.

5. ANEXOS

5.1 Catdalogo de medios monitoreados en este periodo

Para la eleccion de los programas de radio y television, periddicos, semanarios,
revistas y portales de noticias que se incluyen en el catdlogo de medios a monitorear
que difundan noticias durante el periodo de campafa electoral local concurrente
2023-2024, se consider¢ la frecuencia en la cobertura de temas politico electorales en
los distintos espacios informativos, de acuerdo a lo reportado por el servicio de
monitoreo de medios contratado por este Instituto, y el interés generado en el publico
por estos temas. La inclusion de las versiones digitales de medios impresos y portales
de noticias se debe a la transformacion que han presentado los distintos medios de
comunicacién en todas sus modalidades al convertirse en centrales de medios y
multiplataformas digitales, con el objetivo de alcanzar a mayores audiencias,

respondiendo a nuevos habitos en el consumo de noticias.

Medios electrénicos: radio y television

El servicio de monitoreo se realizé diariamente en el horario comprendido de las 05:00
a.m. a las 01:00 a.m. del dia siguiente en los programas de radio y television que
difundan noticias. En caso de programas retransmitidos o repetidos, debera sefalarse

esta circunstancia.
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Prensa impresa y digital

El monitoreo en periddicos y revistas se lleva a cabo de acuerdo a la periodicidad en

que se publiquen, es decir, en forma diaria, semanal, quincenal, mensual u otras.

Duracion

El servicio de monitoreo se realizé a partir del dia en que iniciaron las campanas
electorales locales y hasta el dia posterior a la jornada electoral, es decir, del 1 de

marzo al 3 de junio de 2024.

Es preciso sefalar que el catalogo de medios que se incluye es ilustrativo y no
limitativo por lo que si en el transcurso del monitoreo se detectan otros medios deberan

agregarse.

Se observa que en la programacion actual 9 medios de comunicacion reportaron

cambio de programacion en sus horarios y conduccién de algunos de sus programas.

Se agregaron 2 nuevos programas: W Radio Asi las cosas y N* Guadalajara (canal 4).
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Buenos Dias Gricelda Torres
1150 AM AMG Metronoli L-V 6:00 a 9:00 hrs. Zambrano y Victor
P Montes Renteria
Jorge Octavio
1150 AM AMG Forma y Fondo L-V 9:00 a 10:00 hrs. |Navarro y Mario
Mufoz
1150 AMAMG  |Buenas - Tardes, 12:30 a 14:00 hrs. |Ricardo Camarena
Metrépoli
Esperanza
1150 AM AMG Politica en Directo |L-V 14:00 a 15:00 hrs. [Romero y Pedro
Mellado
. , . . Mercedes
1150 AM AMG Metrépoli al Dia L-V 18:00 a 20:00 hrs. Altamirano
Resumen De 800 a 21:00
1150 AM AMG mfo_rmatlvo L-D horas cada hora
Notisistema
1150 Tercera Llamada . . . Katia Plascencia y
AMRadiometrépoli |(espectaculos) Domingo a viernes |12:00 hrs. Pilar Gutiérrez
. , Diego  Petersen,
1190 AM AMG \é\ésaaRsajzla(I)iscﬁnm las L-vV 8:00-9:00 horas Augusto Chacon y
Alejandro Sierra
1190 AM AMG W Radio_ Asi las L-V 9:00-10:00 horas |Ramiro Marmolejo
cosas Jalisco
1190 AM W Radio Asi las), 19:00-20:00 horas |2 Sanchez 'y
cosas Jorge Robledo
Zona 3 Noticias . . ,
91.5 FM AMG Primera Emisién L-V 6:00 a 9:00 hrs. Pablo Latapi
91.5 FM AMG Cara a Cara L-V 9:00 a 10:00 hrs. |Laura Mora
Zona 3 Noticias . . ,
91.5 FM AMG Segunda Emisién L-V 13:00 a 15:00 hrs. [Pablo Latapi
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915FMAMG  |Zona 3 Noticias), 13:00 a 15:00 hrs. |Pablo Latapi
Segunda Emision
915FMAMG  |Zona 3 Noficias, 18:00 a 20:00 hrs. |Laura Mora
Tercera Emision
Sonia Serrano 'y
104.3 FM AMG Radio UdeG Sendal |L-V 7:00 a 9:00 hrs. Miguel Angel
Collado
Informativa
Matutina
Radio UdeG Senal Josefina Real y
104.3 FM AMG Informativa L-V 13:00 a 15:00 hrs. [Jose Angel
Vespertina Gutierrez
1043FMAMG  |Cosa Publica2.0 |L-v 15:00 a 16:00 hrs. |Rubén_ Martin y
Jesus Estrada
Radio UdeG Sefial Belén Zapata
1043 FMAMG [Informativa L-V 20:00 a 21:00 hrs. |J; pata Y
N Victor Magana
octurna
1250 AMAMG  |En Punto L-v 6:0029:00 hrs,  |Affonso - Javier
Marquez
Becky  Reynoso,
1250 AM AMG Tela de Juicio L-V 9:00 a 10:00 hrs. |Jorge Robledo,
Gabriel Ibarra
1250 AM AMG La Informadera L-V 13:00 a 15:00 hrs. [Alberto Valverde
1250 AM AMG Punto Politico L-V 17:00 a 18:00 hrs. |Nadia Madrigal
1250 AM AMG En pocas palabras |L-V 19:00 a 20:00 hrs. |Gerardo Sedano
1250 AMAMG  |Cruzando La Linea|L-V 20:00 a 21:00 hrs, |Ricardo Garcia 'y
Alejandra Gémez
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g95FMAMG  |Radio  Formulal, 6:00a7:00 hrs.  |Susana Martinez
Jalisco

89.5 FMAMG | omula  Noticias|, , 15:30 a 17:00 hrs. |Hiram Espinoza
Jalisco

Jorge Kirschner y
93.9FM Imagen Jalisco L-V 20:00 a 21:00 hrs. |Rodrigo de la
Rosa

1003 FMAMG  |Heraldo  Noticias|, 15:00 a 16:00 hrs. |Mafalda Wario
Jalisco

1003 FMAMG  |De  Frente enj 19:00 a 20:00 hrs. |Alfredo Ceja
Jalisco

820 AM, AMG InfoNrmativo NTR LV 7:00 2 9:30 hrs. Gu_illermo Ortega
Manana Ruiz

820 AM, AMG 'T“;fc;';“at'm NTRI| v 13:00 a 15:00 hrs. |Sonia Serrano

820 AM, AMG |Informativo - NTRY, 18:00 a 20:00 hrs, [267910 René de
Noche Dios Corona

919 FM Lider|La primera de . . Ramiro Escoto

Informativo Lider L-v 6:30 a 8:00 hrs. Ratkovich

91.9 EM Lider L’a segunda de LV 13:00 a 14:00 hrs. Yo'landa Barroso y

Informativo Lider Jaime Barrera

91.9 FM Lider|La _terpera con los L-V 18:00 -a 19:00 hrs. [Haremy Reyes

Informativo periodistas

101.1 FM MVS MVS Noticias L-V 9:00 a 10:00 hrs. | Trini Rodriguez
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Sonia Serrano y

102.3 FM Radio[Sefal Informativa ) ) ; :
UdeG Emisién Matutina L-V 7:00 a 9:00 hrs. Miguel Angel
Collado

. - . Josefina Real,
102.3 FM RadiojSenal Informativa), 13:00 a 15:00 hrs. |José Angel
UdeG Emisiéon Nocturna g

Gutiérrez
102.3 FM Radio|Sefial Informativa . . Belén Zapata vy
UdeG Tercera Edicion LV 20:00 & 21:00 hrs. Victor Magana
102.3 FM Radio|Sefial Informativa . . , .
UdeG Autlan Autlan L-V 9:00 a 10:00 hrs. |Elia Macias
107.9 FM Radio|Sefial Informativa . .
UdeG Ocotlén  |Ocotlan LV 9:00 a 10:00 hrs.
104.7 FM Radio|Sefial Informativa . . Gonzalo Vela,
UdeG Colotian  |Colotlan LV 9:00210:00 hrs. |y 12 Gamboa
104.7 FM Radio Senal Informativa
UdeG Lagos L-V 9:00 a 10:00 hrs.
d Lagos de Moreno
eMoreno
104.3 FM Radio ~ . -
UdeG Sefal Informativa LV 9:00 a 10:00 hrs. Suse’ma Carrefio
Puerto Vallarta Rubin

PuertoVallarta
94.3 'FM Radio Sefal Informativa
UdeG Zapotlanel L-V 9:00 a 10:00 hrs. |Isabel Gonzalez

Grande

Ciudad Guzman

Ke Buena Radar

105.7 FMLagos| |« rmativo Lagos|L-V 14:15 a2 15:00 hrs.
de Moreno

de Moreno
93.5 FM

LaPatrona Pto.
Vallarta

Meridiano Radio

L-V

7:00 a 9:00 hrs.

Carolina Gémez

sy
3.
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L
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N+ Guadalajara | Las Noticias | Lunes a viernes 5:45 a 10:00 | Rodolfo Martin Guerrero,

(canal 4) Matutino hrs. Anais Avila y Edith Diaz
de Leon

N+ Guadalajara | Noticieros  GDL | Lunes a viernes 14:00 a | Rocio Lépez Ruelas y

(canal 4) Contigo 15:30 hrs. Julio Silva

N+ Guadalajara | Noticieros  GDL | Lunes a viernes 21:00 a | Jaime Barrera y Trini

(canal 4) Nocturno 22:15 hrs. Rodriguez

N+ Guadalajara | Las Noticias | Sabado 8:00 a 10:00 [ Julio Silva

(canal 4) Sabado hrs.

N+ Guadalajara | Politica en Plural | Lunes 23:00 a | Trini Rodriguez

(canal 4) 00:00 hrs.

N+ Guadalajara | Las Noticias GDL | Domingo 10:00 a | Rocio Lépez Ruelas

(canal 4) El Debate 11:00 hrs.

N+ Guadalajara | N+ Guadalajara 13:00-14:00 Co

(Canal 4) (Canal 4) LV horas Rocio Lopez Ruelas

Canal 44 Sefal Informativa | Lunes a viernes 7:00 a 9:00 | Sonia Serrano y Miguel

Emision Matutina hrs. Angel Collado
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Canal 44 Senal Informativa | Lunes a viernes 13:00 a | Josefina Real, José

Emision Nocturna 15:00 hrs. Angel Gutiérrez
Canal 44 Sefal Informativa | Lunes a viernes 20:00 a | Belén Zapata y Victor
Tercera Edicion 21:00 hrs. Magana
Diego Petersen, David
Con Todo 22:30 a ) .
Canal 44 Martes Goémez Alvarez, Erika
Respeto 23:30 hrs. )
Loyo, Jaime Barrera
Azteca Uno
Hechos Primera Jorge Kirschner y
Jalisco (canal Lunes a viernes 5:50 hrs.
Linea Georgina Gil
1.1)
Diego Petersen, David
Con Todo 22:30 a ) .
Canal 44 Martes Goémez Alvarez, Erika
Respeto 23:30 hrs. )
Loyo, Jaime Barrera
Azteca Uno
Hechos Primera Jorge Kirschner y
Jalisco (canal Lunes a viernes 5:50 hrs.
Linea Georgina Gil
1.1)
Azteca Uno
) ) 7:00 a 8:00 | Becky Reynoso y Juan
Jalisco (canal | Hechos AM Lunes a viernes
1) hrs. Carlos Robles

116



&

@ Tecnologico
de Monterrey

Electoral

y de Participacion Cudadana

Azteca Uno Daniela Vazquez,
i Desde la ) 8:00 a 9:00
Jalisco  (canal N Lunes a viernes Gerardo Sedano y
redaccion hrs.
1.1) Gustavo Cardenas
Azteca Uno
) Hechos Meridiano ) 14:30 al| ;
Jalisco  (canal ) Lunes a viernes Ricardo Garcia
Jalisco 15:00 hrs.
1.1)
Azteca Uno
) Hechos Noche ] ) ]
Jalisco  (canal ) Lunes a viernes 23:15 hrs. Ricardo Garcia
Jalisco
1.1)
ADN 40
) ) 19:30 a o )
Jalisco(canal ADN 40 Noche Lunes a viernes Priscila Trejo
20:30 hrs.
1.2)
Azteca Jalisco ) o .
Info 7 Noche Lunes a viernes 21:30:00 hrs. | Priscila Trejo
a+ (canal 7.2)
Canal 10 | 10 Informativo ] 6:00 a 10:00 | Marilyn Sicilia y Mario
) _ Lunes a viernes ~
Quiero Tv Mariana hrs. Mufioz
Canal 10 | 10 Informativo ) 13:00 a | Gabriela Aguilar e Hiram
_ Lunes a viernes )
Quiero Tv Tarde 15:30 hrs. Espinoza
Canal 10 | 10 Informativo ) 21:00 a i
) Lunes a viernes Jorge Octavio Navarro
Quiero Tv Noche 22:00 hrs.
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Canal 10 ) 22:00 a )
i Nosotros decimos | Lunes Jorge Octavio Navarro
Quiero Tv 23:00 hrs
Multimedios o Mauro Hernandez,
o Telediario Gdl ] 5:50 a 10:00
Television ] Lunes a viernes Leonardo Schwebel y
Matutino hrs o
(canal 6) Patricia Sanchez
Multimedios o o i
o Telediario Gdl ) 12:30 a | Marild Tovar y Victor
Television ) Lunes a viernes
Vespertino 14:30 hrs Hugo Ornelas
(canal6)
Multimedios o )
o Telediario Gdl ] 19 a 21:30 | David Correa y Aryana
Television ] Lunes a viernes i
Vespertino hrs Benavides
(canal6)
Jalisco TV | Buenos dias ) 8:00 a 9:00 . .
) Lunes a viernes Agustin Ramirez
(17.1) Jalisco hrs
Jalisco TV | Jalisco TV ) 14:00 a | Agustin Ramirez
Lunes a viernes
(17.1) Noticias 15:00 hrs Gongora
N+ Guadalajara | ] i ) 10:00 a [ Jennifer Hernandez,
Dia a dia (revista) | Lunes a viernes ]
(canal 4) 12:00 horas | Azucena, Rafael Ramirez
) Karina  Michel,  Susy
) Qué Pokar! El _ _
N+ Guadalajara | ) Almeida, Adrian
juego de la fama | Lunes a viernes 15:30 horas
(canal 4) Gonzalez 'y  Susana
(espectaculos)
Jackson
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Samantha Arteaga,
) ~ Carlos Anaya, Myriam
Azteca Jalisco | Cada manana 10:00 a
Lunes a viernes Castellanos, Daniela
a+ (canal 7.2) (revista) 12:00 horas )
Véazquez, Charbel Kuri y
Karla Gallegos
_ _ Regina Rojas, Gladys
Canal 10 | Contigo siempre ) 10:00 a
) i Lunes a viernes Castellanos, Jess
Quiero Tv (revista) 12:00 horas
Serrano
Quiero TV Sin
Canal 10 16:30 a |Karla Bernal y Gala
filtro Lunes a viernes
Quiero Tv 18:00 hrs. Canchola

(espectaculos)
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Prensa: El servicio de monitoreo de prensa impresa y digital se realizara conforme a

los apartados siguientes:

C. PRENSA IMPRESA: PERIODICOS EN VERSION IMPRESA

COBERTURA NOMBRE FRECUENCIA
Local El Informador Lunes a domingo
Local Mural Lunes a domingo
Local Milenio Jalisco Lunes a sabado
Local El Diario NTR Guadalajara |Lunes a viernes
Local Publimetro Lunes a viernes
Local Cronica Jalisco Lunes, miércoles y viernes
Local El Occidental Semanario Lunes
Local Semanario Arquidiocesano |Domingos
Nacional/Local Revista Proceso Primer domingo del mes
Regional (Pto. Vallarta y Bahia de o Diario impreso y digital (version
Banderas) Meridiano PDF)
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. Lunes a viernes . .
Local Publimetro ) https://www.publimetro.co m.mx/jalisco/
(version PDF)
Reporte Lunes a viernes o ]
Local . N https://www.reporteindigo.com/ciudad/gdl/
Indigo (version PDF)
Semanario y
o Lunes (version o .
Local Conciencia https://concienciapublica. com.mx/
o PDF y en portal)
Publica
Quadratin Lunes a viernes o ]
Local ) N https://jalisco.quadratin.c om.mx/
Jalisco (version PDF)
Regional (Pto. )
i o Lunes a viernes o
Vallarta y Bahia | Meridiano ) https://meridiano.mx/tag/ puerto-vallarta/
(version PDF)
de Banderas)
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Local El Informador De lunes a domingo https://www.informador.m x/

Local Mural De lunes a domingo https://www.mural.com.m x/

Local Milenio Jalisco De lunes a domingo https://www.milenio.com/j alisco

Local = Diario NTR De lunes a domingo https://www.ntrguadalajar a.com/
Guadalajara

Local El Occidental De lunes a domingo https://www.eloccidental. com.mx/

Local Lider Informativo De lunes a domingo https://lider919.com/

Local Zona 3 De lunes a domingo https://zona3.mx/

Local UdeGTV De lunes a domingo https://udgtv.com/

Local El Rumbo De lunes a domingo https://elrumbo.mx/

Local Cabecera De lunes a domingo https://www.cabecera.mx/

Local La Gaceta UDG De lunes a domingo http://www.gaceta.udg.m x/
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Local

Zona docs

Diario

https://www.zonadocs.co m/

Regional  -Ajijic,
Chapala y

Jocotepec

Semanario Laguna

De lunes a domingo

http://semanariolaguna.c om/

Regional
(Chapala,
Ixtlahuacan,

Jocotepec)

La voz de la Ribera

De lunes a domingo

https://www.lavozdelaribe ra.mx/

Regional Pto.

Vallarta

Vallarta Opina Digital

De lunes a domingo

https://vallartaopina.net/

Regional Pto.

Vallarta

Tribuna de la Bahia

De lunes a domingo

https://tribunadelabahia.c om.mx/

Regional Altos de

Jalisco

Diario de los Altos de

Jalisco

De lunes a domingo

https://diariodelosaltos.co m.mx/

Regional Sur de

Semanario la Voz del

Jalisco Sur de Jalisco Viernes https://www.lavozdelsur.c om.mx/
Tepatitlan Kiosco Informativo  |Diario https://kioscoinformativo. com/
Tepatitlan Semanario 7 dias Diario https://semanario7dias.co m.mx/
Autlan Letra fria Diario https://letrafria.com/
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No se ha logrado realizar el monitoreo el siguiente medio: Azteca Jalisco, debido
a que no se han podido conseguir los testigos ya que la sefal nacional ofusca la

local.

5.2 Referencias conceptuales de género y derechos humanos
GENERO

Ideas y creencias compartidas culturalmente con respecto a mujeres y a hombres,
como construcciones historicas y sociales y que son modificadas a través del tiempo en
sentido arbitrario sin que exista una relacion con el sexo. Son las caracteristicas,
habilidades y valoraciones tipicamente consideradas femeninas y masculinas; es decir,

cdmo deben comportarse las mujeres y los hombres en determinadas situaciones.

El género es la construccion de la autoimagen internalizada que da como consecuencia

el concepto total de “lo masculino y lo femenino”.

El género es el resultado de una construccion y una ensefianza social que se aprende
a través de las principales instituciones de la sociedad (familia, iglesia, escuela, grupos
y agrupaciones, diversas instituciones, entre otras) y que se vuelve propio de las
personas al aceptar esas caracteristicas. El analisis de género demuestra que estos
atributos y deberes simbdlicos asignados a su sexo no son naturales, no se nace con

ellos, por lo tanto se aprenden.

Fuente: Mujeres y Hombres: ;Qué tan diferentes somos? Manual de Sensibilizacion en Perspectiva de
Género Instituto Jalisciense de las Mujeres, Tercera Edicion, Noviembre 2008.
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PERSPECTIVA DE GENERO

Vision cientifica, analitica y politica sobre las mujeres y los hombres. Se propone
eliminar las causas de la opresidn de género como la desigualdad, la injusticia y la
jerarquizacion de las personas basada en el género. Promueve la igualdad entre los
géneros a través de la equidad, el adelanto y el bienestar de las mujeres; contribuye a
construir una sociedad donde las mujeres y los hombres tengan el mismo valor, la
igualdad de derechos y oportunidades para acceder a los recursos econdomicos y a la
representacion politica y social en los ambitos de toma de decisiones.

Fuente: Diario Oficial de la Federacion. 2024. Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de

Violencia.

ROLES DE GENERO

La manera en que se estructuran las pautas de género es en los roles. Por rol se
entienden las prescripciones, normas y expectativas de comportamiento de lo femenino
y de lo masculino: lo que realizé y como describo y hasta defino mi ser persona. Desde
temprana edad, se ensefia a las niflas y nifios a ajustarse a situaciones socialmente
estructuradas, que les dictan desde la forma de vestir, hasta la aplicaciéon social del
comportamiento sexual y afectivo. También existen diferencias de rol respecto a etnia y
a edad, otras referidas a la divisidbn sexual del trabajo y a las formas de expresar

sentimientos o construir relaciones.

Asi, no unicamente se le ensefan los roles a través de los colores a quien acaba de
nacer sino a todos los que le rodean, luego, pasado el tiempo, sus juguetes le
encaminan a lo que sera su desempefio a futuro de acuerdo a las expectativas de la

madre y el padre.

Fuente: Mujeres y Hombres: Qué tan diferentes somos? Manual de Sensibilizacién en Perspectiva de

Género Instituto Jalisciense de las Mujeres, Tercera Edicion, Noviembre 2008.
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SESGOS DE GENERO

Los sesgos son esos lentes a través de los cuales filtramos nuestra realidad, nos
hacemos ideas de las cosas y tomamos incluso decisiones y cursos de accion, muchas

de estas ocasiones son inconscientes.

Son atajos mentales que usamos para simplificar y procesar la informaciéon que
recibimos y los aplicamos a todo cuanto nos rodea. Hay distintos tipos de sesgos,
construidos sobre lo que hemos vivido, la educacion que hemos recibido o los valores

socioculturales con los que hemos crecido.

El sesgo de género es uno de ellos, y esta presente en todos los ambitos de la
sociedad, incluyendo el mundo organizacional. De alli derivan muchas situaciones de

desigualdad que viven y experimentan las mujeres.

Fuente: Mora, E., & Pujal Llombart, M. (2009). Introduccién de la perspectiva de género en la docencia

universitaria.

ESTEREOTIPOS

A partir de las expectativas de comportamiento generadas en los roles, las personas
con esta informacion generan estereotipos de género; estos se refieren a las creencias
y atribuciones sobre como debe ser y como debe comportarse cada género. Con
frecuencia son simplificaciones excesivas que reflejan prejuicios, clichés e ideas
preconcebidas. Los estereotipos generan dicotomia por tratar a los sexos como
diametralmente opuestos y no con caracteristicas parecidas. El estereotipo de género

logra convertirse en un hecho social tan fuerte que llega a creerse que es algo natural.

Fuente: Mujeres y Hombres: ;Qué tan diferentes somos? Manual de Sensibilizacién en Perspectiva de

Género Instituto Jalisciense de las Mujeres, Tercera Edicion, Noviembre 2008.
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DISCRIMINACION

Todo acto de distincidn, exclusion o restriccion basada en el origen étnico o racial,
sexo, edad, discapacidad, condicion social o econdmica, condiciones de salud,
embarazo, lengua, religién, opiniones, preferencias sexuales, estado civil o cualquier
otra, que tenga por efecto impedir o anular el acceso o reconocimiento de los derechos

e igualdad real de las personas.

Fuente: Diario Oficial de la Federacion. 2023. Ley Federal para Prevenir y Eliminar la Discriminacion, Art.
1, Fraccién |l

LENGUAJE INCLUYENTE Y NO SEXISTA

Es un modo de expresion oral, escrito y visual que busca dar igual valor a las personas
al poner de manifiesto la diversidad que compone a la sociedad y dar visibilidad a
quienes en ella participan.

Esto incluye también expresar en términos neutros o hacer evidente el masculino y
femenino evitar las generalizaciones, buscando erradicar los estereotipos y los roles de

género tradicionales que refuerzan la idea de desigualdad.

Fuente: Instituto  Nacional  Electoral. 2024. Lenguaje incluyente 'y no  sexista.

https://igualdad.ine.mx/lenguaje-incluyente/

VIOLENCIA DE GENERO

Cualquier accidén o conducta, basada en su género, que cause muerte, dano o
sufrimiento fisico, sexual o psicolégico a la mujer, tanto en el ambito publico como en el
privado. Se entendera que violencia contra la mujer incluye la violencia fisica, sexual y

psicologica.

Fuente: Convencion Interamericana para Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violencia contra la Mujer

"Convencion de Belém do Para", 1994, p. 2
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VIOLENCIA POLITICA CONTRA LAS MUJERES EN RAZON DE GENERO

Es toda accién u omision, incluida la tolerancia, basada en elementos de género y
ejercida dentro de la esfera publica o privada, que tenga por objeto o resultado limitar,
anular o menoscabar el ejercicio efectivo de los derechos politicos y electorales de una
o varias mujeres, el acceso al pleno ejercicio de las atribuciones inherentes a su cargo,
labor o actividad, el libre desarrollo de la funcién publica, la toma de decisiones, la
libertad de organizacion, asi como el acceso y ejercicio a las prerrogativas, tratandose
de precandidaturas, candidaturas, funciones o cargos publicos del mismo tipo. Se
entendera que las acciones u omisiones se basan en elementos de género, cuando se
dirjan a una mujer por su condicién de mujer; le afecten desproporcionadamente o
tengan un impacto diferenciado en ella. Puede manifestarse en cualquiera de los tipos
de violencia reconocidos en esta Ley y puede ser perpetrada indistintamente por
agentes estatales, por superiores jerarquicos, colegas de trabajo, personas dirigentes
de partidos politicos, militantes, simpatizantes, 7 precandidatas, precandidatos,
candidatas o candidatos postulados por los partidos politicos o representantes de los
mismos; medios de comunicacidn y sus integrantes, por un particular o por un grupo de

personas particulares.

Fuente: Diario Oficial de la Federacion. 2024. Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de

Violencia, articulo 20 Bis.
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GRUPOS EN CONDICIONES DE VULNERABILIDAD

Los grupos en situacion de vulnerabilidad son sectores de la poblacion que se
encuentran en una situacion de riesgo o desventaja por una situacion historica,
opresion o injusticia; lo cual les hace mas vulnerables a que sus Derechos Humanos
sean violados. Los grupos en los que se observan mayores condiciones de
vulnerabilidad son: Personas migrantes, victimas del delito, personas desaparecidas,
infancias, diversidad sexual y de género, las mujeres, personas activistas y defensoras,
comunidades y pueblos indigenas, personas adultas mayores y personas con

discapacidad.

Fuente: Diana Laura Espinosa. 2013. Grupos en situacion de vulnerabilidad. Comisién Nacional de
Derechos Humanos.
https://appweb.cndh.org.mx/biblioteca/archivos/pdfs/fas_ CTDH_GruposVulnerabilidad1aReimpr.pdf

APROPIACION CULTURAL Y COSTUMBRES

La cultura es un conjunto de modos de vida de un grupo, es el conjunto de
caracteristicas que diferencian a un grupo social social, étnico, religioso de otro; una
nacion o una civilizacién de otra. La cultura es una gran parte de la identidad de un

grupo, no es estatica sino por el contrario esta en constante evolucion.

La apropiacion cultural ocurre cuando se toman elementos de una cultura no dominante
y a la que no se pertenece y se utilizan en beneficio propio despojandose de todo su

valor simbdlico original, para convertirlos en algo superficial y lucrativo.

Forma de dominio cultural que consiste en la explotacion (sea por beneficio econdémico
o placer personal) de creaciones, rituales, atuendos, productos, etcétera,

pertenecientes a una comunidad histéricamente vulnerada.

Fuente: OSALDE. 2022. ¢ Qué es la  apropiaciéon cultural?. Disponible  en:

https://osalde.org/que-es-la-apropiacion-cultural/
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